SCHALL Al

Schall Al Banner Studio

Manual de usuario

Autopromocién que aprende por si sola: en cada pagina, el ban-
ner adecuado para sus propios contenidos y ofertas — segun el
tema, el idioma y el tipo de pagina, con una justificacién com-
prensible, sin cookies y sin perfiles personales.
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1. Qué es Schall Al Banner Studio

Schall Al Banner Studio muestra banners propios en su sitio web: autopromocion de sus propias en-
tradas, productos, boletines u ofertas. Para cada pagina, el plugin elige entre sus banners los adecua-
dos — segun el tema, el idioma y el tipo de pagina -y aprende de los clics qué banner y qué variante
funcionan mejor.

Sus banners _ Schall Al Banner Studio _ Cada pagina

Textos - Disefio - Reglas Temas - Autooptimizacion el banner adecuado

Tres principios definen el plugin:

« Adecuado en lugar de aleatorio: Un banner aparece donde encaja con el contenido. Las reglas y
los temas lo determinan; la pagina Comprobar muestra para cada pagina por qué se eligié un
banner y no otro.

« Con aprendizaje: La autooptimizacién muestra mas a menudo lo que recibe mas clics — con limi-
tes fijos de seguridad, para que también los banners y las variantes nuevos tengan su oportunidad.

« Datos, los minimos: Banner Studio no instala cookies, no guarda direcciones IP y no crea perfiles
personales. Solo se cuentan totales diarios.

Si lo desea, le ayuda una inteligencia artificial: disefia banners, pinta motivos de imagen, contrasta las
promesas con la pagina de destino, asigna entradas a temas y observa de qué se esta escribiendo
ahora sobre sus temas. Solo trabaja en la administracién, nunca al cargarse una pagina.

Las capturas de pantalla proceden de un sitio web de demostracion de la empresa ficticia Nordwind Lo-
gistics, con datos de ejemplo.



2. Requisitos

WordPress

Tema de WordPress

IA (opcional)

Motivos de imagen
(opcional)

Busqueda web (opcional)

Varios idiomas (opcional)

Estadisticas de visitantes
(opcional)

Versién 6.9 o posterior, PHP 8.3 o posterior.

Un tema con barra lateral o bloques. Los banners aparecen median-
te un widget, un bloque, un shortcode o automaticamente al final de
una entrada (capitulo 5).

Un proveedor de |A para borradores, temas y andlisis, por ejemplo
Ollama Cloud u OpenAl, o un modelo local. Sin IA, Banner Studio
funciona integramente segun reglas.

Un acceso a fal.ai en la nube o un modelo de imagen en su propio
ordenador a través del Local Connector, por ejemplo Z-Image Turbo
en ComfyUl (capitulos 7 y 11).

Para el pulso de temas y «; Cémo hacen publicidad los deméas?», un
proveedor de busqueda (Serper para Google). Procede de la capa
de investigacioén de la SEO Suite o de Content Radar; sin ninguno de
los dos, Banner Studio la configura por si mismo (capitulo 11).

TranslatePress traduce los textos de los banners (capitulo 12).

Independent Analytics, Google Analytics 4 o Matomo reciben ade-
mas las impresiones y los clics (capitulo 9).



3. Instalacidn y licencia

1. En WordPress, en Plugins » Afiadir plugin > Subir plugin, seleccione el archivo ZIP de Schall Al Ban-
ner Studio, instélelo y activelo.

2. Banner Studio aparece en Ajustes > Schall Al > Schall Al Banner Studio. Todas las pantallas estan
alli como pestanas.
3. Con una clave de licencia: en la pestafa Licencia, introduzca la clave en el campo Clave de licen-

cia y elija Activar licencia.

Ediciones

Derechos adquiridos Las instalaciones anteriores a la version comercial conservan todas
las funciones de forma permanente, sin licencia. En ellas, una licen-
cia aporta actualizaciones privadas y soporte.

Demo Una instalacidén nueva sin licencia muestra el nicleo: autooptimiza-
cion, andlisis y temas completos, ademas de dos banners activos,
tres borradores de IA y un motivo de imagen a través de fal.ai al dia;
los motivos de imagen de su propio ordenador no cuentan. La bus-
queda web forma parte de la licencia. Los banners y las cifras exis-
tentes nunca se bloquean.

Premium Con una licencia activa, sin limites, con actualizaciones privadas y
soporte.

Demo

Nuevo trabajo de IA y busqueda web  Con limites
Actualizaciones privadas No activas

Soporte No activas

La demo muestra lo esencial: autooptimizacion, andlisis y temas al completo, ademas de como maximo 2 banners activos y
3 borradores de IA al dia. La busqueda web (pulso de temas, «;Cémo hacen publicidad los demas?») forma parte de la
licencia. Lo que ya existe nunca se bloguea.

Pestafa Licencia: la edicion de esta instalacion, aqui la demo con sus limites. Debajo siguen el estado firmado y la
activacion.

La clave de licencia se envia una sola vez al servicio de licencias de Schall; en WordPress solo queda
un justificante cifrado y vinculado a esta instalacion. La comprobacion se realiza en segundo plano,
nunca al cargarse una pagina. Si una licencia finaliza, la Ultima versién a la que tenia derecho sigue
funcionando; terminan las actualizaciones y el soporte. Con Desactivar la licencia en este sitio web
libera la plaza de sitio web, por ejemplo antes de un traslado.



4. Primeros pasos

La pestafia Resumen muestra el estado del sitio web y le guia por los primeros pasos:

1. Definir temas: opcional, pero es la base para banners adecuados y para el andlisis por tema (capi-
tulo 8).

2. Crear banners: destino, reglas y al menos una variante con titulo; después, ponerlo en «activo».
Solo aparecen los banners activos (capitulo 6).

3. Integrar un espacio: determinar dénde pueden aparecer banners en el sitio web (capitulo 5).

4. Comprobar: ver para una pagina qué banners encajan y por qué (capitulo 10).

Al cabo de unos dias, el Analisis muestra lo que funciona (capitulo 9).

[ ] 5 banners estan activos.
Los banners adecuados se muestran en los espacios integrados y se cuentan; la autooptimizacién muestra con mas
frecuencia lo que funciona mejor.

4.169 48 1,15 % 6

impresiones visibles Clics CTR Conversiones

Ultimos siete dias, incluido hoy. Ir al analisis

o Definir temas

3 temas

° Crear banner
5 activos, 0 borradores, 1 en pausa

o Integrar un espacio
Activados: «Columna derecha en la entrada», «Final de la entrada», «Franja en la pagina de inicio». Integrados

como widget o al final de la entrada.

@ Comprobar

Ver para una pdgina qué banners encajan y por qué.

Pestafia Resumen: el estado, las cifras de los Ultimos siete dias y los préximos pasos.

En el borde derecho de cada pantalla, el botén Consejos abre una barra con preguntas y respuestas
sobre esa misma pantalla; Mostrar lleva al lugar correspondiente. Los mismos consejos estan reuni-
dos en el capitulo 16.



5. Espacios

Un espacio es un lugar del sitio web en el que puede aparecer un banner. Banner Studio incluye tres
espacios: Columna derecha en la entrada, Final de la entrada y Franja en la pagina de inicio. En
la pestafia Espacios activa o desactiva espacios, elige los tipos de péagina y crea otros con Nuevo
espacio.

Columna derecha en la entrada

Identificador article-rail
Usar el espacio
Un espacio desactivado no recibe banners; Al Looks muestra entonces su banner de reserva.

En estos tipos de pagina

Ninguno seleccionado significa: en todos.
Entrada E] Pagina E] Pégina de inicio E] Archivo (categoria, etiqueta) E] Busqgueda E] Otros

Final de la entrada

Identificador article-end
Usar el espacio
Un espacio desactivado no recibe banners; Al Looks muestra entonces su banner de reserva.

En estos tipos de pagina

Ninguno seleccionado significa: en todos.
Entrada [ Pagina O Pagina de inicio (J Archivo (categoria, etiqueta) O Busqueda (J otros

Insertar automaticamente al final de la entrada
Para sitios web sin Al Looks. No usar junto con el espacio de Al Looks; de lo contrario, el banner aparece dos veces.

(] solo en el mévil (menos de 940 pixeles de ancho)

Pestafia Espacios: los dos espacios de la entrada con sus tipos de pagina; debajo siguen otros espacios y las formas
de integrarlos.

Integrar

Widget En Apariencia » Widgets, arrastre el widget «Espacio de banner
(Schall Al Banner Studio)» a una barra lateral y elija el espacio y el
formato.

Bloque En el editor de bloques, inserte el bloque «Espacio de banner» — por
ejemplo, en una plantilla de un tema de bloques.

Shortcode [schall_banner slot="article-end" format="wide"] en cual-
quier lugar; el identificador del espacio figura en la pestafia Espa-
cios.

Automatico Insertar automaticamente al final de la entrada coloca el espacio

debajo de cada entrada sin mas intervencion. Para sitios web sin
Looks; junto con el espacio de Looks apareceria dos veces.



Looks En el disefio de Schall Al Looks, los espacios ya estan previstos, con
formato y banner de reserva incluidos. Banner Studio los llena por si
mismo.

El tamario se ajusta alli donde esta el espacio — en el widget, en el bloque o en el shortcode. «Automa-
tico» usa el formato vertical en la barra lateral; en otros lugares, una franja, un banner horizontal (a par-
tir de 728 pixeles de ancho) o un rectangulo — seguin los formatos que admitan los banners. Solo en el
movil (menos de 940 pixeles de ancho) muestra un espacio solo en pantallas estrechas; en las an-
chas, el banner aparece entonces en la columna derecha.

Cutting Toll Costs Through
Better Route Choice

Written by Nordwind editorial team in Cost Control

Road tolls are the second-largest cost for many carriers after staff.
Smarter route choice can cut them by five to twelve percent without
longer delivery times.

Read more: route planning.

Autopromocion
NEWSLETTER

The Nordwind Briefing

Once a month: new rules, KPIs and practical tips for dispatch.

Un banner propio al final de una entrada, como franja y marcado como Autopromocion.



6. Crear y disenar banners

En la pestafa Banners figuran todos los banners con su estado, destino, reglas y cifras. Un banner

nuevo se crea con Nuevo banner; todo se guarda a la vez con Guardar banner.

Datos basicos

Nombre

N
Try route planning

No aparece en el banner. Google Analytics y Matomo lo muestran como nombre de la promocién,
por eso también figura en el cédigo fuente de la pagina.

Estado

e \

‘ activo v

Solo aparecen los banners activos.

Destino

http://www.nordwind-logistics.example/route-planning/

Direccion o ID de entrada. Las péginas internas se reconocen y se enlazan correctamente en cada

idioma.

Péagina de destino interna: Route Planning Software
D Banner de reserva: mostrar solo si ningin otro banner encaja en un espacio

Programacion
Sin datos, el banner se muestra siempre. Horas en la zona horaria del sitio web.

Inicio Fin

‘ftt.mm.jjjj, ] \ ‘ tt.mm.jjj, —-:-- [m) \

Dias de la semana

Ninguno seleccionado significa: todos los dias.

D Lun \:' Mar D Mié D Jue D Vie |:| Sab D Dom

Desde (hora) Hasta (hora)

) Y

Vista previa

Cambia mientras escribe. Solo se guarda con
«Guardar banner».

¢Listo para el sitio web?

@ Cabe en todos los formatos elegidos y el
contraste es suficiente en todos.

Variante 1

Autopromocién
ROUTE PLANNING
Fewer empty miles,
more tours per day

Our route planning takes driving times, tolls
and time windows into account.

Variante 2

Autopromocién
30 DAYS FREE

Still planning tours
in spreadsheets?

Route planning software handles driving
times, tolls and delivery windows for you.

Start free trial

Un banner en el editor: a la izquierda, los datos basicos y la programacién; a la derecha, la vista previa en el formato
elegido con la comprobacién ¢Listo para el sitio web? Debajo siguen el objetivo, las reglas, los formatos y las varian-

tes.

Datos basicos y programacion

« Nombre: No aparece en el banner. Google Analytics y Matomo lo muestran como nombre de la
promocion; por eso figura también en el codigo fuente de la pagina.

» Estado: Solo aparecen los banners activos. En pausa o como borrador permanecen invisibles.

» Destino: una direccién o un ID de entrada. Banner Studio reconoce las paginas internas y las enla-
za correctamente en cada idioma.

« Banner de reserva: Un banner marcado asi solo aparece si ningun otro banner encaja en un espa-
cio.

» Programacion: inicio, fin, dias de la semana y horas, en la zona horaria del sitio web. Sin indica-
ciones, el banner se muestra siempre.



Objetivo y limites

En Objetivo y limites determina qué debe contar después del clic, por ejemplo una suscripcion al bo-
letin en la pagina de destino. Banner Studio reconoce por si solo los plugins de formularios habituales.
Sin objetivo, se cuentan las impresiones y los clics. Cuando se alcanza un limite de impresiones o de
clics, el banner deja de participar — adecuado para promociones con un cupo fijo.

Doénde aparece el banner

Las reglas determinan en qué paginas participa un banner. Idiomas, Tipos de pagina y Espacios de-
ben coincidir; sin ninguna seleccion, ahi significa: todos. Después, las coincidencias suman puntos —
mas puntos significa mas adecuado:

Siempre en estas paginas 100 puntos. Estas paginas reciben el banner de forma preferente.

Temas 40 puntos si la entrada pertenece a uno de estos temas (capitulo 8).
Categorias 30 puntos por cada categoria coincidente.

Etiquetas 20 puntos por cada etiqueta coincidente.

Palabras clave 10 puntos por coincidencia, tres como maximo. Se busca como pa-

labra completa en el titulo, el extracto, las etiquetas, la palabra clave
principal y al principio del texto.

Nunca en estas paginas Aqui el banner no participa nunca.

Un banner sin temas, categorias, etiquetas, palabras clave ni paginas preferentes es general: puede
aparecer en cualquier lugar. Los banners especificos tienen prioridad; si los generales participan igual-
mente junto a ellos se ajusta en Ajustes > Seleccion (Mostrar también banners generales junto a
los especificos). En cada espacio participan como maximo cuatro candidatos; también esto se puede
cambiar alli.

Formatos

Vertical 300 x 600 y rectangulo 300 x 250 para la barra lateral; banner horizontal 728 x 90 y franja de
ancho completo para el texto y la pagina de inicio. Un banner solo aparece en los formatos que
marque.

Variantes y diseno

Cada banner tiene una o varias variantes: Antetitulo, Titulo, Texto y Boton, ademas de colores y gra-
fico. La autooptimizacion compara entre si varias variantes activas. Para el Grafico hay dos opciones:

« Estilo integrado: Banner Studio dibuja el gréafico por si solo - circulos, ondas, puntos, diagonales,
resplandor o bloques — con los colores de la variante y adaptado a cada formato. Mezclar de nue-
vo muestra otra disposicién del mismo estilo.

10



» SVG propio: formas, degradados e imagenes de la biblioteca de medios, 30 KB como maximo. Al
guardar, Banner Studio elimina los scripts, los enlaces y las direcciones externas.

Ademas, cada variante puede llevar una imagen de la biblioteca de medios, por ejemplo una foto de
producto, un retrato o un motivo de imagen (capitulo 7), cuya Posicion de la imagen puede elegir.
Hay dos presentaciones a elegir:

» Recortado detras del texto: para un PNG o WebP con fondo transparente.

« Como zona de motivo junto al texto: para imagenes opacas, por ejemplo motivos de imagen ge-
nerados. La imagen ocupa su propia zona arriba o a la izquierda, recortada en lugar de deformada;
la posicion de la imagen elige el encuadre.

El texto siempre se coloca como HTML real sobre el gréafico — traducible y accesible.

La vista previa de la derecha muestra el banner tal como aparece en el sitio web. ¢Listo para el sitio
web? comprueba para cada variante y cada formato si el titulo y el texto caben y si el texto contrasta
lo suficiente con el fondo — también con el gréfico. Las variantes nuevas empiezan con los colores y el

estilo del Kit de marca de la pestana Ajustes.

El texto necesita un contraste de al menos 4,5 : 1 con el fondo; el texto grande, 3 : 1. De lo contrario, a
muchas personas les cuesta leerlo.

11



7. Borradores con IA

En el editor de un banner, la IA propone en Borradores con IA tres banners distintos: textos, estilo y
colores, acordes con la pagina de destino. Usted describe brevemente de qué se trata, qué debe ha-
cer el lector y qué tono es el adecuado, y elige Crear tres borradores.

(o] CETR I oJolg =1s [o) (L3N Redactado con deepseek-v4.1-flash en 1,7 s.

» ¢Como hacen publicidad los demas? Tres borradores para diferenciarse

Autopromocién Autopromocién Autopromocién
PRUEBA GRATUITA PARA 5 A 200 VEHICULOS DATOS DE LA PAGINA
Planificacion de ¢AUN planifica tours Conecta con su telematica
rutas en la nube en hOiaS de célculo? La planificacién de rutas se ejecuta en la

Optimice sus tours con tiempos de Nuestra planificacién de rutas considera nube y se conecta a sistemas telemdticos..,
conduccion, peajes y ventanas de entrega. tiempos de conduccidn, peajes y ventanas...

Beneficio concreto y directo: la nube y La pregunta genera identificacion y el Prueba verificable de la pagina: la

los factores clave en una frase clara. contraste claro guia la mirada al botén. conexidén con telematica genera
confianza.

[ Afadir como nueva variante ] [ Afiadir como nueva variante ]

[ Afadir como nueva variante J

Tres borradores con enfoques distintos, cada uno con una frase sobre por qué funciona. Cada uno se puede adoptar
como variante en pausa.

» Anadir como nueva variante crea el borrador como variante en pausa. Solo se muestra cuando la
pone en «activo».

« En un banner nuevo que aln no se ha guardado, el botdn se llama Adoptar en el banner: pone los
textos, los colores y el estilo del borrador en la primera variante. No se guarda nada hasta que pul-
se Guardar banner, ni se muestra antes del estado «activo».

« Revisar tiene en cuenta sus comentarios, por ejemplo «mas corto» o «mas beneficio».

« Comprobar las promesas de las variantes compara cada variante con la pagina de destino y cita
los pasajes que prometen mas de lo que la pagina ofrece.

» Proponer reglas lee la pagina de destino y sugiere temas y palabras clave adecuados.

¢Como hacen publicidad los demas?

En ¢Como hacen publicidad los demas? Tres borradores para diferenciarse introduce Términos
de busqueda - lo que buscan los lectores que necesitan una oferta como la suya - y elige Buscar y
crear tres borradores. Banner Studio busca en la web ofertas similares; la IA describe cémo hacen
publicidad los demas y disefia tres banners que se diferencian de ellos — con palabras propias. Banner
Studio descarta por si mismo los borradores que contengan cinco palabras seguidas idénticas a las
de los resultados o el nombre de un competidor. La funcidén necesita la busqueda web (capitulo 11).

12



Motivos de imagen

En la tarjeta Motivos de imagen de un banner guardado, un modelo de imagen pinta un motivo para
una variante. Nunca entra texto en la imagen: el titulo, el texto, el boton y el marcado siguen siendo
HTML real. Qué generador de imagenes pinta el motivo lo determina usted en la pestafia IA (capitulo
11).

» Para la variante: Los textos y los colores salen de ella; el motivo se convierte en una copia de esa
variante.

« Estilo: Abstracto, formas tranquilas, Foto, sobria o llustracion plana.

« ¢Qué debe mostrar la imagen? Un motivo en pocas palabras, no un mensaje publicitario, como
maximo 300 caracteres.

» Relacion de aspecto: cuadrado, horizontal 3 : 2 o0 ancho 16 : 9, segun lo que admita el generador.

» Usar los colores de la variante como paleta transmite al modelo el fondo y el acento como nom-
bres de colores, no como cédigos de color.

o En Ajustes finos estan Pasos y Semilla. Mas pasos aportan mas detalle y tardan mas; el valor
predeterminado se adapta al generador elegido.

Encargar motivo de imagen crea el encargo; el calculo se realiza en segundo plano y usted puede
salir de la pagina. La lista de debajo indica con honestidad lo que esta ocurriendo. Mientras la imagen
no esté terminada, el encargo se puede detener con Cancelar.

Banner Studio muestra un motivo terminado en cada formato del banner, con la misma presentacion
que en el sitio web. Ahadir como variante en pausa guarda el banner y crea una copia de la variante
con el motivo como zona de motivo; solo aparece cuando la pone en «activo». Descartar deja la ima-
gen en la biblioteca de medios sin usarla.

En la demo se pueden crear tres borradores de IA y un motivo de imagen a través de fal.ai al dia; los mo-
tivos de imagen de su propio ordenador no cuentan. La blusqueda web forma parte de la licencia.

13



8. Temas

Los temas agrupan entradas para que los banners encajen con el contenido. En la pestafia Temas
crea temas con categorias, etiquetas y palabras clave. Normalmente bastan de seis a diez temas:
cuantos mas temas haya, mas se tarda en reunir suficientes cifras por tema para un analisis.

Como recibe una entrada su tema
1. A mano en la entrada, en el cuadro «Schall Al Banner Studio».
2. Segun los puntos de las reglas: categoria 3, etiqueta 2, palabra clave 1.

3. Si no se aplica ninguna regla, la IA asigna el tema — a partir de un 60 % de seguridad. Si solo coin-
cide una regla débil (2 puntos como méaximo, sin categoria), la IA la invalida a partir de un 80 %.

En Temas con IA activa la asignacion en segundo plano; se aplica también a las entradas nuevas y
modificadas. Con Proponer temas, la |A propone temas con sus reglas a partir de las categorias, las
etiquetas y los titulos; solo se crea lo que usted marque.

Pulso de temas

Una vez por semana, Banner Studio busca para cada tema resultados de los ultimos siete dias. La IA
resume de qué se esta escribiendo y propone mensajes que conecten sus entradas con ello. Usar en
el banner abre el banner con la idea como pauta para los borradores; si la idea promociona una entra-
da propia, se trata de un banner nuevo con tema y entrada de destino.

Rules and Regulations Comprobar ahora

El 16 de octubre de 2026, busqueda «Rules and Regulations driving time co2», resultados: 6.

Estos dias se habla de mas controles en carretera sobre tiempos de conduccion y descanso, de la adaptacion de
tacografos inteligentes y de las responsabilidades de las empresas en caso de infraccion. También crece la peticion de
datos de emisiones por envio y la planificacién de retornos para evitar excesos de jornada.

Nuevas reglas de conduccién 2026 Conozca qué debe cambiar en su planificacion de turnos y descansos antes de
que lleguen los controles.
Aumentan los controles en carretera y las empresas responden por los incumplimientos.

Usar en el banner

Informe de CO2 por envio Prepare cifras de emisiones por envio que sus clientes ya estan solicitando.
Cada vez mas cargadores piden datos de emisiones por envio.

Usar en el banner

Planificar turnos con retornos Combine retornos, tiempos de conduccién y ventanas de entrega en un solo plan.
Una mejor planificacién evita horas extra y reduce el riesgo de sanciones.

Usar en el banner

Encaja ahora mismo: Driving_time rules 2026, Nordwind Briefing

» Resultados (6)

El Pulso de temas de un tema: resumen, ideas para mensajes y banners existentes que encajan en este momento. En
Resultados figuran las fuentes.

14



Para cada tema, el pulso necesita una busqueda por semana; primero los temas con banners activos.
Dos busguedas del cupo semanal quedan libres para cuando usted pulse el boton. El pulso no cambia
nada por si mismo en los banners ni en las ponderaciones.

15



9. Analisis y autooptimizacion

La pestafia Andlisis muestra para un periodo cuantas veces se vieron y se pulsaron los banners y qué
ocurrié después — agrupado por banner, variante, tema, idioma, tipo de pagina, espacio, formato o

pagina.
Impresiones visibles Un banner solo cuenta cuando al menos la mitad ha estado visible
durante un segundo.
Clicsy CTR La tasa de clics son los clics por impresion visible, con el intervalo
en el que se encuentra el valor real con un 95 % de probabilidad.
Con pocas cifras, el intervalo es amplio.
Conversiones Obijetivos alcanzados en la pagina de destino, asignados a cada clic.

17.315 226 1,31% 27

impresiones visibles Clics CTR Conversiones

95 %:1,15% a 1,49 %
Periodo del 19 de septiembre de 2026 al 16 de octubre de 2026; el dia de hoy aln esta en curso. No se han contado 73 eventos de

bots y navegadores automatizados. 1 dia atipico no se cuenta (ver abajo).

Impresiones visibles por dia

16 Oct

19 Sep
atipico, no se cuenta hoy (en curso)
Impresiones Clics CTR (95 %) Conversiones por clic
Try route planning 7.128 124 1,74 % 1,46 % - 2,07 % 11 8,87 %
Nordwind Briefing 6.759 61 0,90% 0,70 % - 1,16 % 16 26,2 %
Transport consulting 2.839 29 1,02% 0,71 % - 1,46 % 0 0,00 %
Driving time rules 2026 589 12 2,04% 1,17 %-3,53% 0 0,00 %

Pestafia Analisis: indicadores clave, evolucion diaria y las cifras por banner.

Banner Studio no cuenta los eventos de bots ni de navegadores controlados de forma remota. Si un
dia se desvia mucho de lo habitual, aparece en Dias atipicos: solo cuenta cuando usted lo confirma
como Real; Bots lo excluye de forma permanente. Descargar los totales diarios en CSV exporta las

cifras.
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Autooptimizacion

Banner Studio muestra mas a menudo lo que recibe mas clics — segun el método de muestreo de
Thompson, en dos fases: primero qué banner aparece en un espacio y luego qué variante. El célculo
se realiza una vez por hora en segundo plano; el sitio web solo lee el resultado.

» La exploracién recibe al menos el 10 %, cada banner y cada variante al menos el 5 %. En cada
ejecucion, una cuota cambia como méaximo 20 puntos porcentuales.

« Si esta desactivada en Ajustes > Seleccion, todos los banners y variantes adecuados aparecen
con la misma frecuencia.

» Los dias mas antiguos cuentan menos (vida media de 90 dias); los dias atipicos, solo después de
que usted los confirme.

o A partir de 1000 impresiones y 20 clics, los temas y los idiomas reciben ponderaciones propias.

« La Probabilidad de ganar indica cuan probable es ser el mejor; la Cuota, con qué frecuencia apa-
rece un banner o una variante.

Autooptimizacion

Banners muestra mas a menudo lo que recibe mas clics (Thompson-Sampling): primero qué banner en un espacio y luego
qué variante. Los dias mas antiguos cuentan menos (vida media de 90 dias); los dias atipicos, solo después de que usted
los confirme. La exploracion conserva al menos el 10 %; cada banner y cada variante recibe al menos el 5 %.

Ultimo célculo el 16 de octubre de 2026 08:33. Préxima ejecucion dentro de 2 minutos. [ Recalcular ahora ]

Final de la entrada

Banners Impresiones Clics CTR Probabilidad de ganar Cuota

Try route planning 3.308 &7/ 1,72 % 65,8 % 54,4 %
Driving time rules 2026 321 4 1,25 % 32,5% 30,4 %
Transport consulting 1.437 13 0,90 % 1,53 % 8,10 %
Nordwind Briefing 3.329 30 0,90 % 0,15 % 711 %

Mejora frente a un reparto uniforme: +20,5 % de clics esperados. Valor restante de la exploracion: otra opcién ain podria
ser hasta un 68,6 % mejor.

Pesos propios donde hay suficientes cifras: Espafiol, Tema «Cost Control», Tema «Digitalisation».

Tarjeta Autooptimizacion: para cada espacio, los banners con su probabilidad de ganar y su cuota; debajo siguen las
variantes de cada banner.

Hay una ganadora cuando una variante va en cabeza con un 95 % de probabilidad de ganar, tras al
menos 14 dias, con 300 impresiones cada una y 20 clics en total. Entonces la tarjeta ofrece poner en
pausa las demas variantes (Poner en pausa las demas variantes). Si cambia una variante de forma
visible, su estadistica empieza de nuevo; el editor muestra desde cuando.
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Estadisticas de visitantes

En Ajustes > Herramientas de analisis, Banner Studio transmite ademas las impresiones y los clics a
Independent Analytics (regla de clics), Google Analytics 4 ( view_promotion, select_promotion)y
Matomo (seguimiento de contenido) — sin mas configuracién, en cuanto estas herramientas funcionan
en la pagina.
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10. Comprobar

La pestafia Comprobar responde para una pagina: ;qué banners encajan, con qué puntos y por qué

otros no? Introduzca una direccién o un ID de entrada, elija el idioma y después Comprobar.

Final de la entrada

3 candidatos. La autooptimizacién decide con qué frecuencia aparece cada uno; el mismo banner nunca aparece dos

veces en una pagina.

Transport consulting 50 puntos Cuota aqui: 8,39 %

« Tema «Digitalisation» (40 puntos)

« Palabra clave «digitalisation» en el texto (10 puntos)

Autopromocion
TRANSPORT CONSULTING

Where does The right TMS for your business

digitalisation start?

We help carriers choose a TMS and
connect their telematics.

Request a consultation

Try route planning 40 puntos Cuota aqui: 83,6 %

* Tema «Digitalisation» (40 puntos)

Vertical

TRANSPORT CONSULTING

From selection to telematics Integration, we
support your project

Vertical

ROUTE PLANNING nocion 30 DAYS FREE
Fewer empty miles, more tours per day

Qur route planning takes driving times, tolls and time
windows into account.

Nordwind Briefing 1 punto Cuota aqui: 8,04 %
Vertical Rectdngulo Horizontal Franja

« banner general sin reglas de tema (1 punto)

¥ No elegidos (3)

Telematics integration: no activo (estado: en pausa)

« Nordwind Logistics (fallback): banner de reserva; otros banners encajan

Driving_time rules 2026: no se cumple ninguna de sus reglas de tema

Horizontal Franja

Book an initial call

Horizontal Franja

Still planning tours in spreadsheets? m
Route planning software handles driving times, tolls

and delivery windows for you.

[—

NEWSLETTER

The Nordwind Briefing N
Subscribe for free
Once a month: new rules, KPls and practical tips

for dispatch.

Pestafia Comprobar para una entrada: al final de la entrada, los candidatos con puntos y cuota; debajo, los banners no

elegidos con su motivo.

La vista previa muestra cada candidato en el formato que mostraria el espacio - al final de la entrada,

por ejemplo, como franja. En No elegidos figura el motivo de cada banner: no activo, idioma incorrec-
to, periodo vencido, ninguna regla coincidente, un limite alcanzado o no estar entre los mejores. Si
para un formato no hay ningln candidato, debajo aparece un aviso.
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11. IA y busqueda web

Si Banner Studio usa IA y con qué, lo determina usted en la pestafa IA. Sin su consentimiento, no se
envia nada a un proveedor de IA.

Busqueda web

Para el pulso de temas y la pregunta «;Como hacen publicidad los demds?», Banners busca en la web. La bisqueda se
realiza a través de la capa de investigacién compartida de los plugins de Schall: la aporta Al SEO Suite o Content Radar; sin
ninguno de los dos, Banners |la aporta por si mismo.

® Listo: hay un proveedor de busqueda configurado. La capa de investigacion la proporciona el plugin Schall Al Banners.
Clave de Serper

[ )

Hay una clave guardada. Una nueva la sustituye. El campo queda vacio tras guardar.

D Quitar la clave guardada

Banners puede buscar en la web

Los términos de blsqueda de sus temas o de lo que usted introduzca se envian al proveedor de blsqueda de la capa de
investigacion (por ejemplo, Serper para Google). Los resultados permanecen alli en caché unos dias; repetir la misma
busqueda no cuesta nada.

Blsquedas por semana

Cupo propio de Banners, ademas del limite diario comun de la capa de investigacion. El pulso de temas deja 2 libres para
cuando usted lo pida con un clic. Usado esta semana: 1.

Ultima decision: autorizacién concedida por Nordwind editorial team el 16 de octubre de 2026.

Pestana IA, tarjeta Busqueda web: aqui Banner Studio aporta por si mismo la capa de investigacion; la clave de Ser-
per esta guardada.

Autorizacion de envio de Banner Studio puede enviar contenidos al proveedor de IA elegi-
datos do. Debajo se indica exactamente qué sale y qué no sale nunca.

Presupuesto y cuentas El presupuesto diario limita cuéntos caracteres envia Banner Studio
a la A cada dia; con 0, Banner Studio no llama a ninguna IA. Usar
también los accesos de otros plugins de Schall evita claves
duplicadas.

Biusqueda web Banner Studio puede buscar en la web y el nimero de busquedas
por semana (valor predeterminado: 10), ademas del limite diario co-
mun de la capa de investigacion.

Motivos de imagen El Generador de imagenes para los motivos de imagen: Desacti-
vado, fal.ai - FLUX.1 [schnell] (nube) con la Clave para fal.ai o Lo-
cal: su ordenador a través del Local Connector. La autorizacion
de envio de datos para textos no lo cubre por si sola, y Banner Stu-
dio nunca sustituye en silencio un generador local por la nube.
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Proveedores y modelos El panel comun «Proveedor de IA» de todos los plugins de Schall:
proveedores, modelos y, para cada tarea, el modelo adecuado.

La capa de investigacion

La busqueda web se realiza a través de la capa de investigacion compartida de los plugins de Schall.
Si la SEO Suite o Content Radar estan activos, uno de ellos aporta la capa, y la clave de Serper se
configura alli, en la pestafia «Investigacion». Sin ninguno de los dos, Banner Studio aporta la capa por
si mismo; en ese caso, en Busqueda web aparece el campo Clave de Serper. La clave se guarda ci-
frada y el campo queda vacio después de guardar.

Solo se cuentan las busquedas que realmente han llegado al proveedor de busqueda. Si se repite la
misma busqueda, la capa responde desde su caché - sin coste.

Motivos de imagen a través de fal.ai

fal.ai factura a su propia cuenta. Banner Studio no conoce los costes y por eso no muestra importes;
en el presupuesto diario, cada encargo de imagen ocupa una cantidad fija. También un encargo can-
celado puede tener coste en fal.ai si alli ya se habia empezado a calcular. Si no esta claro si fal.ai ha
aceptado un encargo, Banner Studio no lo vuelve a enviar, para que no se cobre nada dos veces.

Generador de imagenes local

Los motivos de imagen también pueden crearse en su propio ordenador: el Local Connector del Al Kit
habilita alli un modelo de imagen en ComfyUIl, por ejemplo Z-Image Turbo. La vinculacion para textos
no sirve para esto; Banner Studio necesita un permiso propio. Asi se configura:

1. Cree una carpeta privada fuera de la raiz web e introduzcala en el wp-config.php como
SCHALL_BANNERS_PRIVATE_DIR . Sin carpeta propia, Banner Studio comparte la de Content Studio
o Looks. Banner Studio nunca crea la carpeta por si solo e indica el motivo si no es adecuada.

2. En la app Connector, en «Imagenes locales», cree un permiso para Banner Studio y siga los pasos
hasta confirmarlo. Vale para este sitio web.

3. En la pestania IA, en el cuadro Generador de imagenes local, elija Buscar permisos — una Unica
llamada cifrada a su Connector — y adopte el permiso con Elegir este permiso. Con ello queda
elegido el generador de imagenes local.

Los datos se envian cifrados a su ordenador; no interviene ningln proveedor ni se cobra nada. Si su
ordenador esta generando texto en ese momento, el texto tiene prioridad y la imagen empieza des-
pués. Si el ordenador no esta accesible, el encargo espera sin enviar nada. La imagen terminada llega
por partes y, como cualquier motivo, acaba en la biblioteca de medios; después, Banner Studio limpia
la carpeta privada. Mientras haya encargos locales abiertos, el generador y el permiso no cambian.
Olvidar permiso desactiva el generador de imagenes local.

Banner Studio nunca usa la IA ni la busqueda web al cargarse una pagina, sino solo en la administracion
y en segundo plano. Lo que se esta ejecutando en cada momento lo muestra la actividad comun de los
plugins de Schall.
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12. Varios idiomas

La interfaz de Banner Studio esta disponible en once idiomas; sigue el idioma de su perfil de Word-
Press. Para un sitio web multilingle, Banner Studio trabaja con TranslatePress:

» TranslatePress traduce los textos de los banners como cualquier otro texto de la pagina. El banner
se genera en el servidor; por eso TranslatePress lo ve.

« Banner Studio enlaza los destinos internos en cada idioma con la version correcta de la pagina.

» Con laregla Idiomas, un banner solo aparece en determinados idiomas, por ejemplo un boletin en
aleman solo en aleman.

El andlisis y la autooptimizacion separan por idioma: cuando hay suficientes cifras, cada idioma recibe
ponderaciones propias.
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13. Colaboracion con otros plugins de Schall

Banner Studio no depende de ningun otro plugin, pero colabora con ellos:

SEO Suite

Looks

Content Radar

Al Kit

Después de cada calculo de oportunidades, la suite comunica las
paginas que merecen prioridad en ese momento. Banner Studio las
muestra en la pestafia Banners, en Propuestas de la SEO Suite,
con cifras de busqueda; Crear como borrador crea a partir de ellas
un banner «Leer méas». En el chat de la suite se pueden consultar las
cifras de los banners propios — solo totales diarios, sin datos de visi-
tantes. Desde el dosier de la pagina de la suite, un botén abre un
banner «Leer mas» nuevo para la pagina: el nombre, los textos y las
reglas proceden de la entrada, las palabras clave de sus blusquedas
mas importantes, y la |A crea enseguida tres borradores. No se
guarda nada hasta que pulse Guardar banner.

El disefio incluye los espacios, con formato y banner de reserva.

Al igual que la suite, aporta la capa de investigacion para la busque-
da web.

La capa de IA comun: un panel para proveedores y modelos, un pre-
supuesto por plugin y la actividad comun.
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14. Privacidad y desinstalacion

« Sin cookies ni almacenamiento en el navegador: El script del sitio web no deja nada en el dis-
positivo del visitante.

« Sin direcciones IP ni perfiles personales: Solo se guardan totales diarios por banner, variante,
espacio, formato, pagina e idioma.
» Bots: El identificador del navegador solo sirve para reconocer bots y después se descarta.

 lA solo con autorizacion: Sin autorizacion de envio de datos, no se envia nada a un proveedor de
IA. Banner Studio no dispone en absoluto de datos de visitantes.

« Busqueda web solo con consentimiento: Los términos de busqueda de sus temas o de lo que
usted introduzca se envian al proveedor de busqueda, y los resultados, al modelo de |IA para su
analisis.

« Motivos de imagen solo con un generador de imagenes elegido: A fal.ai o, cifrados, a su orde-
nador solo se envian la descripcion del motivo, el estilo, si lo desea los colores como nombres de
colores, asi como el tamafio, los pasos y la semilla — nunca textos de los banners, imagenes de la
biblioteca de medios ni datos de visitantes. La descripcion del motivo no figura ni en la imagen ni
en sus datos de la biblioteca de medios.

Los banners estan marcados como Autopromocion; el marcado se ajusta en Ajustes > Presentacion.

Desinstalacion

Al eliminar el plugin, sus banners y cifras se conservan — a menos que elija en Ajustes > Datos la op-
ciéon Descartar todos los datos propios al eliminar el plugin. Las entradas, la biblioteca de medios
y los widgets de otros plugins permanecen intactos en cualquier caso.
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15. Ayuda en caso de problemas

Lo que ve

No aparece ningun banner en el sitio web.

Un banner nunca aparece junto a los demas.

El analisis no muestra cifras.

Faltan los botones de IA.

El pulso de temas informa de que la busqueda
web estd desactivada.

La tarjeta Motivos de imagen no muestra nin-
gun formulario.

Buscar permisos no encuentra ningun
permiso.

Un motivo de imagen de su propio ordenador
esta en espera.

Un tercer banner permanece en pausa.

Qué ayuda

¢ Estéa activo el banner y tiene una variante con ti-
tulo? ¢ Esta el espacio integrado y activado? La
pestafia Comprobar muestra el motivo para la
pagina.

En cada espacio participan como maximo cuatro
candidatos; ayudan mas puntos gracias a reglas
adecuadas. La autooptimizacion deja a cada uno
al menos el 5 %.

Solo se cuenta lo que ha sido visible. Los redac-
tores con sesion iniciada solo cuentan si asi esta
ajustado en Ajustes. Una caché de paginas no es
un problema: la seleccion y el recuento se realizan
en el navegador.

En la pestaia IA, conceda la autorizacion de en-
vio de datos, fije un presupuesto diario y configu-
re un proveedor en el panel «Proveedor de |A».

En la pestaia IA, en Busqueda web, dé su con-
sentimiento. Si falta el proveedor de busqueda,
configure la clave de Serper (capitulo 11).

Guarde primero el banner; el motivo se crea para
una variante guardada. En la pestana IA, elija un
generador de imagenes; el aviso de la tarjeta indi-
ca lo que aun falta.

En la app Connector, en «Imagenes locales», siga
los pasos del permiso para Banner Studio hasta
confirmarlo; vale para cada sitio web por separa-
do. Si el Connector esta en pausa, reanudelo alli y
vuelva a buscar.

Su ordenador no esta accesible o esta generando
texto. El encargo espera sin enviar nada y conti-
nua en cuanto el Connector vuelve a estar libre;
termina como muy tarde a las 12 horas.

En la demo, como maximo dos banners pueden
estar activos a la vez. Con una licencia no hay
limite.
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No se puede cargar el manual. La pestafia Documentacion lo obtiene de mar-
kus-schall.de. Sin conexidn se conserva la Ultima
copia; si no, ayuda Abrir en markus-schall.de.
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16. Trucos y consejos para Schall Al Banner Studio

Los mismos consejos que en la barra Consejos de cada pantalla, ordenados por pantallas.

En todo Banner Studio

Lo que es igual en todas las pantallas.

¢Se rastrea a los visitantes?

No. Banner Studio elige solo segun el contenido de la pagina, su idioma y su tipo de pagina. Solo se
cuentan totales diarios por banner y pagina. No instala cookies, no guarda nada en el navegador ni al-
macena direcciones IP ni identificadores del navegador.

¢Por qué el banner no contiene texto procedente del script?
El servidor genera todos los textos como HTML real. Asi, TranslatePress los traduce a cada idioma y
los lectores de pantalla los leen en voz alta. El script solo elige qué banner ya preparado aparece.

¢Qué ocurre sin este plugin?
Los espacios de Looks muestran entonces su banner de reserva fijo. Los espacios propios (widget,
shortcode, bloque) quedan vacios e invisibles.

Resumen

El estado de un vistazo y el siguiente paso.

¢{En qué orden configuro Banner Studio?
Primero cree los temas, luego los banners con reglas y después integre un espacio. En «Comprobar»
vera a continuacion, para cada pagina, qué banners encajan.

¢Donde veo como funcionan los banners?
Arriba figuran las cifras de los Ultimos siete dias. Todo lo demas, por tema, idioma, tipo de pagina o
pagina, esta en «Andlisis».

¢ Prefiere Banner Studio el mejor banner?

Si, en cuanto hay suficientes cifras: la autooptimizacién muestra con mas frecuencia lo que recibe mas
clics, con limites fijos de seguridad. Si esta desactivada en la pestafia «Ajustes», todos los banners
adecuados aparecen con la misma frecuencia.

Banners

Todos los banners con estado, destino y reglas.

¢Qué son las propuestas de la SEO Suite?

Tras cada analisis de oportunidades, la SEO Suite sefiala las paginas que ahora merecen prioridad,
con su justificacion y cifras de blusqueda. A partir de ellas, Banner Studio crea a peticion un banner
«Leer mas» como borrador: su destino es la pagina, aparece en entradas del mismo tema y nunca en
la propia pagina. Una propuesta es valida durante 30 dias.

¢ Puede el chat de la SEO Suite ver mis banners?
Si, en modo de solo lectura: Banner Studio le ofrece el rendimiento de los banners propios — impresio-
nes, clics, tasa de clics, conversiones, cuota y probabilidad de ganar por banner y variante. Nada mas;
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de todos modos, Banner Studio no tiene datos de visitantes.

¢Qué significan los estados?
Solo los banners activos aparecen en el sitio web. Los borradores y los banners en pausa se conser-
van; los archivados quedan fuera del trabajo diario.

¢Qué es un banner de reserva?
Un banner de reserva solo aparece si ningun otro banner encaja en un espacio. Asi, ningun espacio
queda vacio.

Editar banner

Destino, programacion, reglas y variantes de un banner.

¢Como deciden las reglas?

El idioma, el tipo de péagina y el espacio deben coincidir. Después, las coincidencias suman puntos:
pagina individual 100, tema 40, categoria 30, etiqueta 20, palabra clave 10. Los banners especificos
tienen prioridad sobre los generales sin reglas de tema.

¢Para qué varias variantes?
Las variantes son mensajes o disefios distintos del mismo banner. Se muestran unas frente a otras; la
autooptimizacién prefiere la mejor en cuanto hay suficientes cifras.

¢Cual es el objetivo de un banner?

Lo que debe contar después del clic, por ejemplo, una suscripcion al boletin en la pagina de destino.
Banner Studio reconoce por si solo los plugins de formularios habituales. Sin objetivo, se cuentan las
impresiones y los clics.

¢Qué son los limites?
Cuando se alcanza el nUmero de impresiones o clics, el banner deja de competir. Es adecuado para
promociones con un cupo fijo.

¢Qué formatos hay?

Vertical 300 x 600 y rectangulo 300 x 250 para la barra lateral; banner horizontal 728 x 90 y franja de
ancho completo para el texto y la pagina de inicio. Un banner solo aparece en los formatos que mar-
que; encima de la vista previa puede cambiar entre ellos.

¢Qué son los estilos integrados?

Banner Studio dibuja el grafico por si solo: circulos, ondas, puntos, diagonales, resplandor o blogues,
con los colores de la variante y adaptado a cada formato. «Mezclar de nuevo» muestra otra disposi-
cién del mismo estilo.

¢ Qué comprueba «¢Listo para el sitio web?»?
Para cada variante y cada formato elegido: si el titulo y el texto caben y si el texto se distingue lo sufi-
ciente de lo que hay debajo, también del grafico. La lista se actualiza mientras escribe.

¢ Qué propone «Proponer reglas»?

La IA lee la pagina de destino y los textos del banner y nombra los temas y palabras clave adecuados,
con su justificacion. «Usar» solo marca las casillas y completa las palabras clave; se guarda junto con
el banner.
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¢Qué hacen los borradores con IA?

La IA lee la pagina de destino y propone tres banners distintos: textos, estilo y colores. Lo que le guste
lo adopta como variante en pausa; en un banner nuevo, directamente en la primera variante. No se
muestra nada antes de que lo ponga en «activo». Banner Studio corrige por si mismo un contraste de-
masiado débil.

¢Qué comprueba «Comprobar las promesas de las variantes»?
Si cada variante solo promete lo que la pagina de destino cumple: sin cifras, precios, plazos ni super-
lativos inventados. La IA cita el pasaje en cuestion; los cambios los hace usted.

Qué muestra «;Como hacen publicidad los demas?»

Banner Studio busca en la web con sus términos de busqueda, la IA describe cdmo hacen publicidad
los demas y elabora tres banners que se diferencian de ellos. Banner Studio descarta por si mismo los
borradores con cinco palabras idénticas seguidas o con el nombre de un competidor. Cada nueva
busqueda cuenta para el cupo semanal.

¢Qué son los motivos de imagen?

Un modelo de imagen pinta un motivo para una variante, en segundo plano: en fal.ai normalmente en
menos de un minuto; en su propio ordenador, en cuanto esté libre. Nunca entra texto en la imagen.
Usted revisa los motivos terminados en cada formato y los afiade como copia en pausa de la variante;
solo aparece cuando la pone en «activo».

¢Por qué el motivo esta junto al texto?

El generador de imagenes entrega imagenes opacas sin fondo transparente. Detras del texto empeo-
rarian la legibilidad; por eso el motivo ocupa su propia zona arriba o a la izquierda, recortado en lugar
de deformado. La posicion de la imagen elige el encuadre.

¢Qué significa «incierto» en un encargo de imagen?

Banner Studio no sabe con seguridad si el generador de imagenes acepto el encargo, por ejemplo
tras una conexion cortada. Para que nada se cobre dos veces, Banner Studio no lo vuelve a enviar. Si
hace falta, cree uno nuevo de forma consciente.

¢Qué puede contener el grafico SVG?

Formas, degradados, mascaras e imagenes de su biblioteca de medios, 30 KB como maximo. Al
guardar, Banner Studio elimina scripts, textos, enlaces, animaciones y direcciones externas, y le indica
qué se ha eliminado.

¢Por qué una advertencia sobre el contraste?

El texto necesita un contraste de al menos 4,5 : 1 con el fondo, 3 : 1 en letra grande; de lo contrario, a
muchas personas les resulta dificil de leer. La vista previa también lo mide con el gréfico, en cada for-
mato.

Analisis
Cuantas veces se vieron los banners y se hizo clic en ellos, y qué paso6 después.

¢ Como decide la autooptimizacion?
Una vez por hora, Banner Studio calcula para cada espacio la probabilidad de que cada banner sea el
mejor (probabilidad de ganar), y hace lo mismo con las variantes de cada banner. El que va en cabeza

29



aparece mas a menudo. La exploracion conserva al menos el 10 %, cada uno recibe al menos el 5 %,
y en cada ejecucién una cuota cambia como maximo 20 puntos porcentuales.

¢Qué significan mejora y valor restante?

Mejora: cuantos clics mas cabe esperar con las cuotas frente a mostrar todos los banners con la mis-
ma frecuencia. Valor restante de la exploracién: cuanto mejor podria ser alin otra opcion segln lo que
se sabe hoy; si es pequefio, la prueba esté practicamente decidida.

¢Cuando hay una variante ganadora?

En las variantes, cuando la probabilidad de ganar alcanza el 95 %, tras al menos 14 dias, con 300 im-
presiones cada una y 20 clics en total. Entonces Banner Studio ofrece poner en pausa las demas va-
riantes; por si solo no pone nada en pausa.

¢Qué cuenta como impresion?
Un banner cuenta si al menos la mitad estuvo un segundo en la zona visible de la ventana y la pestafia
estaba en primer plano. Los banners hasta los que nadie se ha desplazado no cuentan.

¢Qué significa el intervalo junto al CTR?
La tasa de clics real se encuentra en este intervalo con una seguridad del 95 %. Mientras los interva-
los de dos banners se solapen, alin no se puede decir que uno sea mejor.

¢Qué son los dias atipicos?
Dias con muchas mas impresiones que en las cuatro semanas anteriores. A menudo se deben a bots
que controlan navegadores reales. Hasta que usted no confirme un dia como real, no se cuenta.

¢Como se cuentan las conversiones?

Tras un clic, la direccion de la pagina de destino lleva un identificador corto. Si alli se alcanza el objeti-
vo del banner, se cuenta una conversién. El identificador desaparece de inmediato de la barra de di-
recciones; no se guarda nada.

¢A quién no se cuenta?
Los bots conocidos, los navegadores automatizados y, salvo que se configure lo contrario, los redac-
tores con sesion iniciada. Los bots solo aparecen como total debajo de los recuadros.

Temas

Los clusteres tematicos agrupan entradas para que los banners encajen con el contenido.

¢Como obtiene una entrada su tema?

Primero, manualmente en la entrada; después, por puntos: categoria 3, etiqueta 2, palabra clave 1. Si
no se cumple ninguna regla, cuenta la IA si su seguridad llega al 60 %; si solo se cumple una regla dé-
bil (como maximo 2 puntos, ninguna categoria), la IA la anula a partir del 80 %.

¢Qué hace la IA con los temas?

Asigna uno de sus temas a las entradas sin tema e indica su grado de seguridad y palabras de la en-
trada como indicios. Si esta activada, trabaja en segundo plano, también con las entradas nuevas y
modificadas; en la entrada, en «Schall Al Banner Studio», vera lo que ha decidido.

¢Cuando merece la pena «Proponer temas»?
Al principio o cuando surgen nuevos ejes tematicos. La |A propone temas con categorias, etiquetas y
palabras clave; solo se crea lo que usted marque. Después, merece la pena usar «Rehacer todas las
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asignaciones de |A».

¢Qué es el pulso de temas?

Una vez por semana, Banner Studio busca para cada tema resultados de los Ultimos siete dias. La IA
resume sobre qué se esta escribiendo ahora y propone mensajes que conectan sus entradas con ello.
«Usar en el banner» abre el banner con la idea como indicacion para los borradores.

¢Cuantas busquedas necesita el pulso?

Una por tema y semana, empezando por los temas con banners activos. Dos busquedas del cupo se-
manal quedan libres para cuando usted lo pida con un clic. Si el cupo no alcanza para todos los te-
mas, se continlia la semana siguiente.

¢{Cuantos temas tienen sentido?
Pocos. Normalmente bastan de seis a diez. Cuantos mas temas, mas se tarda en reunir datos sufi-
cientes por tema para un analisis.

Espacios

Donde pueden aparecer los banners.

¢ Como integro un espacio?
Como widget en una barra lateral, como bloque, con el shortcode o automaticamente al final de la en-
trada. En el nuevo disefio, Looks crea los espacios por si mismo.

¢Donde ajusto el tamafio?

Donde esta el espacio: en el widget, en el bloque o en el shortcode. «Automatico» usa el formato verti-
cal en la barra lateral y, en el texto, una franja o un banner horizontal, seguin el ancho y los formatos
que admitan los banners. Los espacios de Looks traen su propio formato.

¢Qué significa «solo en el movil»?
El espacio solo aparece en pantallas de menos de 940 pixeles de ancho. En pantallas anchas, el ban-
ner esta entonces en la columna derecha.

Comprobar

¢ Qué banners encajan en una pagina y por qué?

¢Por qué falta un banner?
En «No elegidos» figura el motivo de cada banner: idioma incorrecto, periodo vencido, ninguna regla
adecuada o no estar entre los mejores.

¢Qué significan las pequenas insignias?
Los formatos en los que puede aparecer un candidato. Si para un formato no hay ningln candidato,
debajo aparece un aviso.

¢Con qué frecuencia aparece cada candidato?

Lo decide la autooptimizacién: el que va por delante aparece mas a menudo, pero cada candidato re-
cibe al menos un 5 %. Sin cifras o con la autooptimizacion desactivada, todos aparecen con la misma
frecuencia.
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1A

Con qué crea Banner Studio textos y gréficos, y qué datos se envian para ello.

¢Usa Banner Studio la IA cuando alguien visita el sitio web?
Nunca. Al cargar una pagina, Banner Studio solo elige entre banners ya terminados. La IA funciona ex-
clusivamente en la administracion y en segundo plano: para borradores, temas y el pulso de temas.

¢Qué datos se envian a la IA?

Solo lo que necesita cada tarea: los textos y colores de los banners, el contenido de sus paginas de
destino y, para los temas, los titulos y el comienzo del texto de sus entradas. Banner Studio no tiene
ningun dato de los visitantes. Sin autorizacion de envio de datos, no se envia nada.

¢Para qué sirve el presupuesto diario?
Limita cuantos caracteres envia Banner Studio a la IA cada dia. Con 0, Banner Studio no recurre a nin-
guna IA. Con un modelo local, la IA no cuesta nada, pero el presupuesto protege el tiempo de célculo.

¢De donde procede la busqueda web?

De la capa de investigacién compartida de los plugins de Schall. Si la SEO Suite o Content Radar esta
activo, el proveedor de busqueda se configura alli, en la pestafia «Investigacion»; sin ninguno de los
dos, Banner Studio proporciona la capa por si mismo y la clave de Serper esta aqui, en «Blsqueda
web». Solo se busca con su consentimiento y con un cupo semanal propio.

¢Como se crean los motivos de imagen?

Mediante un generador de imagenes que usted elige aqui expresamente: fal.ai con FLUX.1 [schnell] en
la nube o su propio ordenador a través del Local Connector. La autorizacion de envio de datos para
textos no lo cubre por si sola. Solo se envian la descripcion del motivo, el estilo y, si lo desea, nom-
bres de colores, nunca textos de banners.

¢Cuanto cuestan los motivos de imagen?

fal.ai factura a su propia cuenta; Banner Studio no conoce los costes y por eso no muestra importes.
También un encargo cancelado puede costar en fal.ai si alli ya se habia empezado a calcular. En su
propio ordenador no hay costes de proveedor. En el presupuesto diario, cada encargo de imagen ocu-
pa una cantidad fija.

¢Como configuro el generador de imagenes local?

Necesita una carpeta privada fuera de la raiz web ( SCHALL_BANNERS_PRIVATE_DIR en wp-config.php;
sin ella, Banner Studio comparte la de Content Studio o Looks) y, en la app Connector, un permiso
para Banner Studio en «Imagenes locales». Después, pulse aqui «Buscar permisos» y elija uno. Si su
ordenador esta sin conexion, los encargos esperan sin enviar nada.

¢Donde elijo el proveedor y el modelo?
En el panel «Proveedor de |A» de abajo. Es igual en todos los plugins de Schall; un modelo local a tra-
vés del Local Connector se queda en su red.

Ajustes

Cuéantos banners compiten entre si y como se identifican.
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¢Por qué cuatro candidatos como maximo?
Cada candidato necesita suficientes impresiones antes de que merezca la pena sacar conclusiones.
Mas candidatos significa esperar mas.

¢Para qué sirve el kit de marca?
Las nuevas variantes empiezan con estos colores y este estilo para que todos los banners combinen.
Puede usar los colores del sitio web con un solo clic. Las esquinas se aplican a todos los banners.

¢ Tengo que configurar algo en Independent Analytics?

No. Con Independent Analytics Pro, Banner Studio crea por si solo una regla de clics; los clics figuran
alli en «Clics». Google Analytics 4 y Matomo reciben los eventos en cuanto estan activos en el sitio
web.

¢Qué se descarta al eliminar el plugin si este ajuste esta activado?
Solo las tablas y los ajustes propios de Banner Studio. Las entradas y la biblioteca de medios no se
tocan.

Licencia

Edicion, activacién y actualizaciones privadas de esta instalacion.

¢Qué son los derechos adquiridos?
Las instalaciones anteriores a la version comercial conservan todas las funciones de forma permanen-
te, sin licencia. En ellas, una licencia solo aporta actualizaciones privadas y soporte.

¢Qué puede hacer la demo?

Autooptimizacion, evaluacion y temas completos, ademas de dos banners activos, tres borradores
con IA y un motivo de imagen a través de fal.ai al dia; los motivos de imagen de su propio ordenador
no cuentan. La busqueda web forma parte de la licencia. Los banners y las cifras existentes nunca se
bloquean.

¢ Se guarda la clave de licencia?
No. Se envia una sola vez al servicio de licencias de Schall; después solo queda una prueba cifrada
vinculada a esta instalacién. La comprobacion se hace en segundo plano, nunca al visitar una pagina.

¢Qué pasa cuando termina la licencia?

La ultima version autorizada sigue funcionando, los banners se siguen mostrando y las cifras se con-
servan. Terminan las actualizaciones y el soporte. Solo una revocacion firmada bloquea el nuevo tra-
bajo de IA.

Documentacion

El manual de usuario en PDF, en once idiomas.

¢De donde viene el manual?

De markus-schall.de. Banner Studio lo descarga como maximo una vez al dia y guarda una copia en la
carpeta de subidas; sin conexién, se conserva la Ultima copia. La solicitud no incluye ni la direccion de
su sitio web ni datos de usuarios.

¢Puedo leer el manual en otro idioma?
Si. El idioma del manual se elige arriba; el idioma de la interfaz se mantiene como esta.
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Glosario

Los términos mas importantes de Schall Al Banner Studio, explicados brevemente.

Cuota

Dia atipico

Derechos adquiridos

Motivo de imagen

Conversion

Demo

Autopromocion

Banner de reserva

Formato

Impresion

Local Connector

Kit de marca

Zona de motivo

Espacio

Capa de investigacion

Regla

Con qué frecuencia aparece un banner en un espacio o una variante de un
banner, segun el calculo de la autooptimizacién (capitulo 9).

Un dia con un ndmero inusualmente alto de impresiones. Solo cuenta cuan-
do usted lo confirma como real (capitulo 9).

La edicidn para instalaciones anteriores a la versién comercial: alcance com-
pleto sin licencia (capitulo 3).

Una imagen que un modelo de imagen pinta para una variante, opacay sin
texto (capitulo 7).

Un obijetivo alcanzado después del clic, por ejemplo una suscripcion en la
pagina de destino (capitulo 6).

Una instalacion nueva sin licencia: dos banners activos, tres borradores de
IA y un motivo de imagen a través de fal.ai al dia, sin busqueda web (capitulo
3).

Publicidad de los contenidos y ofertas propios del sitio web. Asi marca Ban-
ner Studio sus banners.

Un banner que solo aparece cuando ningulin otro encaja en un espacio (capi-
tulo 6).

El tamafo de un banner: vertical, rectangulo, horizontal o franja (capitulo 6).

Una aparicién visible: al menos la mitad del banner ha estado visible durante
un segundo (capitulo 9).

La conexion del Al Kit con el propio ordenador. Alli habilita modelos para tex-
tos y, con un permiso propio, para imagenes (capitulo 11).

Los colores y el estilo con los que empiezan las variantes nuevas, para que
todos los banners combinen entre si (capitulo 6).

Una imagen opaca como zona propia junto al texto, recortada en lugar de
deformada (capitulo 6).

Un lugar del sitio web en el que pueden aparecer banners (capitulo 5).

La busqueda web comun de los plugins de Schall, aportada por la SEO Sui-
te, Content Radar o el propio Banner Studio (capitulo 11).

Una condicién sobre dénde participa un banner: temas, categorias, etique-
tas, palabras clave, idiomas, tipos de pagina, espacios (capitulo 6).
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Autooptimizacion

Probabilidad de ganar

Estilo integrado

Tema

Pulso de temas

Variante

Cupo semanal

El método que muestra mas a menudo lo que recibe mas clics, con limites fi-
jos de seguridad (capitulo 9).

La probabilidad de que un banner o una variante sea la mejor opcion (capitu-
lo9).

Un grafico que Banner Studio dibuja por si mismo, con los colores de la va-
riante y para cada formato (capitulo 6).

Un grupo de entradas con categorias, etiquetas y palabras clave (capitulo 8).

La mirada semanal a la web para ver de qué se esta escribiendo sobre un
tema, con ideas para mensajes (capitulo 8).

Una versién de un banner con textos, colores y gréafico propios (capitulo 6).

El nimero de busquedas por semana que Banner Studio puede usar para la
busqueda web (capitulo 11).
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