SCHALL Al

Schall Al SEO Suite

Benutzerhandbuch

Das SEO-System, das Ilhre Website versteht, die Daten selbst
sammelt und lhnen sagt, was als Nachstes zu tun ist — mit einer
Kl, die jede Zahl belegen muss.
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1. Was die Al SEO Suite ist

Die Schall Al SEO Suite ist ein SEO-Controller fiir WordPress. Sie sammelt Daten, versteht lhre Web-
site, erkennt Chancen, ordnet sie nach Wichtigkeit und bereitet Entscheidungen vor. Sie arbeitet voll-
standig in der WordPress-Verwaltung; Besucherinnen und Besucher Ihrer Website bemerken von ihr

nichts.

lhre Daten Al SEO Suite Sie

Inhalte - Suche - Besuche Regeln - KI mit Belegen Chancen - Antworten

Die Abbildungen stammen aus einer Demo-Website der erfundenen Firma Nordwind Logistik mit
Beispieldaten.

» Einsicht statt Datenflut: Die Suite zeigt nicht hundert Kennzahlen, sondern die wenigen Chancen,
die sich jetzt lohnen — jede mit der Regel, die sie gefunden hat, und den Zahlen dazu.

» Belegpflicht: Jede Zahl, die die KI nennt, stammt aus Ihren Daten. Ursachen behauptet sie nicht:
Sie zeigt, was gemessen wurde, und trennt Befund und Empfehlung.

» Mehrsprachig von Grund auf: Mit TranslatePress wertet die Suite jede Sprachfassung als eigenen
Markt aus.

» Kein Ersatz fiir Yoast oder Rank Math: Sitemaps, Meta-Tags und strukturierte Daten bleiben bei
diesen Plugins. Die Suite andert nichts an lhrer Website, ohne dass Sie es veranlassen.



2. Voraussetzungen

WordPress Version 6.9 oder neuer, als Einzelsite oder Multisite

PHP Version 8.1 oder neuer

Datenbank MySQL oder MariaDB

Kl Ein eigener Schllssel fiir Anthropic, OpenAl, DeepSeek oder Ollama

Cloud - oder Ollama auf lhrem Server bzw. Uber den Schall Al Local
Connector auf lhrem eigenen Computer. Die Kl-Kosten rechnet lhr
Anbieter direkt mit lhnen ab.

Google Zugriff auf lhre Website in der Google Search Console und ein kos-
tenloses Projekt in der Google Cloud Console

Optional TranslatePress fir mehrsprachige Websites, Independent Analytics,
Google Analytics 4 oder Matomo flir Besucherzahlen, ein Schllssel
von Serper.dev flr die Recherche

Ohne Kl arbeitet die Suite ebenfalls: Sie sammelt Daten und findet Chancen nach festen Regeln. Es feh-
len dann der Entwurf des Websiteprofils, die Erlauterungen zu den Chancen und der Chat.



3. Installation und Lizenz

1. Nach dem Kauf erhalten Sie eine E-Mail mit der Adresse des Schall-Lizenzbereichs. Dort melden
Sie sich mit derselben E-Mail-Adresse lber einen Anmeldelink an, laden die ZIP-Datei der Suite
herunter und kopieren den LizenzschlUssel.

2. In WordPress unter Plugins > Plugin hinzufligen > Plugin hochladen die ZIP-Datei der Suite wéhlen
und installieren.

3. Das Plugin aktivieren. Die Suite beginnt sofort im Hintergrund, lhre Inhalte zu erfassen, und 6ffnet
die Einrichtung (Kapitel 4).

4. Die Lizenz aktivieren: Einstellungen > Schall Al - SEO Suite > Lizenz, den Schliissel in das Feld Li-
zenzschliissel eintragen und Lizenz aktivieren wahlen.

Der Lizenzschlissel wird einmal direkt an den Schall-Lizenzdienst gesendet und nie in WordPress ge
speichert. Ohne Lizenz arbeitet die Suite als Demo mit vollstédndiger Einsicht und begrenzter Arbeit
(Kapitel 10). Wo die Demo eine Grenze zieht, fiihrt Schliissel eingeben direkt zu diesem Feld.

Mehrere Websites und Testumgebungen

Eine Lizenz gilt je nach Tarif flr eine, drei oder beliebig viele Websites. Eine Staging-Kopie lhrer Web-
site und bis zu drei lokale Entwicklungsinstallationen belegen keinen zusétzlichen Platz. Eine Multisite
z&hlt als eine Installation.



4. Die Einrichtung

Die Einrichtung steht ganz oben im Meni unter Al SEO Suite > Einrichtung. Eine farbige Markierung
zeigt, ob noch etwas fehlt. Sie dauert rund zehn Minuten; jeder Schritt auBer der Erfassung lasst sich
Uberspringen und spater nachholen.

Willkommen Was die Suite tut und was nicht. Mit Einrichtung beginnen geht es
los.
Kl-Anbieter Wahl zwischen einem Kl-Anbieter und Ollama auf Ihrem Server —

oder Ohne Kl fortfahren. Einzelheiten in Kapitel 5.

Inhalte erfassen Die Suite liest Beitrdge und Seiten in allen Sprachen und die Links
zwischen ihnen. Das dauert je nach GréBe wenige Minuten. Neue
und geadnderte Beitrage erfasst sie danach beim Speichern.

Website verstehen Die Kl entwirft aus Titeln und Kurzfassungen ein Websiteprofil: Ge-
schaftsmodell, Positionierung, Zielgruppen, Angebot, Ziele und
Mérkte. Sie bestétigen mit Stimmt so oder korrigieren mit Méchte
ich dndern.

Kurzes Interview Finf bis zehn Fragen, eine nach der anderen. Zu jeder zeigt die Sui-
te, was sie schon vermutet; Sie bestétigen oder korrigieren. Jede
Frage l&sst sich Uberspringen.

Search Console Die Verbindung zu Google (Kapitel 6). Danach holt die Suite die His-
torie der letzten 16 Monate.

Keywords auswahlen Die Suite sammelt die Suchanfragen, fir die Inre Website gefunden
wird, bewertet sie und schlagt Keywords zum Verfolgen vor.

Fertig Ab jetzt arbeitet die Suite im Hintergrund. Die Ubersicht finden Sie
unter Heute.



Schritt 4 von 8

Website verstehen

So habe ich Ihre Website verstanden. Alles hier ist ein Vorschlag. Bitte korrigieren Sie frei.

Unternehmen

Geschaftsmodell

Produkte

Leistungen

Zielgruppen

Markte
Themenschwerpunkte

Markenbegriffe

Nordwind Logistik ist ein Anbieter von Speditionssoftware und
Transportberatung mit Fokus auf mittelstandische Speditionen und
Transportunternehmen.

Verkauf von Software-Abonnements (monatliche Gebiihren pro Fahrzeug)
und Beratungsleistungen (Tagessatze).

Tourenplanung-Software (Cloud-Ldsung) - Lagerverwaltung fiir
Speditionen (mit Barcodescanner-Unterstiitzung) - Telematik-Schnittstelle

Transportberatung (Digitalisierung, TMS-Auswahl, Telematik-Anbindung,
Kennzahlensteuerung)

mittelstandische Speditionen - Transportunternehmen mit 10 bis 200
Fahrzeugen - Disponenten

deutschsprachiger Raum
Digitalisierung - Kostenoptimierung - Recht und Vorschriften

Nordwind Logistik

(@ Erkannt aus 18 Seiten, dazu Kategorien, Schlagwdrter und Meniis. Analysiert von Ollama Cloud (mistral-large-3:675b).
Ubertragen wurden Titel und Kurzfassungen — keine vollstandigen Seiteninhalte.

Mdchte ich dndern

Schritt Website verstehen: Die Kl hat aus Titeln und Kurzfassungen ein Profil entworfen. Sie bestatigen es mit Stimmt

so oder Korrigieren es.

Das Websiteprofil bestimmt, welche Seiten und Suchanfragen als wichtig gelten. Es lohnt sich, den Ent-
wurf sorgfaltig zu priifen. Andern kénnen Sie ihn jederzeit unter Al SEO Suite > Websiteprofil.



5. KI-Anbieter

Die Kl-Einstellungen stehen unter Einstellungen > Schall Al - SEO Suite > KI-Anbieter.

Betriebsart

Giinstig Kleine, schnelle Modelle. Analysen bleiben oberflachlicher.

Ausgewogen Starke Modelle flir Analysen, glinstige flir Massenaufgaben. Die
Vorgabe.

Beste Qualitat Durchgehend die starksten verfligbaren Modelle, mit héheren
Kosten.

Nur lokal AusschlieBlich Ollama auf Inrem Server. Keine KI-Anfrage verlasst

das Haus; Analysen fallen einfacher aus.

Anbieter und Schliissel

Tragen Sie beim gewtlinschten Anbieter den API-Schlissel ein, wahlen Sie Modelle laden und danach
Verbindung priifen. Der Schllssel wird verschliisselt gespeichert. Unter Datenschutz & Daten kann
die Suite mit Zugangsdaten teilen die Schlissel anderer Schall-Plugins mitverwenden.

Modell je Aufgabe und Budget

Wer mag, legt fir jede Aufgabe ein festes Modell fest; sonst wéhlt die Betriebsart. Das Tagesbudget
begrenzt in Zeichen, wie viel taglich an die Kl geht. Ist es aufgebraucht, ruht die KI-Arbeit bis zum
nachsten Tag; alle Ubrigen Auswertungen laufen weiter.

Kl auf Ihrem eigenen Computer

Mit dem Schall Al Local Connector wird die Suite Ollama auch auf lhrem eigenen Mac oder Windows-
PC nutzen kénnen — Ende-zu-Ende verschlisselt und ohne Portfreigabe. Der Connector folgt; sobald
er zum Download bereitsteht, nennt ein Update der Suite seine Adresse unter Einstellungen > Schall Al
» Lokale KI. Voraussetzung wird eine aktive Lizenz sein.

GroBere Modelle liefern bessere Profile und Antworten. Kleine lokale Modelle beantworten Fragen zu Ih-
ren Daten spUrbar schlechter.



6.

Google Search Console verbinden

Die Search Console ist die wichtigste Datenquelle: Sie liefert als einzige echte Suchdaten — Suchanfra-

gen, Impressionen, Klicks und Positionen. Die Verbindung steht unter Al SEO Suite > Verbindungen.
Es gibt zwei Wege; die Suite liest nur und schreibt nichts in die Search Console.

Weg 1: Anmeldung liber Google

1.
2.
3.

In der Google Cloud Console ein Projekt anlegen oder ein vorhandenes wahlen.
Unter ,APIs und Dienste” die ,,Google Search Console API* aktivieren.

Den OAuth-Zustimmungsbildschirm einrichten (in neueren Konsolen ,,Google Auth Platform®): Mit
Google Workspace den Nutzertyp ,Intern wahlen, sonst ,Extern und die App danach veroffentli-
chen (Status ,,In Produktion®).

. Unter ,Anmeldedaten” eine OAuth-Client-ID vom Typ ,,Webanwendung“ anlegen und als Weiterlei-

tungsadresse die Adresse eintragen, die die Suite unter Verbindungen anzeigt.

. Client-ID und Client-Geheimnis in der Suite speichern (Anwendungsdaten speichern) und Bei

Google anmelden wahlen — mit dem Konto, das in der Search Console Zugriff auf die Website hat.

. Die Property lhrer Website wahlen und Property tibernehmen.

Bei einer App im Status , Test“ endet die Anmeldung nach sieben Tagen. Verdffentlichen Sie die App des-
halb. Der Hinweis ,,Google hat diese App nicht Gberprift” bei der Anmeldung ist bei einer eigenen App
normal: Uber ,Erweitert“ geht es weiter.

Weg 2: Dienstkonto

1

. In der Google Cloud Console die ,,Google Search Console API* aktivieren (wie oben).
2.

Unter ,JAM und Verwaltung® » ,,Dienstkonten” ein Dienstkonto anlegen und einen Schlissel im For-
mat JSON erstellen.

3. Den Inhalt der JSON-Datei in der Suite einfligen und Dienstkonto speichern wahlen.

4. In der Search Console unter ,Einstellungen® > ,,Nutzer und Berechtigungen® die angezeigte Adresse

des Dienstkontos als Nutzer hinzuflgen.

. Die Property wéhlen und Property iibernehmen.



Nach der Verbindung

Die Suite holt einmalig die Historie der letzten 16 Monate und danach téglich die neuen Tage. Google
liefert Daten mit zwei bis drei Tagen Verzdgerung. Was Google nach 16 Monaten |8scht, ist fort — je fri-
her die Verbindung steht, desto mehr Geschichte bleibt erhalten.

Google Search Console verbunden

Die wichtigste Datenquelle: Sie liefert als einzige echte Ranking- und Suchdaten fiir Inre Website — kostenlos und ohne Drittanbieter. Wir
lesen ausschlieBlich; geschrieben wird dort nichts.

Zustand: verbunden

Property

sc-domain:nordwind-logistik.example v Property iibernehmen

Eine URL-Prafix-Property wie https://www.example.de/ umfasst auch alle Sprachverzeichnisse (fen/, /fr/ ...). Die Domain-Property braucht es
erst, wenn Sprachen auf eigenen Subdomains liegen oder die Website unter mehreren Adressen erreichbar ist (mit und ohne www, http und
https).

Datenabruf

Vorhandene Historie: 10.06.2025 bis 10.10.2026.

Historie vollstandig abgerufen: 27.860 Messpunkte.

Historie erneut abrufen

‘ Jetzt abgleichen

Verbindung trennen

Bereits erfasste Werte bleiben erhalten.

Verbindungen nach dem ersten Abruf: die gewéhlte Property und die vollstédndig abgerufene Historie.
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7. Besucherzahlen und weitere Datenquellen

Besuche z&hlt die Suite aus genau einer Besucherquelle. Welche das ist und wie es um die anderen
steht, zeigt Al SEO Suite > Verbindungen im Abschnitt Besucherzahlen. Die Suite liest dort nur; an
der Quelle andert sie nichts.

Independent Analytics Ein Plugin in derselben WordPress-Installation, ohne Drittanbieter.
Einzurichten ist nichts: Sobald es Besuche erfasst, Gbernimmt die
Suite sie. Zielerreichungen liefert nur die Pro-Fassung.

Google Analytics 4 Uber denselben Google-Zugang wie die Search Console. Zielerrei-
chungen sind die Schllsselereignisse, gezahlt je Einstiegsseite.

Matomo Matomo Cloud, ein eigener Matomo-Server oder das Plugin Matomo
for WordPress in derselben Installation. Zielerreichungen sind die
Matomo-Ziele, gezéhlt je Einstiegsseite.

Was eine andere Quelle geliefert hat, bleibt gespeichert, wird aber nicht mitgezéhlt. So verdoppeln sich
Besuche nie, auch wenn zwei Quellen dieselben Tage kennen. Solange Sie nichts anderes wahlen,
zahlt Independent Analytics, sobald es Besuche erfasst. Aus der Herkunft der Besuche zeigt die Suite
unter Seiten > KI-Besucher, wie viele aus ChatGPT, Perplexity, Gemini, Copilot oder Claude kamen.

Besucherzahlen Independent Analytics

Die Al SEO Suite zahlt Besuche aus genau einer Quelle. Was andere Quellen geliefert haben, bleibt gespeichert, wird aber nicht mitgezahilt.
Gelesen wird ausschlieBlich; an der Quelle dndert die Suite nichts.

Aktive Quelle: Independent Analytics

Quelle Zustand

Independent Analytics einsatzbereit
In derselben WordPress-Installation — ohne Drittanbieter und ohne dass Daten das
Haus verlassen.

Google Analytics 4 nicht eingerichtet  Einrichten
Uber denselben Google-Zugang wie die Search Console; Abrufe gehen an Google.

Matomo nicht eingerichtet  Einrichten

Matomo Cloud oder eigener Server — Abrufe gehen dorthin —, oder Matomo for
WordPress in derselben Installation.

Besucherzahlen unter Verbindungen: Independent Analytics z&hlt; Google Analytics 4 und Matomo lassen sich mit
Einrichten hinzunehmen.

Google Analytics 4 einrichten

Voraussetzung ist die Verbindung zur Search Console (Kapitel 6). Wahlen Sie unter Besucherzahlen
bei Google Analytics 4 Einrichten; die Suite zeigt drei Schritte:

1. Zugang freigeben. Mit Dienstkonto: dessen Adresse in Google Analytics unter Verwaltung > Proper-
ty-Zugriffsverwaltung mit der Rolle ,,Betrachter” hinzufligen und Google Analytics einrichten wéh-
len. Mit Anmeldung Uber Google: Bei Google anmelden und Google Analytics freigeben wéhlen;
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das Konto braucht in der Property ebenfalls die Rolle ,Betrachter”.

2. In der Google Cloud Console die ,,Google Analytics Data API* aktivieren, fir die Auswahlliste der
Properties zusétzlich die ,,Google Analytics Admin API”. Ohne sie tragen Sie die Property-ID von
Hand ein.

3. Die Property wahlen, festlegen, welche Schlisselereignisse als Zielerreichung z&hlen, und Spei-
chern und priifen wahlen.

Die Property-ID ist eine Zahl, zu finden in Google Analytics unter Verwaltung > Property-Details — nicht die
Mess-ID, die mit ,,G-“ beginnt. Mit Cookie-Banner zahlt Google Analytics meist nur Besuche mit Einwilli-
gung; seine Zahlen liegen deshalb oft unter denen einer Z&hlung ohne Cookies.

Matomo einrichten

Wahlen Sie unter Besucherzahlen bei Matomo Einrichten und legen Sie den Weg fest:

Matomo for WordPress in  Die Suite liest die Berichte des Plugins direkt — ohne Zugangsdaten,
dieser Installation und keine Daten verlassen den Server. Diese Wahl erscheint nuir,
wenn das Plugin aktiv ist.

Matomo Cloud oder eige-  Die Adresse, unter der Matomo im Browser erreichbar ist, die Web-

ner Matomo-Server site-ID (in Matomo unter Administration » Websites > Verwalten) und
ein Token (unter Administration > Persdnlich > Sicherheit). Am besten
gehort das Token einem eigenen Nutzer, der nur diese Website anse-
hen darf.

Danach Speichern und priifen. Nach der ersten Priifung lasst sich wéhlen, welche Ziele zahlen; vor-
gegeben ist Alle Ziele der Website. Gezahlt wird je Einstiegsseite, wie in Matomo unter Ziele > Ein-
stiegsseiten.

Das Token wird verschlisselt gespeichert und nie wieder angezeigt; ein leeres Feld behélt das gespei-
cherte. Matomo liefert nur, was es bereits archiviert hat. Ist die Archivierung im Browser abgeschaltet —
bei Matomo for WordPress Ublich —, erscheinen neue Tage erst nach dem nachsten Lauf des Zeitplaners
von Matomo.

Priifen, vergleichen, wechseln

Speichern und priifen testet den Zugang Schritt flir Schritt. Scheitert ein Schritt, nennt die Suite den
Weg hinaus — etwa die fehlende Rolle, die abgeschaltete Schnittstelle samt Link oder ein abgelehntes
Token. Gelingt die Prifung, zeigt eine Vorschau die Besuche der letzten 28 Tage neben denen der akti-
ven Quelle, dazu Davon einer Seite zugeordnet und die haufigsten Einstiegsseiten. Liegt dieser Anteil
deutlich unter 90 %, passen die Adressen der Quelle nicht zu Ihren Seiten.

Erst dann erscheint Zu Google Analytics 4 wechseln bzw. Zu Matomo wechseln. Nach dem Wech-
sel Ubernimmt die Suite die Historie der neuen Quelle im Hintergrund, rechnet Chancen und Sprach-
mérkte neu und vermerkt den Wechsel im Verlauf. Zehn Minuten lang macht Riickgangig ihn unge-
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schehen; spater fihrt Als Quelle verwenden zur bisherigen Quelle zurtick.

Jedes Werkzeug zahlt anders — mit oder ohne Einwilligung, mit eigenen Regeln fir Bots und Sitzungen.
Nach einem Wechsel andern sich die Besuchszahlen deshalb fast immer. Vergleichen Sie vorher in der
Vorschau.

Daten einer Quelle I6schen

Was eine Quelle geliefert hat, die gerade nicht zahlt, entfernt Daten dieser Quelle I6schen aus der
Suite. In der Quelle selbst bleibt alles erhalten, ebenso ihre Einstellungen; ein spaterer Wechsel holt die
Historie neu. Die Daten der aktiven Quelle lassen sich nicht Idschen.

Weitere Datenquellen

TranslatePress Die Suite erkennt die Sprachen selbst und wertet jede Sprachfas-
sung als eigenen Markt aus (Sprachmarkte). WPML und Polylang
werden nicht unterstitzt. Besuche aus Independent Analytics gelten
fur alle Sprachen eines Beitrags, weil die Z&hlung je Beitrag nur eine
Adresse fuhrt.

Recherche Mit einem Schllssel von Serper.dev unter Einstellungen » Schall Al »
SEO Suite > Recherche kann der Assistent Suchergebnisse und 6f-
fentliche Seiten Dritter einbeziehen. Auf Wunsch zeigt die Suite da-
mit einmal die Woche, wer bei Ihren Keywords vor lhnen steht (Key-
words > Wettbewerber).

Schall Internal Links Al Ist das Plugin installiert, kann die Suite fiir eine Seite Vorschlége fur
interne Links anfordern.

Schall Al Banner Studio Ist das Plugin installiert, 6ffnet Banner im Banner Studio erstellen
im Seitendossier einen neuen Banner mit dieser Seite als Ziel. Neue-
re Fassungen des Banner Studio flllen Texte, Thema und Sprache
schon aus der Seite aus, ab 0.18.0 auch Kategorien, Schlagw®érter
und die starksten Suchanfragen, und erstellen gleich drei KI-Entwir-
fe. Gespeichert wird erst dort.

Eigene Anwendungen Unter Verbindungen legen Sie mit Schliissel anlegen einen REST-
Schlussel fur die Schnittstelle fiir SchallOS an.
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8. Im Alltag

Die Arbeitsansichten stehen im Ment Al SEO Suite:

v Uberblick search Console bis 10. Okt. - Besuche bis 12. Okt.

» Seit lhrem letzten Besuch vor 3 Tagen: 0 Beobachtungen, 9 MaBnahmen

Search Console 13. Sep. - 10. Okt. - Besuche 15. Sep. - 12. Okt. — je gegen den gleich langen Zeitraum davor

Klicks

2.506

+10,0 %

NV

vorher 2.279

Sichtbarkeit

1.903

+19,0 %

X,/"

erwartete Klicks in vier
Wochen, ohne Marke

Impressionen Klickrate @ Position Besuche
66.925 3,74% 74 1.888
+11,4 % -0,05 Pp unverandert +73%

vorher 1.760 - je Besuch
einmal gezahit

vorher 60.079 vorher 3,79 % vorher 7,3

Suchanfragen auf Seiten im Verfall

Seite 1

+0,0 % _/‘/w\/
Website +20,6 % zum

_/_/— Spitzenmonat Juni 2026

davon 3 in den Top 3, vier

Wochen
— Klicks == Impressionen (rechte Achse) @ 1Anderung an Inhalten hinterlegt: gewahlter Zeitraum 2 Google-Updates (hinterlegt)
160 4.000
120 -4 3.000
80 «_ 2.000
40 1.000
] 0

13. Juli

31. Juli 18. Aug 5. Sep. 23. Sep. 10. Okt.

® Zeitlicher Verlauf. Search-Console-Daten erscheinen mit zwei bis drei Tagen Verzug; die Reihenfolge der Zeilen ist die

des nicht die der Feststellung. Eine urséachliche Wirkung einzelner MaBnahmen Idsst sich daraus nicht

ableiten.

Heute: die Kennzahlen des gewahlten Zeitraums im Vergleich zum Zeitraum davor, darunter der Verlauf. Der Punkt auf

der Zeitachse markiert eine Anderung an Inhalten.

Heute

Chancen

Der Uberblick aus Kacheln: Kennzahlen, Diagramme und Listen zu
Klicks, Impressionen, Besuchen, Sichtbarkeit, Chancen und MaB-
nahmen. Rechts oben wahlen Sie den Zeitraum von 7 Tagen bis 16
Monaten. Mit Anpassen schalten Sie Kacheln ein oder aus, ordnen
sie und legen fest, ob mit dem Zeitraum davor oder dem Vorjahr ver-
glichen wird; Standard wiederherstellen holt die Vorgabe zurlck.

Nach festen Regeln gefundene Méglichkeiten mit Belegen, oft mit
Klickgewinn, und einer Erlauterung der KI. Alle offenen zeigt sie als
Liste mit Lagebild, Filtern und Suche, Fir heute die funf fir heute
gewahlten, Erledigt und zuriickgestellt den Rest. Mit Erledigt oder
Zuriickstellen halten Sie fest, was Sie damit tun — auch fir viele auf
einmal Uber die Hakchen und Alle auswahlen; Wieder 6ffnen holt
eine zuriick. Unter der Liste speichern Sie sie mit denselben Filtern
als CSV-Datei.
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Seiten

Beobachten

Keywords

Links

Sprachmarkte

Verlauf

Berichte

Websiteprofil

Zustand

Alle erfassten Seiten mit Kennzahlen und dem Verlauf der letzten 16
Wochen; verliert seit 3 Monaten markiert drei Monate Rickgang in
Folge. Ein Klick 6ffnet das Seitendossier mit 16 Monaten Verlauf
samt Vorjahr, Suchanfragen, Sprachfassungen und Links.

Ein Reiter unter Seiten, nur mit Content Radar: eigene Seiten, deren
Thema sich zu beobachten lohnt, jede mit Wichtigkeit und den ge-
messenen Griinden. Zur Beobachtung libergeben legt in Content
Radar einen Entwurf an; gesucht wird erst, wenn Sie ihn dort freige-
ben. Die wichtigsten offenen Vorschlage stehen auch auf Heute;
Nicht mehr hier zeigen blendet einen dort aus.

Alle Suchanfragen im Wochenverlauf — Positionsgruppen, Sichtbar-
keit, Klickrate je Position, Marke, Kannibalisierung, Wettbewerber,
Gewinner und Verlierer — dazu verfolgte Keywords und Kandidaten.
Unter Alle Suchanfragen wahlen Sie die Sprache direkt an der Liste.

Die interne Verlinkung: redaktionelle und strukturelle Links, Seiten
ohne Links aus Inhalten und die Klicktiefe; dazu die Reiter Videos
mit allen eingebetteten Videos und Broken Links mit den defekten
Links.

Der Vergleich der Sprachfassungen mit dem Anteil jedes Marktes an
allen Klicks je Monat. Nur bei mehrsprachigen Websites.

Die Zeitachse aus Messungen und MaBnahmen mit Klickkurve; an
jeder MaBnahme die Klicks 28 Tage davor und danach. Eigene MaB-
nahmen halten Sie als Notiz fest.

Monatsbericht mit KI-Zusammenfassung, als PDF oder per E-Mail.
Das Profil Inrer Website und das Interview.

Der technische Zustand: Datenbank, Warteschlange, KI-Anbieter
und Datenquellen.

Im Cockpit unter Einstellungen > Schall Al zeigt die Suite ihre offenen Chancen und bestétigten Link-

defekte. Unter Braucht Sie meldet sie einen Einbruch in der Google-Suche, eine unvollstédndige Ein-
richtung, defekte Links, empfohlene Chancen mit wenig Aufwand und eine abgelaufene Anmeldung
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bei Google; ein Klick fuhrt zur passenden Seite. Unter Lauft gerade stehen ihre laufenden und warten-
den Auftrage mit dem Grund des Wartens; mehrteilige Laufe wie die Ubernanme der Search-Console-
Historie erscheinen als ein Auftrag mit Fortschritt.

Alle offenen 21 Fir heute 5

Offene Chancen

21

davon 21 neu in 7 Tagen

Wirkung und Aufwand

Jeder Kreis biindelt die Chancen mit gleichem Aufwand und &hnlicher Bewertung. Oben

Erledigt und zuriickgestellt 0

rechts liegt, was viel bringt und wenig kostet.

gering

Schnelle Gewinne Betroffene Seiten Mit KI-Erlauterung
Bewertung ab 40, geringer im Schnitt 1,6 je Seite die Ubrigen mit Regel und Belegen
Aufwand
Nach Thema
Interne Verlinkung ] 13
Inhalte a—— 6
EchusleiCovinge Titel und Beschreibung @ 1
. . Riickenwind nutzen ® 1

iiberschaubar [ ) o

groB
0 20 40 60 80 100
Bewertung

Seiten mit den meisten Chancen
CO2-Bilanz im Transport: Was Kunden jetzt verlangen [ X XX
Neue Lenkzeitregeln 2026: Was Speditionen jetzt andern missen [ X ]
Mautkosten senken durch bessere Routenwahl (X )
Lagerverwaltung fiir Speditionen [ X ]
Zeitfenstermanagement an der Rampe (X ]

Chancen mit dem Reiter Alle offenen: das Lagebild Gber der Liste — offene Chancen, schnelle Gewinne, betroffene Sei-
ten, Wirkung und Aufwand, Themen und die Seiten mit den meisten Chancen. Ein Klick auf einen Teil filtert die Liste

darunter.

16



»«Neue Lenkzeitregeln 2026: Was Speditionen jetzt andern mii..." bringt 14.423 Impressionen und ist kaum aus

: 73
anderen Inhalten verlinkt
I GEMESSEN Werte aus Ihren Daten
Impressionen im Zeitraum 14.423 Search Console - 2026-09-13..2026-10-10
Eingehende Links aus dem Inhalt anderer Seiten (ohne Meniis, 1 eigener Crawl - 2026-09-13..2026-10-10
Archive und Beitragslisten)
Klicks im Zeitraum 556 Search Console - 2026-09-13..2026-10-10
Klicks von der Startseite entfernt 3 eigener Crawl - 2026-09-13..2026-10-10
I BEWERTET Unsere Rechnung — nachvollziehbar
Potenzial 100/100 30 % 14.423 Impressionen betroffen, gemessen am grofBten Fall dieses

Laufs

Strategische Relevanz 40/100 25 % eingestuft als normale Seite

Hebel 90/100 20 % interne Verlinkung ist vollstandig in eigener Hand
Dringlichkeit 35/100 15 % kein Zeitdruck erkennbar

Aufwand 100/100 10 % in Minuten erledigt

EINGESCHATZT VON DER KI  Erluterung von Ollama Cloud (mistral-large-3:675b) — gepriift gegen die Belege oben

Die Seite wird oft in Suchergebnissen eingeblendet, erhalt aber wenig interne Verlinkung aus anderen Inhalten. Eine Ursache |asst sich aus
diesen Daten nicht ableiten.

Die Seite erzielte 14.423 Impressionen im Zeitraum 2026-09-13 bis 2026-10-10. belegt durch: Impressionen im Zeitraum

Es gibt nur einen eingehenden Link aus dem Inhalt anderer Seiten (ohne Meniis, Archive und Beitragslisten). belegt durch: Eingehende Links aus
dem Inhalt anderer Seiten (ohne Meniis, Archive und Beitragslisten)

Die Seite ist drei Klicks von der Startseite entfernt. belegt durch: Klicks von der Startseite entfernt
Die Seite erhielt 556 Klicks im selben Zeitraum. belegt durch: Klicks im Zeitraum

Sicherheit der KI-Einschatzung: hoch. Die gemessenen Werte oben sind davon nicht beriihrt.

I EMPFEHLUNG

Von passenden Inhalten aus auf diese Seite verlinken.

Aufwand: gering - Das System schiégt vor, Sie entscheiden.

’ fm Chat besprechen

Eine Chance unter Chancen: die gemessenen Werte mit ihrer Quelle, die nachvollziehbare Bewertung, die Erlauterung
der Kl und die Empfehlung.

’ Erledigt H Zuriickstellen

‘ Seite ansehen

Die Suite nennt keine Ursachen. Sinken die Klicks, wahrend zugleich ein Titel gedndert wurde, stehen
beide Ereignisse im Verlauf nebeneinander — ob das eine das andere bewirkt hat, entscheiden Sie.

Wettbewerber

Mit einem Schlissel von Serper.dev (Kapitel 7) fragt die Suite einmal je Woche fir jedes verfolgte Key-
word ab, wer bei Google vor lhnen steht — von einem Standort im Land der Sprache, ohne Anmeldung.
Eingeschaltet wird das unter Keywords » Wettbewerber mit Einschalten. Die Abfragen verteilen sich
auf die Tageslaufe der Woche, mit einem Tageslimit und Platz fir andere Schall-Plugins im gemeinsa-
men Kontingent; eine Abfrage kostet bei Serper.dev etwa 0,1 US-Cent, die Kosten der Woche stehen
in der Statustafel. Wer vor lhnen steht nennt die Domains mit inrem Anteil an den Top 10 und der Ver-
anderung zur Vorwoche. Gehort eine Domain zu lhnen, etwa eine zweite Website, nimmt Ausnehmen
sie heraus — auch riickwirkend; alle stehen unter Ausgenommene Domains.

Listen sortieren und Favoriten

Jede Liste sortiert ein Klick auf den Titel einer Spalte; ein zweiter Klick kehrt die Reihenfolge um, ein
Pfeil zeigt die Richtung. Zeilen ohne Wert stehen in beiden Richtungen unten, Listen mit mehreren Sei-
ten sortieren Uber alle Seiten. Unter Keywords > Verfolgt markiert der Stern Y¢ einer Zeile ein Keyword
als Favorit: Ein kleines Fenster zeigt die Kategorien als Emojis, gestrichelt umrandet den Vorschlag -
Marke, in den Top 3 Verteidigen, auf Platz 4 bis 15 Sprungbrett, sonst nach der Absicht Geschaft,
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Ratgeber oder Sonstige. Die Leiste Uber der Tabelle zeigt nur Favoriten oder eine Kategorie; unter
der Tabelle andern Sie mit Kategorien der Favoriten bearbeiten Emoji und Namen und legen eigene
an. Favoriten gelten fir alle Benutzer der Website.

Videos

Unter Links > Videos flhrt die Suite alle eingebetteten Videos Ihrer Website: YouTube mit Shorts, Live
und Playlists, Vimeo, ARTE, ARD, ZDF und 3sat, eigene Videodateien, andere Player in einem iFrame
und Einbettungen tGber WP YouTube Lyte. Jedes Video steht einmal in der Liste, auch wenn es in meh-
reren Beitrdgen vorkommt; Verwendet zahlt seine Stellen. Eingeschaltet wird das Modul unter Einstel-
lungen > Schall Al > SEO Suite > Videos mit Videos erfassen; danach liest die Suite alle verdffentlich-
ten Beitrage und Seiten einmal im Hintergrund und spater jeden Beitrag, der gespeichert wird.

Den Titel eines Videos holt die Suite zusammen mit dem Kanal bei YouTube und Vimeo; sonst nimmt
sie ihn aus der Nachweiszeile darunter, etwa ,, Titel | Sendung | Kanal“, oder aus der Bildunterschrift ei-
nes Embed-Blocks — die Angabe aus dem Beitrag bleibt erhalten, auch wenn das Video eines Tages
verschwindet. Ein Klick auf den Titel zeigt jede Verwendungsstelle mit der Uberschrift davor und dem
Text um das Video. Bewusst so lassen markiert Videos, die so bleiben sollen; Als CSV herunterladen
speichert die gefilterte Liste. Beitrdge verandert die Suite dabei nicht.

Die Spalte Vorschau zeigt das offizielle Vorschaubild von YouTube oder Vimeo. Die Suite holt es im
Hintergrund, legt es in zwei GréBen im Upload-Ordner ab und frischt es wochentlich auf; Ihre Besucher
laden davon nichts bei YouTube. Darunter steht die Herkunft: , offiziell“, ,,.Standbild“ oder , kein Bild“. In
der Detailansicht zeigt Live ansehen erst auf Klick den echten Player — so sehen Sie, ob das Video
heute spielt; Vorschau aktualisieren holt Bild und Titel sofort neu. FiUr eigene Videodateien erzeugt
Standbild erzeugen ein Vorschaubild aus dem Video. Wer keine Anfragen an YouTube und Vimeo
mochte, nimmt unter Einstellungen > Schall Al > SEO Suite > Videos den Haken bei Titel und Vor-
schaubilder von YouTube und Vimeo holen.

Ob ein Video noch spielt, pruft die Suite im Hintergrund in einem festen Abstand, ab Werk wéchentlich:
YouTube und Vimeo fragt sie liber oEmbed, eigene Videodateien sucht sie im Upload-Ordner. Die Spal-
te Status zeigt ,verfligbar®, ,problematisch“ — das Video spielt nicht fir alle, etwa weil das Einbetten
nicht erlaubt ist —, ,verschwunden® — geldscht, privat oder entfernt — oder ,noch nicht eindeutig”. Einen
negativen Befund Ubernimmt die Suite erst, wenn eine zweite Prifung friihestens 20 Stunden spater
dasselbe ergibt; bis dahin steht in der Liste ,,Bestatigung 1auft“. Die Detailansicht nennt den Grund, die
letzten Prufungen und alle Wechsel; Neu priifen fragt sofort nach. Haben Sie das Video mit Live anse-
hen abgespielt, halten Sie mit Spielt oder Spielt nicht fest, was Sie gesehen haben. Der Reiter Priif-
protokoll zeigt, wie viele Prifungen heute gelaufen sind, und die letzten Wechsel aller Videos; Féllige
jetzt priifen st6Bt die ndchste Runde sofort an. Verschwundene und eingeschrénkte Videos meldet
der Verlauf unter ,Seit Inrem letzten Besuch®, und unter Links > Broken Links stehen sie im Abschnitt
Defekte Videos.

Unter Einstellungen » Schall Al » SEO Suite > Videos schalten Sie die Prifung mit Videos regelméaBig
priifen ein oder aus und wahlen Prifabstand und Priifungen am Tag. Reicht das Tagesbudget nicht,
um alle Videos im gewahlten Abstand zu priifen, nennen diese Seite und die Statusseite das nétige
Budget; fallige Bestatigungen verschwundener Videos kommen immer zuerst an die Reihe. Ohne
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Schlissel kann die Suite bei YouTube nicht unterscheiden, ob ein Video privat ist oder das Einbetten
verboten wurde. Mit einem kostenlosen Schliissel aus der Google Cloud Console — YouTube Data API
v3 aktivieren, einen API-Schllssel anlegen und auf diese APl beschranken — nennt sie den genauen
Grund und prift 50 Videos mit einem Abruf. Sie tragen ihn unter Schliissel der YouTube Data API ein;
gespeichert wird er verschlisselt und nie wieder angezeigt. Daten Ihrer Besucher gehen dabei nicht
hinaus.

Vorschau im Frontend

Unter Einstellungen » Schall Al - SEO Suite > Videos > Vorschau im Frontend ersetzt die Suite die
Player von YouTube und Vimeo in lhren Beitrdgen durch ihr Vorschaubild mit einem Play-Knopf - so,
wie es WP YouTube Lyte tut. Das Bild kommt aus dem Upload-Ordner lhrer Website; erst ein Klick 1adt
den Player, YouTube Uber youtube-nocookie.com. Vorher geht keine Verbindung zu YouTube, Google
oder Vimeo. Erkannt werden normale iFrames, Adressen allein in einer Zeile, Embed-Blécke und die
Schreibweisen von Lyte, also httpv:// -Zeilen und der Shortcode [lytel . Ein verschwundenes Vi-
deo zeigt Dieses Video ist nicht mehr verfiigbar., ein Video, das sich nicht einbetten lasst, wird ein
Link zum Anbieter. Im Feed steht das Bild mit einem Link auf den Beitrag, in Auszligen fehlt das Video.

Ab Werk ist die Vorschau aus. Im Probebetrieb sehen nur angemeldete Administratoren sie, alle ande-
ren Besucher sehen die Videos wie bisher — so vergleichen Sie an echten Beitrdgen. Lauft WP YouTube
Lyte, Ubernimmt die Suite bei jedem Aufruf mit ihrer Vorschau dessen Arbeit; Lyte selbst und seine Ein-
stellungen bleiben unberihrt. Sehen die Videos richtig aus, schalten Sie die Vorschau fir alle ein, lee-
ren den Seiten-Cache und deaktivieren danach Lyte. Unter Hinweis unter dem Video steht ein kurzer
Datenschutzhinweis; ist in WordPress eine Datenschutzerklarung hinterlegt, folgt ein Link darauf. lhren
bisherigen Text aus Lyte holen Sie mit Hinweis aus WP YouTube Lyte {ibernehmen und speichern.

Lyte-Einbettungen umstellen

WP YouTube Lyte speichert Videos als httpv:// -Zeile oder als Shortcode [lyte] . Die Vorschau der
Suite versteht beides auch ohne Lyte — wiirde aber eines Tages auch die Suite entfernt, stinde im Bei-
trag nur Text. Gibt es solche Stellen, erscheint unter Links > Videos der Reiter Lyte umstellen. Der
Probelauf zeigt fur jeden Beitrag jede Stelle alt — neu: Im Blockeditor wird ein Absatz-, Shortcode-
oder HTML-Block, der nur die Lyte-Zeile tragt, zum Embed-Block, im klassischen Editor wird sie zur
YouTube-Adresse auf eigener Zeile; Startzeit und Playlist bleiben. Stellen mitten im Text und reine Ton-
Einbettungen ( httpa:// ) bleiben, wie sie sind. Erst Gewahlte Beitrage umstellen &ndert die gewahl-
ten Beitrage — im Hintergrund und vorher je Beitrag mit einer Revision —, und der Verlauf hélt ,Lyte-Ein-
bettungen umgestellt” fest. Flir Besucher dndert sich nichts.

Mediatheken

Videos von ARTE, aus der ARD Mediathek, vom ZDF und von 3sat priift die Suite Uber die Auskunft
der Sender: ob ein Video abrufbar und einbettbar ist, ob es nur abends lauft oder eine Anmeldung ver-
langt — und bis wann es verfuigbar bleibt. Die Liste zeigt ,bis ...“, die Detailansicht Verfluigbar bis und
die Bedingungen der Sender: Einbetten nur nicht-kommerziell und nur mit ihrem unverénderten Code.
Vierzehn Tage vor dem Ablauf meldet der Verlauf das Video, damit Sie rechtzeitig Ersatz suchen kon-
nen. Titel und Vorschaubild holt die Suite ebenfalls beim Sender; die Vorschau im Frontend steht auch
vor ihren Playern, und der Klick I&dt den unveranderten Player des Senders, den Sie dann noch einmal
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starten. Unter Einstellungen > Schall Al > SEO Suite > Videos > Mediatheken (Beta) schalten Sie jeden
Sender einzeln. Die Schnittstellen der Sender sind nicht dokumentiert: Antwortet einer dreimal hinter-
einander in unbekannter Form, ruht seine Priifung bis zum n&achsten Update.

Ersatz fiir verschwundene Videos

Ist ein Video verschwunden oder eingeschrankt, zeigt seine Detailansicht den Bereich Ersatz. Ersatz
suchen lasst die Kl zuerst bestimmen, welche Rolle das Video im Artikel spielt — etwa Interview, Rede
oder Anleitung — und was ein Ersatz erhalten muss. Dann sucht die Websuche der Recherche (Serper.-
dev) auf YouTube, ARTE, ARD und ZDF, die Suite prtft jeden Treffer wie ein eingebettetes Video, und
die Kl beurteilt, ob er die Rolle Gibernehmen kann. Die besten fiinf stehen als Vorschldge da: mit Vor-
schaubild, Kanal, Datum, L&nge, Sprache, einer Punktzahl von 100 in finf Teilen und der Begriindung.
Warnungen nennen, was Sie vor dem Ubernehmen priifen sollten, etwa einen anderen Kanal als beim
Original oder ein Ablaufdatum in der Mediathek. Eine Suche braucht bis zu drei Websuchen und zwei
KI-Anfragen; sie lauft nie von selbst, in der Demo einmal am Tag. Mehrere Videos auf einmal wéhlen
Sie in der Liste, alle offenen Vorschlage zeigt der Reiter Ersatzvorschléage.

Ubernehmen ... zeigt fiir jeden Beitrag und jede Stelle, was sich dndert; Sie wihlen die Stellen und ob
die Nachweiszeile unter dem Video mit angepasst wird. Erst Jetzt ersetzen &ndert den Beitrag: Aus-
getauscht wird nur die Einbettung, ihre Form bleibt — ein iFrame bleibt ein iFrame, eine Lyte-Zeile eine
Lyte-Zeile. Vorher sichert die Suite den bisherigen Stand als Revision, und der Verlauf halt ,Video er-
setzt” fest. Sind fur den Beitragstyp keine Revisionen eingeschaltet oder wurde der Beitrag seit der Er-
fassung geadndert, &ndert die Suite nichts. Ablehnen nimmt einen Vorschlag aus der Liste; eine neue
Suche schlagt ihn nicht wieder vor.

Videos in der ganzen Suite

Auf ,Heute“ I&sst sich die Kachel Videos einblenden: verschwundene und eingeschrankte Videos als
Zahl, darunter langer ungepriifte und solche mit Ersatzvorschlédgen; ein Klick fihrt ins Inventar. Unter
»,Chancen“ erscheinen Seiten mit einem Video, das nicht mehr spielt, als ,,Video ersetzen“ und Seiten
mit Fehlern im VideoObject als ,,VideoObiject berichtigen®, beide unter dem Thema Videos. Der Mo-
natsbericht hat den Abschnitt Wartung mit den im Monat verschwundenen Videos, den Mediathek-Vi-
deos, die in den nachsten 30 Tagen ablaufen, und den neu defekten Links. Mit Sofortmeldung der
Wartung per E-Mail unter ,Berichte” kommt eine E-Mail, sobald ein Video bestétigt verschwunden ist
oder funf Links neu defekt sind — héchstens eine am Tag.

Das Seitendossier zeigt im Abschnitt Videos jedes Video der Seite mit seinem Zustand und darunter,
wie Google das Video sieht: Die Suite liest die Seite einmal in der Woche so, wie eine Suchmaschine
sie abruft, und prift das VideoObject — Pflichtfelder, Player-Adresse, Vorschaubild, Ablauf und ob es
ein verschwundenes Video beschreibt. Ergénzt das Video einen langeren Text, steht dort, dass Google
hier kein Video-Ergebnis zeigt und dass das normal ist. VideoObject jetzt priifen wiederholt die Pri-
fung sofort. Die Seitenliste kennt die Spalte Video-Hinweise. Im Dashboard von WordPress zeigt ein
Widget die Klicks des Zeitraums, den Sie zuletzt auf ,Heute” gewahlt haben, Warnungen — oder Alles
in Ordnung - und die drei Wichtigsten Chancen; es liest nur Vorberechnetes und fragt nichts nach
auBen. Im Chat beantwortet die Suite Fragen wie ,,Welche Videos sind verschwunden?”.
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Broken Links

Unter Links > Broken Links prift die Suite von selbst, ob die verlinkten Adressen noch erreichbar sind:
gesunde Links alle 30 Tage, defekte und unklare alle 3 Tage, neue innerhalb einer Stunde nach dem
Speichern. Jede Adresse steht einmal in der Liste, auch wenn sie in vielen Beitrdgen und Sprachfas-
sungen vorkommt. Defekt heiBt bestatigt: Eine Seite, die nicht existiert, gilt erst, wenn eine zweite Pri-
fung friihestens 24 Stunden spéter dasselbe ergibt, ein Server ohne Antwort erst nach drei Tagen.
Lasst ein Server automatische Abrufe nicht zu, steht die Adresse unter Abgewiesen oder unklar - off-
nen Sie sie selbst und markieren Sie sie mit Nicht defekt, wenn sie funktioniert. Weiterleitungen funk-
tionieren, das Ziel ist aber umgezogen; die neue Adresse steht darunter.

Unter Gefunden in stehen alle Beitrdge mit dem Link. Seite ansehen und Im Editor 6ffnen &ffnen ei-
nen neuen Tab. Link entfernen zeigt zuerst die Stellen mit dem Text davor und danach und nimmt
nach der Bestatigung nur die Verknlpfung heraus, der Linktext bleibt; den bisherigen Stand sichert
WordPress als Revision. Link &ndern zeigt dieselben Stellen und setzt nach der Bestatigung eine neue
Zieladresse ein; leitet der Link weiter, steht deren Ziel schon im Feld. Beides geht auch in Blécken mit
eigenem HTML, das Andern zusétzlich in Button- und Bildblécken. Nur wo ein Block die Adresse in
seinen eigenen Einstellungen speichert, etwa eine Einbettung, &ndern Sie sie im Editor. Unter Einstel-
lungen > Schall Al » SEO Suite > Linkpriifung stellen Sie die Abstande ein, schalten die automatische
Prifung ab oder tragen unter Nie priifen Domains ein, die nie abgerufen werden sollen.
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9. Chat und Fragen

Unter Al SEO Suite > Chat sprechen Sie mit dem Assistenten Uber lhre Website. Er ruft die Auswertun-
gen der Suite ab und sagt bei jeder Antwort, worauf sie beruht: auf lhren Daten, auf Fachwissen oder
auf beidem.

« Aus jeder Ansicht: Die Schaltflache Im Chat besprechen auf Heute, bei Chancen, im Seitendos-
sier und bei den Links bereitet eine passende Frage vor. Abgeschickt wird sie erst, wenn Sie es tun.

« Mit der Stimme: Das Mikrofon am Eingabefeld nutzt die Spracherkennung lhres Browsers.

« Vorschlagen, nicht handeln: Bitten Sie den Assistenten um eine Anderung - etwa ein Keyword zu
verfolgen —, schlagt er sie vor. Ausgefihrt wird sie erst mit Ausfiihren; mit Verwerfen bleibt alles,
wie es ist. Alle Eingriffe zeigt Eingriffe ansehen.

» Gespréache ordnen: Gesprache lassen sich umbenennen, archivieren und I6schen. Sie gehdren
dem Benutzerkonto, das sie geflihrt hat.

. Wie hat sich die Seite ,Mautkosten senken durch bessere...
Neues Gesprach
» Umbenennen Archivieren » Loschen

[Wie hat sich die Seite ,Mautkosten ...

vor 11 Sekunden - 5 Beitrage Kontext: die ganze Website, alle Sprachen » Andern

Welche Seiten haben in den letzten... Sie
vor 40 Sekunden - 5 Beitrdge

Wie hat sich die Seite ,Mautkosten senken durch bessere Routenwahl!” in den letzten vier

Archiv ansehen Wochen entwickelt?
Eingriffe ansehen Ausgewertet aus Ihren Daten
> SEO-Uberblick der Website abrufen 14 Werte

> SEO-Bericht einer Seite abrufen ,Mautkosten senken durch bessere Routenwahl” - 28 Tage
17 Werte

> Zeitachse der Website abrufen 28 Tage 80 Werte - gekdirzt

Assistent

Was die Zahlen zeigen

Kennzahl aktuell Vorzeitraum Veranderung
Impressionen 3.804 4.110 -306 (-7,4 %)
Klicks 107 217 -110 (-50,7 %)
Klickrate 2,81 % 5,28 % -2,47 Prozentpunkte
Durchschnittsposition 7,61 5,09 2,52 Platze schlechter
Besucher 87 149 -62 (41,6 %)
Einstiege 87 149 -62 (-41,6 %)
Aufrufe 157 288 -131 (-45,5 %)

Eine Frage im Chat: Der Assistent ruft den Bericht der Seite ab und antwortet aus diesen Werten — erkennbar am Ver-
merk ,,aus lhren Daten®.

Unter Al SEO Suite > Chat > Fragen stehen acht fertige Fragen mit festem Ablauf, etwa welche Seiten
an Sichtbarkeit verlieren oder flir welche Suchanfragen Sie gefunden werden. Eigene Fragen sind dort
ebenfalls mdglich.
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10. Demo, Lizenz und Updates

Ohne aktive Lizenz arbeitet die Suite als Demo: Sie zeigt alles, begrenzt aber die tagliche Arbeit und
das, was lUber Wochen zusammenkommt.

Bereich Demo Mit Lizenz
Uberblick, Seitenanalyse, Datenabgleich vollstandig vollsténdig
Fragen an den Assistenten 5 am Tag unbegrenzt
Erlauterungen zu Chancen 3 am Tag alle
Verfolgte Keywords 10 200
Sprachmaérkte 1 alle
Verlauf letzte 14 Tage sichtbar vollsténdig
Geprifte Videos 10 alle
Videos mit Vorschau im Frontend 10 alle
Geprtifte Links 200 alle
Ersatzsuche fur Videos 1 am Tag unbegrenzt

Aufgezeichnet wird auch in der Demo alles; nach der Aktivierung steht der ganze Verlauf rickwirkend
zur Verfigung. Geléscht wird nichts. Wo die Demo eine Grenze zieht, fihrt Lizenz kaufen zur Produkt-
seite. Daneben fihrt Schliissel eingeben direkt zum Feld fiir den Lizenzschlissel.

SCHALL Al SEO SUITE PREMIUM

Lizenz klar. Auswertungen Demo Erlaubt
.o Edition Analysen & Kl
geschutzt.
Aktivierung, S|gn|_erte Berech‘ugungen und private Nicht aktiv Nicht aktiv
Updates werden installationsgebunden verwaltet.
Updates Support

Normale Seitenaufrufe kontaktieren den
Lizenzserver nie.

Kopf der Lizenzseite in der Demo: Analysen und KI sind erlaubt, Updates und Support nicht aktiv.

Updates

Mit aktiver Lizenz erscheinen Updates wie gewohnt unter Dashboard > Aktualisierungen. Jedes Paket
ist signiert und wird vor der Installation gepruft. Automatische Updates sind fir die Suite ausgeschaltet
— Sie entscheiden, wann ein Update eingespielt wird.
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Nach dem Ende der Laufzeit

Endet eine Jahreslizenz, arbeitet die zuletzt berechtigte Version ohne Demo-Grenzen weiter; neue Up-
dates und Support enden. Eine Lifetime-Lizenz erhalt dauerhaft Updates und zwéIf Monate Support ab
Kauf. Wird ein Kauf erstattet, arbeitet die Suite wieder als Demo; gesammelte Daten bleiben erhalten.

Lizenz umziehen

Mit Lizenz auf dieser Website deaktivieren geben Sie den Platz frei und aktivieren die Lizenz danach
auf der neuen Website. Lizenz jetzt priifen gleicht den Zustand sofort mit dem Lizenzdienst ab; sonst
geschieht das einmal taglich im Hintergrund. Im Schall-Lizenzbereich sehen Sie alle belegten Websites
und kdnnen einen Platz auch dort freigeben, etwa wenn die alte Website nicht mehr lauft. Dort stehen
auch Lizenzschlissel, Download und Rechnungen; in der Suite fihrt Lizenzbereich 6ffnen dorthin.
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11. Datenschutz und Deinstallation

Die Suite erhebt keine Daten Uber Besucherinnen und Besucher und setzt keine Cookies. An den ge-
wahlten KI-Anbieter gehen Seitentitel, Kurzfassungen, Kennzahlen und Suchanfragen, dazu die Fragen
an den Assistenten und die Antworten im Interview — keine vollstédndigen Seiteninhalte und keine Besu-
cherdaten. Ist Google Analytics 4 oder ein eigener Matomo-Server die Besucherquelle, ruft die Website
dort Besuchszahlen ab, zusammengefasst je Seite und Tag; mit Matomo for WordPress verladsst dabei
nichts den Server. Die vollstdndige Aufstellung steht unter Einstellungen » Schall Al > SEO Suite > Da-
tenschutz & Daten. E-Mails verschickt sie nur, wenn Sie unter Berichte den Monatsbericht oder den
Einbruch-Alarm einschalten.

» Datenschutzerklarung: Einen Vorschlag fir lhre Datenschutzerklarung stellt die Suite in den Leit-
faden zur Datenschutzerklarung von WordPress (Einstellungen > Datenschutz).

o Auskunft und Léschung: Gesprache, Interview-Antworten und Notizen einzelner Benutzer geben
die Werkzeuge von WordPress heraus oder I6schen sie (Werkzeuge > Personenbezogene Daten ex-
portieren bzw. Personenbezogene Daten I6schen).

» Handbuch: Unter Einstellungen > Schall Al » SEO Suite > Dokumentation steht dieses Handbuch
als PDF in elf Sprachen. Ihr Webserver 1&dt es héchstens einmal am Tag von markus-schall.de und
behélt eine Kopie in den Uploads — ohne die Adresse der Website und ohne Daten von Personen.
Die Deinstallation entfernt die Kopien immer.

« Deinstallation: StandardméaBig bleiben alle gesammelten Daten erhalten, denn Suchdaten, die alter
als 16 Monate sind, lassen sich nicht erneut abrufen. Zugangsdaten — Google-Verbindung, Mato-
mo-Token, Schilssel der KI-Anbieter und REST-Schlissel — entfernt die Deinstallation immer. Mit
Alle gesammelten Daten unwiderruflich I6schen unter Datenschutz & Daten wird alles geléscht
und eine aktive Lizenz abgemeldet.
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12. Hilfe bei Problemen

Beobachtung

»Schall Al SEO Suite: Die Anmeldung bei
Google ist beendet.”

Nach der Anmeldung erscheint keine Property.

Der Chat antwortet ohne Auswertungen.

Es erscheinen keine Besucherzahlen.

Die Prifung von Google Analytics 4 meldet
fehlende Rechte.

Matomo nimmt das Token nicht an.

Die Besuche aus Matomo enden einige Tage
vor heute.

Nach dem Wechsel der Besucherquelle sind
die Zahlen anders.

Die Kl arbeitet nicht mehr.

Lésung

Die eigene Google-Cloud-App steht vermutlich im
Status ,, Test“. Veroffentlichen Sie sie und wahlen
Sie unter Verbindungen Erneut bei Google an-
melden. Bisher gesammelte Werte bleiben
erhalten.

Das angemeldete Konto oder das Dienstkonto hat
in der Search Console keinen Zugriff auf die Web-
site. Fligen Sie es dort unter ,Nutzer und Berech-
tigungen® hinzu.

Unter Zustand zeigt Auswertungen fiir den
Chat, wo es hakt. Haufigste Ursache ist eine
WordPress-Version vor 6.9.

Unter Verbindungen > Besucherzahlen ist keine
Quelle aktiv, oder die aktive meldet einen Fehler.

Der Abschnitt zeigt den Zustand jeder Quelle und
den Weg hinaus; eingerichtet wird nach Kapitel 7.

Das Dienstkonto bzw. das angemeldete Google-
Konto braucht in der Property die Rolle ,Betrach-
ter. Nach der Freigabe in Google erneut Spei-
chern und prifen wahlen.

Legen Sie in Matomo ein neues Token an und tra-
gen Sie es ein. Der Nutzer des Tokens braucht fir
die Website mindestens das Recht ,,Ansehen®.

Matomo hat die letzten Tage noch nicht archiviert.
Prifen Sie, ob der Zeitplaner von Matomo lauft
(Cronjob fir die Archivierung).

Das ist zu erwarten: Jedes Werkzeug z&hlt anders
(Kapitel 7). Riickgangig oder Als Quelle verwen-
den fuhrt zur bisherigen Quelle zurlck.

Meist ist das Tagesbudget aufgebraucht. Erh6-
hen Sie es oder warten Sie bis zum nachsten Tag.
Mit Verbindung priifen testen Sie Schllssel und
Anbieter.
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Erfassung und Abgleich kommen nicht voran.

,Alle Website-Pldtze dieser Lizenz werden be-
reits verwendet.

Updates erscheinen nicht.

Das Men zeigt keine Sprachmérkte.

Die Suite arbeitet Uber den Zeitplaner von Word-
Press. Manche Hoster schalten ihn ab; richten Sie
dann einen echten Cronjob ein. Die Warteschlan-
ge unter Zustand zeigt, was ansteht. Unter Ein-
stellungen » Schall Al > Aktivitat steht jeder Hinter-
grundprozess mit Zustand und Grund, etwa War-
tet oder Priifen. Unter Warteschlange steht dort
jeder Auftrag einzeln; fehlgeschlagene lassen sich
wiederholen.

Deaktivieren Sie die Lizenz auf einer Website, die
sie nicht mehr braucht, und aktivieren Sie sie
erneut.

Prifen Sie unter Lizenz, ob die Lizenz aktiv ist,
und wahlen Sie Lizenz jetzt priifen.

Die Ansicht erscheint nur, wenn die Website meh-
rere Sprachen hat (TranslatePress).

Weitere Hilfe, Tarife und das Anderungsprotokoll finden Sie auf der Produktseite: www.markus-schall.-

de/schall-seo/
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13. Tipps und Tricks zur Al SEO Suite

Dieselben Tipps finden Sie in der Suite hinter dem Knopf Tipps rechts oben auf jeder Maske; dort flihrt
Zeigen direkt zur beschriebenen Stelle. Zuerst steht, was Uberall gilt, danach folgen die Masken in der
Reihenfolge des MenUs.

TIPPS UND HINWEISE

Heute Heute x

Klicks +10,0 %, Impressionen +11,4 % gegeniber dem gleich langen Zeitraum davor.
Die Lage der Website auf einen Blick und die wenigen
Dinge, die sich heute lohnen.

( 7 Tage 28 Tage 90 Tage 12 Monate 16 Monate ) a5 Anpassen @ Tipps

Was sagt der Satz unter der Uberschrift? v

v Uberblick search Console bis 10. Okt. - Besuche bis 12. Okt. Wie stelle ich einen anderen Zeitraum ein? ~

Rechts oben zwischen 7, 28 und 90 Tagen, 12 und 16
Monaten wahlen. Kacheln, Diagramme und Listen

folgen der Wahl. Unter ,Anpassen” stellen Sie ein, ob
mit dem Zeitraum davor oder dem Vorjahr verglichen
wird und ob einzelne Kacheln einen eigenen Zeitraum

» Seit Inrem letzten Besuch vor 3 Tagen: 0 Beobachtungen, 9 MaBnahmen

Search Console 13. Sep. - 10. Okt. - Besuche 15. Sep. - 12. Okt. — je gegen den gleich langen Zeitraum davor

bekommen.
Klicks Impressionen Klickrate @ Position Besuche
® o0
2.506 66.925 3,74% 7,4 1.888
+10,0 % +11,4 % -0,05 Pp unverandert +7,3%
W W /\J\/\/\/\/\/\I\JJ\A \W\/\/\,J W Kann ich wihlen, welche Kacheln der Uberblick v
zeigt?
vorher 2.279 vorher 60.079 vorher 3,79 % vorher 7,3 vorher 1.760 - je Besuch
Sinnsloszahit Was zeigt ein Klick auf eine Kennzahl? v
Sichtbarkeit Suchanfragen auf Seiten im Verfall Was zeigen die Kacheln ,MaBnahmen” und v
1 903 Seite 1 1 »~Google-Updates”?

+19,0 % 21
J +0,0 % _/fv\/ Was ist die Kachel ,Sichtbarkeit“? v

Website +20,6 % zum
erwartete Klicks in vier _/_/— Spitzenmonat Juni 2026 Was bedeuten die Punkte im Diagramm? v

Wochen, ohne Marke davon 3 in den Top 3,
vier Wochen Kann ich den Uberblick einklappen? v
Was mache ich mit den Karten darunter? v
— Klicks == Impressionen (rechte Achse) 1 Anderung an Inhalten hinterlegt: gewéhlter Zeitraum
2 Google-Updates (hinterlegt) Was ist der gelbe Hinweis zu einem Einbruch? v

Tipps auf Heute: Eine Frage ist aufgeklappt, Zeigen hebt die Wahl des Zeitraums hervor.

Uberall in der Suite

Was auf jeder Maske gleich funktioniert.

Was bedeuten griine und rote Prozentzahlen?
Grln heiBt besser, rot schlechter als im Vergleichszeitraum. Bei der Position ist eine kleinere Zahl bes-
ser — eine Position von 8 auf 5 ist deshalb griin, obwohl die Zahl sinkt.

Womit wird verglichen?

Wenn nichts anderes dabeisteht, mit dem gleich langen Zeitraum direkt davor: 28 Tage mit den 28 Ta-
gen davor. Der Verfall vergleicht mit dem Spitzenmonat, der Monatsbericht mit dem Vormonat und
dem Vorjahresmonat. Reicht der Vergleich vor den Beginn der Daten, steht das dabei.

Warum endet die Search Console zwei, drei Tage vor heute?

Google liefert die Suchdaten mit zwei bis drei Tagen Verzug. Bis wann gemessen ist, steht jeweils unter
den Zahlen. In Wochenverldufen kénnen die erste und die letzte Woche angeschnitten sein — ihre
Summe ist dann kleiner, ohne dass etwas eingebrochen ist.

Was ist die @ Position?

Der Durchschnitt aller Ausspielungen laut Search Console, gewichtet mit den Impressionen. Eine
Suchanfrage auf @ 9,6 stand mal auf der ersten Seite, mal auf der zweiten — die Zahl zeigt die Rich-
tung, nicht jede Platzierung.
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Wie sortiere ich eine Liste?

Auf den Titel einer Spalte klicken; ein zweiter Klick kehrt die Reihenfolge um, ein Pfeil zeigt die Rich-
tung. Zeilen ohne Wert stehen in beiden Richtungen unten. Listen mit mehreren Seiten sortieren tber
alle Seiten.

Wie lese ich ein Diagramm genau ab?

Mit der Maus Uber das Diagramm fahren: Die Werte des Tages oder der Woche erscheinen daneben,
dazu die Zahl der Anderungen an Inhalten und von Google bestétigte Updates. Alle Werte stehen zu-
satzlich in einer Tabelle fir Bildschirmleser.

Wie wechsle ich die Sprache?
Auf mehrsprachigen Websites steht rechts oben das Sprachmend. Es gilt fir die ganze Maske; ,Spra-
chen vergleichen” 6ffnet die Sprachmérkte nebeneinander.

Wer hat diese Zahl gerechnet — die KI?

Nein. Gez&hlt und gerechnet wird ohne Kl, nach festen Regeln aus Ihren Daten. Die Kl erlautert und
formuliert; ihre Texte sind als solche gekennzeichnet und gegen die Belege geprift. Ursachen behaup-
tet die Suite nicht — sie zeigt, was gemessen wurde.

Wie frage ich nach, wenn mir etwas unklar ist?
»Im Chat besprechen” &ffnet ein Gesprach, das den Zusammenhang dieser Maske schon kennt —
Seite, Sprache, Zeitraum. Der Assistent sagt bei jeder Zahl, woher sie stammt.

Wo sehe ich, ob alles lauft?
Unter ,,Zustand”: Datenquellen, KI-Anbieter, Warteschlange und die tagliche Pflege. Steht dort etwas in
Rot, steht der Weg hinaus gleich daneben.

Heute

Die Lage der Website auf einen Blick und die wenigen Dinge, die sich heute lohnen.

Was sagt der Satz unter der Uberschrift?
Er fasst die Lage in einem Satz zusammen — gerechnet aus denselben Zahlen wie die Kacheln, nicht
geschrieben von einer K.

Wie stelle ich einen anderen Zeitraum ein?

Rechts oben zwischen 7, 28 und 90 Tagen, 12 und 16 Monaten wéhlen. Kacheln, Diagramme und Lis-
ten folgen der Wahl. Unter ,Anpassen” stellen Sie ein, ob mit dem Zeitraum davor oder dem Vorjahr
verglichen wird und ob einzelne Kacheln einen eigenen Zeitraum bekommen.

Kann ich wihlen, welche Kacheln der Uberblick zeigt?

Ja, mit ,Anpassen” rechts oben. Dort schalten Sie jede Kachel ein oder aus und ordnen sie mit den
Pfeilen; sichtbar sind héchstens 12 Kennzahlen und 12 Diagramme und Listen. Die Auswahl gilt nur fir
Ihren Benutzer, ,Standard wiederherstellen” holt die Vorgabe zuriick.

Was zeigt ein Klick auf eine Kennzahl?

Klicks, Impressionen, Klickrate, Position und Besuche lassen sich anklicken: Der Verlauf zeigt dann nur
diese Linie, gestrichelt dazu den Vergleich. Ein zweiter Klick oder ,,Zurlick zu Klicks und Impressionen*®
zeigt wieder beide.
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Was zeigen die Kacheln ,MaBnahmen* und ,,Google-Updates*“?

~MaBnahmen* nennt die jiingsten Anderungen an Ihrer Website mit Klicks und Impressionen 28 Tage
davor und danach, ,,Google-Updates” die ganze Website 28 Tage vor dem Beginn und nach dem Ende
der letzten bestatigten Updates. Die Zahlen stehen nur nebeneinander: Was dazwischen sonst ge-
schah, steht nicht darin. Einschalten lassen sich beide unter ,Anpassen®.

Was ist die Kachel ,,Sichtbarkeit“?

Die Klicks, die lhre Impressionen auf ihren Positionen erwarten lassen — mit der Klickrate, die lhre
Website dort sonst erreicht, ohne Suchanfragen mit Ihrer Marke. Sinkt sie, haben Sie Positionen oder
Nachfrage verloren; sinken nur die Klicks, wird seltener geklickt.

Was bedeuten die Punkte im Diagramm?
Jeder Punkt markiert einen Tag mit Anderungen an Inhalten. So sehen Sie, ob nach einer Uberarbei-
tung etwas geschah — und ob nicht. Einzeln aufgefiihrt stehen die Anderungen unter ,,Verlauf®.

Kann ich den Uberblick einklappen?
Ja, mit einem Klick auf ,,Uberblick“. Die Suite merkt sich das fiir Ihren Benutzer; darunter bleiben die
Aufgaben des Tages stehen.

Was mache ich mit den Karten darunter?
Sie sind nach Rang geordnet: das Wichtigste zuerst. ,Ansehen” fihrt zur Stelle, ,Erledigt” und ,,Zu-
rickstellen” rdumen die Karte weg. Neues entsteht von selbst, sobald sich die Daten &ndern.

Was ist der gelbe Hinweis zu einem Einbruch?
Er erscheint, wenn eine Woche deutlich unter dem Schnitt der vier Wochen davor liegt — bei Klicks ab
30 %, bei Impressionen ab 40 %. Unter ,Berichte” |asst sich derselbe Alarm per E-Mail einschalten.

Einrichtung
Die Schritte, die die Suite zum Arbeiten braucht, und wie weit sie sind.
Muss ich alle Schritte erledigen?

Nein. AuBer der Erfassung der Inhalte &8sst sich jeder Schritt Uberspringen und spéter nachholen.
Ohne Search Console fehlen allerdings die meisten Chancen.

Was bedeutet die Ampel oben?
Rot: noch nicht eingerichtet. Gelb: fast fertig — welche Punkte fehlen, steht daneben und in der Liste
darunter mit dem Weg dorthin. Grln: alles Nétige ist eingerichtet.

Kann ich die Einrichtung wiederholen?

Ja, jederzeit mit ,Von vorn durchgehen®. lhre Angaben bleiben dabei erhalten.

Chat > Gesprache

Sprechen Sie mit lhrer Website: Der Assistent kennt Ihre Daten und sagt, woher jede Zahl stammt.

Woran erkenne ich, ob eine Antwort aus meinen Daten stammt?
Jede Antwort ist gekennzeichnet: ,,aus lhren Daten®, ,,aus Fachwissen, nicht aus Ihren Daten“ oder
,aus lhren Daten und aus Fachwissen®.
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Wie grenze ich ein Gespréach auf eine Seite oder Sprache ein?
Uber ,Kontext* oben im Gesprach: ,Andern® wéhlt Sprache und Zeitraum. Wer {ber ,Im Chat bespre-
chen” von einer Seite oder Chance kommt, bringt sie als Kontext schon mit.

Wie frage ich zu einem Vorschlag genauer nach?
Schlagt der Assistent mehrere Schritte vor, steht darunter je Schritt ein Knopf wie ,,Schritt 1 vertiefen®.
Ein Klick fragt gezielt nach: wie vorgehen, worauf achten, woran die Wirkung zu erkennen ist.

Andert der Assistent etwas an meiner Website?
Nur nach lhrer Freigabe. Ein Eingriff erscheint als Vorschlag mit ,,Ausfihren“ und ,Verwerfen®; bis Sie
freigeben, geschieht nichts. Alle Vorschlage stehen unter ,Eingriffe ansehen®.

Kann ich diktieren?
Ja, mit dem Mikrofon neben dem Eingabefeld. Die Spracherkennung macht lhr Browser; abgeschickt
wird erst, wenn Sie es tun.

Wo finde ich alte Gesprache?
Links in der Liste, mit Suche. Archivierte Gesprache liegen unter ,Archiv ansehen“ und lassen sich
zurlickholen.

Chat: Fragen

Feste Auswertungen auf Fragen — ohne Gesprach, mit Belegen.

Was ist der Unterschied zum Gesprach?
Hier fihrt jede Frage hinterlegte Auswertungen aus und zeigt deren Ergebnis; die Kl formuliert nur den
Text dazu. Die Beispielfragen funktionieren auch ganz ohne Kl-Anbieter.

Was passiert mit einer frei gestellten Frage?
Ein Modell ordnet sie der passenden Auswertung zu; gerechnet wird trotzdem hier. Mit kleinen Model-
len wird sie der dhnlichsten Beispielfrage zugeordnet.

Chancen

Was sich an lhrer Website lohnt — gefunden nach festen Regeln, bewertet und belegt.

Wo sehe ich alle Chancen?

Unter ,,Alle offenen: als Liste mit Suche, Thema, Aufwand und Sortierung. ,,Firr heute” zeigt die flnf,
die das System flr heute auswahlt, ,,Erledigt und zurlickgestellt” lhre Entscheidungen — dort I&sst sich
jede wieder 6ffnen.

Kann ich viele Chancen auf einmal zuriickstellen?

Ja: in der Liste die Hakchen setzen und unten ,Zuriickstellen” oder ,Erledigt® wahlen; ,fir alle Treffer
dieser Auswahl“ nimmt alle, die die Filter zeigen, nicht nur die Seite. Fir viele auf einmal passt meist
»Zurlckstellen® — der Monatsbericht zahlt ,,Erledigt” als getane Arbeit.

Kann ich die Liste exportieren?
Ja, mit dem Knopf unter der Liste als CSV — mit denselben Filtern wie die Liste, getrennt mit Semiko-
lon, sodass Excel, Numbers und LibreOffice die Datei direkt 6ffnen.
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Wie entsteht die Bewertung von 0 bis 100?

Aus funf gewichteten Anteilen: Potenzial, strategische Relevanz der Seite, Hebel, Dringlichkeit und
Aufwand. Der Abschnitt ,,Bewertet” jeder Karte zeigt die Rechnung; fehlt ein Wert, werden die Gbrigen
Anteile neu verteilt, ohne die Punktzahl zu senken.

Was ist der mogliche Klickgewinn?

Eine Schatzung, wie viele Klicks im Monat die Umsetzung bringen kdnnte — mit den Klickraten, die
Ihre Website auf diesen Positionen sonst erreicht. Wo daftir noch Daten fehlen, steht ,geschatzt mit ei-
ner Branchenkurve® dabei.

Wie lese ich eine Karte?
Von oben nach unten: ,,Gemessen” sind lhre Daten, ,,Bewertet” unsere Rechnung, ,Eingeschatzt von
der KI* die Erlauterung, ganz unten die Empfehlung. Was gemessen ist, &ndert die Kl nicht.

Was tun mit einer erledigten Chance?
»Erledigt” wahlen. Der Monatsbericht z&hlt erledigte Chancen mit, und der Verlauf zeigt, ob sich da-
nach etwas bewegt hat. ,Zurlickstellen“ blendet eine Chance vorerst aus.

Warum steht die Erlauterung in der Sprache der Website?
Uberschriften, Belege und Erlauterungen entstehen im Hintergrund, bevor jemand die Seite éffnet —
deshalb in der Sprache der Website, nicht in lhrer.

Seiten > Ubersicht

Alle Inhalte mit ihren Kennzahlen, je Sprache.

Wie finde ich schnell die Sorgenkinder?
Die Kachel ,Riicklaufig” oder ,Nur riicklaufige® zeigt Seiten, die seit drei Monaten in Folge Klicks oder
Impressionen verlieren.

Kann ich Spalten aus- und einblenden?
Ja, Uber ,Spalten” Uiber der Tabelle. Die Auswahl gilt fir lhren Benutzer.

Wie sortiere ich?
Mit einem Klick auf eine SpaltenlUberschrift; ein zweiter Klick kehrt die Richtung um.

Was steht im Dossier einer Seite?
Ein Klick auf den Titel 6ffnet es: Verlauf Gber 16 Monate mit Vorjahr, Suchanfragen, Links, Sprachfas-
sungen, Chancen und die Einschatzung der KiI.

Seiten > Verfall

Seiten, die weit unter ihrem besten Monat liegen.

Wann gilt eine Seite als im Verfall?

Wenn sie in ihrem Spitzenmonat mindestens 30 Klicks hatte und jetzt héchstens die Hélfte bekommt.
Spitzenmonat ist der starkste ganze Monat der letzten 16 Monate, jetzt sind die letzten 28 Tage — bei-
de auf 30 Tage gerechnet.

Was sagt die Spalte ,, Art“?
»Seltener gefunden®: Auch die Impressionen sind gefallen — Position oder Nachfrage gingen verloren.
~Seltener geklickt”: Die Seite wird noch fast so oft gezeigt, aber seltener angeklickt; dann lohnen Titel

32



und Beschreibung.

Ist jeder Verfall ein Problem?
Nein. Saisonale und tagesaktuelle Themen fallen naturgemaB. Den Vergleich mit dem Vorjahr zeigt das
Dossier der Seite.

Seiten > KI-Besucher

Besuche, die aus ChatGPT, Perplexity, Gemini, Copilot oder Claude kamen.

Warum sind die Zahlen eine Untergrenze?
Gezéahlt wird, was die Besucherzahlung als Herkunft fiihrt. Wer eine Adresse aus einer Antwort kopiert
oder eine App ohne Herkunftsangabe nutzt, kommt als direkter Besuch.

Woher stammen die Zahlen?
Aus der Besucherzahlung unter ,Verbindungen“: Independent Analytics, Google Analytics 4 oder Ma-
tomo. Die Suite liest bis zu 16 Monate zurick.

Was lese ich aus den Einstiegsseiten?
Welche lhrer Inhalte Kl-Assistenten in ihren Antworten verlinken. Dort lohnt es, Fakten aktuell und gut
zitierbar zu halten.

Seiten > Erfassung

Wie vollsténdig die Suite lhre Inhalte und Adressen kennt.

Muss ich die Erfassung neu starten?
Selten. Neue und geénderte Beitrdge folgen beim Speichern von selbst; neu erfassen lohnt sich nur
nach gréBeren Umbauten.

Was sind offene URLs?
Adressen aus den Messdaten, die sich noch keiner Seite zuordnen lieBen. Die Suite rat nicht; sie fuhrt
sie offen. Archive, Feeds und Mediendateien sind bewusst ausgenommen.

Ist eine Liicke in der Sprachabdeckung ein Fehler?
Nicht zwangsldufig — manche Inhalte sollen nur in einer Sprache erscheinen. Die Abdeckung zeigt
jede Sprache gegen die Ausgangssprache.

Seiten > Beobachten

Eigene Seiten, die sich mit Content Radar zu beobachten lohnen.

Wie entsteht die Wichtigkeit?
Aus Reichweite, Bewegung in der Suche, Zeitbezug der Suchanfragen, Alter des Inhalts und offenen
Chancen. ,Wie die Vorschlage entstehen” nennt die Punkte im Einzelnen.

Was passiert beim Ubergeben?
Content Radar legt eine Beobachtung mit Suchanfragen als Entwurf an. Gesucht wird erst, wenn Sie
den Entwurf dort freigeben; an Ihren Inhalten andert sich nichts.
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Keywords > Suchanfragen

Alle Suchanfragen, fir die Google Ihre Website zeigt — aus dem wdéchentlichen Schnappschuss der
Search Console.

Was zeigen die Positionsgruppen?
Wie viele Suchanfragen je Woche auf Platz 1-3, 4-10 und weiter hinten stehen. Wachst die obere
Gruppe, gewinnt die Website an Boden — auch wenn die Klicks es noch nicht zeigen.

Was verrit die Kurve ,Klickrate nach Position“?

Wie oft lhre Website auf jeder Position tatsédchlich angeklickt wird, neben dem Branchenwert. Liegt lhre
Kurve darunter, lohnen Titel und Beschreibungen. Sie ist zugleich die Erwartung fiir Sichtbarkeit und
Klickgewinn.

Wozu Marke gegen Nicht-Marke?
Klicks tber Inren Namen kommen von Menschen, die Sie schon kennen; die lbrigen von denen, die
Sie Uber lhre Themen finden. Die Markenbegriffe stehen im Websiteprofil.

Wie finde ich eine bestimmte Suchanfrage?
In ,Alle Suchanfragen® suchen, nach Marke filtern und nach Klicks, Impressionen, Klickrate, Position
oder Verénderung sortieren.

Warum fehlen manche Suchanfragen?
Google nennt seltene Suchanfragen nicht einzeln. Gezahlt werden Suchanfragen ab drei Impressionen
in der Woche; wie viel der Klicks dahinter stehen, steht unter den Kacheln.

Keywords > Kannibalisierung

Suchanfragen, fir die Google zwei lhrer Seiten in Erwdgung zieht.

Wann gilt eine Suchanfrage als geteilt?
Wenn in derselben Sprache mindestens zwei Seiten je mindestens ein Fiinftel ihrer Impressionen ha-
ben und héchstens 15 Platze auseinanderliegen — ohne lhre Marke.

Was ist der Gesundheitswert?
Der Anteil der Suchanfragen, die nur eine Seite tragt. 100 % heiBt: keine Uberschneidung.

Was tue ich mit einem Seitenpaar?
Entscheiden, welche Seite das Thema tragen soll, und die andere darauf verlinken, abgrenzen oder zu-
sammenlegen. Geteilt heit nicht geschadet — erst die Entscheidung macht es eindeutig.

Keywords » Wettbewerber

Wer bei Ihren wichtigsten Keywords vor Ihnen steht.

Was brauche ich dafiir?
Verfolgte Keywords und einen Schllssel von Serper.dev unter Einstellungen » Schall Al > Recherche.
Dann hier ,,Einschalten®.

Warum weicht der Platz von der Search Console ab?
Die Abfrage ist ein Schnappschuss: einmal Google, von einem Standort im Land der Sprache, ohne
Anmeldung. Die Search Console mittelt Gber alle Ausspielungen.
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Was kostet das?
Eine Abfrage je Keyword und Woche. Die Suite hélt ein Tageslimit ein und Iasst im gemeinsamen Kon-
tingent Platz fir andere Schall-Plugins; die Kosten der Woche stehen in der Statustafel.

Meine zweite Website steht als Wettbewerber da — was tun?
»~<Ausnehmen*® in ihrer Zeile, oder unten unter ,Ausgenommene Domains® eintragen, eine je Zeile. Sie
zahlt dann nicht mehr als Wettbewerber, auch nicht in vergangenen Wochen; Ihr eigener Platz bleibt.

Keywords > Verfolgt

Die Begriffe, deren Positionen die Suite taglich abruft.

Wie fiige ich ein Keyword von Hand hinzu?
Uber ,Keyword hinzufiigen“: einen Begriff eintragen oder mehrere durch Komma getrennt, Sprache
wahlen. Die Historie der letzten 16 Monate holt die Suite im Hintergrund.

Wie bearbeite ich viele auf einmal?
Zeilen anhaken oder ,,Alle auswahlen®, dann unter ,Mit Auswahl“ die Aktion wéhlen.

Was sagt die Bewertung?
Wie gut ein Keyword zu lhrem Unternehmen passt — nach Nachfrage, Suchabsicht und Nahe zum
Websiteprofil. ,Herleitung” zeigt die Rechnung.

Verbraucht jedes Keyword Kontingent?
Ja, der tagliche Abruf je Keyword. Was Sie nicht mehr brauchen, mit ,,Nicht mehr verfolgen® zurlick zu
den Kandidaten legen.

Wie markiere ich ein Keyword als Favorit?

Auf den Stern y< der Zeile klicken und eine Kategorie wahlen. Gestrichelt umrandet ist der Vorschlag:
Marke, in den Top 3 ,Verteidigen®, auf Platz 4 bis 15 ,,Sprungbrett”, sonst nach der Absicht. Die Leiste
Uber der Tabelle zeigt nur Favoriten oder eine Kategorie.

Kann ich die Kategorien andern?

Ja, unter der Tabelle mit ,,Kategorien der Favoriten bearbeiten”: Emoji und Name &ndern, eigene anle-
gen, nicht gebrauchte entfernen. Die Favoriten einer entfernten Kategorie wandern nach ,Sonstige“.
Die Favoriten gelten fir alle Benutzer der Website.

Keywords > Kandidaten
Mégliche Keywords aus Search Console, Inhalten, Websiteprofil und SEO-Plugins.

Was ist der Unterschied zwischen ,Vorschlage“ und ,,Alle Kandidaten“?
»vorschlage” sind die, die die Kl fur strategisch relevant halt; ,Alle Kandidaten“ zeigt jeden gesammel-
ten Begriff.

Wie kommen neue Kandidaten dazu?
Mit ,Erneut sammeln® oben rechts. Die Sammlung lauft im Hintergrund; neue Begriffe ordnet die Kl an-
schlieBend ein.

Was heiB3t ,,Nicht relevant“?
Der Begriff wandert zu ,Ignoriert” und kommt in keine Vorauswahl mehr. Von dort Iasst er sich jederzeit
zurtickholen.
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Keywords > Ignoriert

Begriffe, die nicht verfolgt und nicht vorgeschlagen werden.

Warum steht hier etwas, das ich nie ignoriert habe?
Suchanfragen, die erkennbar nicht von Menschen stammen — mit Suchoperatoren wie ,,site:“ oder als
ganzer Auftrag formuliert —, sortiert die Suite von selbst hierher.

Wie hole ich einen Begriff zuriick?
Mit ,Wieder als Kandidat flihren® in seiner Zeile.

Keywords > Abweichende Absicht

Keywords, flir die eine andere Seite rankt als vorgesehen.

Woher weiB die Suite, welche Seite vorgesehen ist?
Aus den Fokus-Keywords von Yoast oder Rank Math. Ohne sie und ohne Daten der Search Console
bleibt diese Liste leer.

Ist das ein Fehler?
Nicht immer — manchmal passt die rankende Seite besser. Haufig ist es aber ein Zeichen, dass zwei
Seiten um denselben Begriff konkurrieren; dann hilft auch der Reiter ,Kannibalisierung®.

Links > Intern

Wie |hre Seiten untereinander verlinkt sind.

Warum zdhlen redaktionelle Links mehr als Meniis?
Navigation und Footer stehen auf jeder Seite und sagen nichts dariiber, was zusammengehért. Ein
Link aus dem Text heraus ist eine Aussage — deshalb ist er die aussagekréftige Zahl.

Was mache ich mit Seiten ohne redaktionelle Links?
Bei wichtigen Seiten aus passenden Inhalten darauf verlinken. Ist Internal Links Al aktiv, sucht ,Link-
vorschlage” dort nach geeigneten Stellen; gesetzt wird erst nach Ihrer Prifung.

Was ist die Klicktiefe?
Wie viele Klicks eine Seite von der Startseite entfernt ist, Uber erfasste Links. Archive und Beitragslis-
ten des Themes zahlen nicht mit — dariiber kann eine Seite trotzdem erreichbar sein.

Links > Extern

Links auf fremde Websites und ihre Prifung.

Warum dauert die Priifung so lange?
Sie lauft absichtlich langsam, mit mindestens einer Sekunde Abstand je Server, damit weder lhr Server
noch fremde belastet werden. Sie lasst sich unter Broken Links anhalten und fortsetzen.

Muss ich die Priifung starten?

Nein. Seit Version 1.10 pruft die Suite von selbst: gesunde Links alle 30 Tage, defekte und unklare alle
3 Tage, neue kurz nach dem Speichern. Die Abstande stehen unter Einstellungen > Schall Al > SEO Sui-
te > Linkprifung.
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Links > Videos

Alle eingebetteten Videos lhrer Website — je Video eine Zeile mit allen Stellen, an denen es steht.

Welche Videos findet die Suite?

YouTube mit Shorts, Live und Playlists, Vimeo, ARTE, ARD, ZDF und 3sat, eigene Videodateien und
andere Player in einem iFrame — gleich, ob als Embed-Block, Adresse auf eigener Zeile, iFrame,
Shortcode oder Uber WP YouTube Lyte eingebettet. Links auf Videos stehen mit dabei, als ,,nur
verlinkt®.

Was bedeuten die Zustédnde?

Verfligbar heiBt, das Video spielt. Problematisch heiBt, es spielt nicht fiir alle — etwa Einbetten nicht
erlaubt, gesperrt in hren Landern oder altersbeschrénkt. Verschwunden hei3t geldscht, privat oder
entfernt. Noch nicht eindeutig heit, der Anbieter antwortet nicht oder widersprtichlich; die Suite prft
weiter.

Warum steht ein Video nur einmal da, obwohl es in mehreren Beitrdgen vorkommt?
Jedes Video ist ein Eintrag; ,Verwendet” zahlt seine Stellen. Ein Klick auf den Titel zeigt alle Beitrage
mit der Uberschrift davor und dem Text um das Video.

Woher kommt der Titel eines Videos?

Von YouTube oder Vimeo, sobald die Vorschau geholt ist; sonst aus der Nachweiszeile unter dem Vi-
deo, etwa , Titel | Sendung | Kanal“, oder aus der Bildunterschrift eines Embed-Blocks. Die Angabe aus
dem Beitrag bleibt erhalten, auch wenn das Video eines Tages verschwindet.

Woher kommen die Vorschaubilder?

Es sind die offiziellen Vorschaubilder von YouTube und Vimeo, im Hintergrund geholt, in zwei GréBen
auf Ihnrem Server abgelegt und wéchentlich aufgefrischt. Darunter steht ihre Herkunft. Ein Bildschirmfo-
to des Players ist es nie — automatische Aufnahmen erlaubt YouTube nicht.

Was zeigt ,,Live ansehen®“?

In der Detailansicht eines Videos den echten Player des Anbieters, erst auf Klick und in einem eigenen
Fenster. So sehen Sie, ob ein Video heute spielt. Flr eigene Videodateien macht ,,Standbild erzeugen*”
ein Vorschaubild aus dem Video.

Verandert die Erfassung meine Beitrage?
Nein. Gelesen wird nur der gespeicherte Inhalt; nichts wird gedndert. Fur Titel und Vorschaubilder fragt
die Website bei YouTube und Vimeo nach — lhre Besucher laden davon nichts dort.

Was heiBt ,,Bewusst so lassen“?
Sie markieren ein Video, das so bleiben soll, wie es ist. Es bleibt in der Liste und lasst sich dort
ausfiltern.

Links > Videos > Priifprotokoll

Wie die Prifung der Videos lauft und welche zuletzt ihren Zustand gewechselt haben.

Wie oft priift die Suite?
Im eingestellten Abstand, ab Werk wéchentlich, verteilt Gber die Tage. Neue Videos priift sie innerhalb
einer Stunde, ,Féllige jetzt prifen” sofort, und das Tagesbudget begrenzt die Zahl.
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Warum steht ein Video noch auf dem alten Zustand?

Ein negativer Befund gilt erst, wenn eine zweite Prifung friihestens 20 Stunden spater dasselbe ergibt;
bis dahin steht dort ,,Bestatigung lauft“. Sofort gilt er nur, wenn zwei unabhéngige Belege Ubereinstim-
men, etwa wenn YouTube das Video nicht kennt und auch sein Vorschaubild fehlt.

Was heiB3t ,,Pause bei“ einem Anbieter?
Der Anbieter hat Anfragen abgewiesen, meist weil es in kurzer Zeit zu viele waren. Die Suite wartet die
genannte Zeit, und der Zustand der Videos bleibt, wie er war.

Was andert ein YouTube-Schliissel?

Mit SchllUssel fragt die Suite bis zu 50 Videos auf einmal bei der YouTube Data API ab und nennt den
genauen Grund: privat, geléscht, Einbetten nicht erlaubt, gesperrt in lhren Landern oder altersbe-
schrankt. Ohne SchlUssel prift sie Uber oEmbed und kann privat und nicht einbettbar nicht
unterscheiden.

Wo erscheinen verschwundene Videos noch?
Im Verlauf unter ,,Seit lnrem letzten Besuch®, im Reiter Broken Links und in der Detailansicht des Vide-
0s mit seiner Zeitleiste.

Links > Videos > Ersatzvorschldage

Fir verschwundene und eingeschrénkte Videos sucht die Suite auf Knopfdruck einen gleichwertigen
Ersatz — ersetzt wird erst, wenn Sie einen Vorschlag Gbernehmen.

Wie sucht die Suite einen Ersatz?

Die KI liest, was Uber das Original bekannt ist und an welcher Stelle es im Artikel steht, und bestimmt
seine Rolle — etwa Interview, Rede oder Anleitung. Dann sucht die Websuche auf YouTube, ARTE,
ARD und ZDF, die Suite prift jeden Treffer wie ein eingebettetes Video, und die Kl beurteilt, ob er die
Rolle Gbernehmen kann.

Wie kommt die Punktzahl zustande?

Aus funf Teilen: Rolle im Artikel (35), Bedeutung erhalten (25), Sprache (15), verfigbar und einbettbar
(15) und Datum (10). Die KI liefert die Teilurteile, die Zahl rechnet die Suite. Ein Interview, eine Rede
oder ein Nachrichtenbeitrag von einem anderen Anlass erreicht hdchstens 40 Punkte, ein nicht einbett-
bares Video héchstens 50.

Was bedeuten die Warnungen?

Sie zeigen, was Sie vor dem Ubernehmen priifen sollten: ein anderer Kanal als beim Original (die
Rechte sind dann unklar), eine deutlich andere Lange, ein Reaktionsvideo oder Zusammenschnitt, ein
Ablaufdatum in der Mediathek oder die Bedingungen der Sender.

Was passiert beim Ubernehmen?

Sie sehen je Beitrag und Stelle, was sich andert, und wahlen die Stellen. Ausgetauscht wird nur die
Einbettung, ihre Form bleibt; auf Wunsch auch die Nachweiszeile darunter. Vorher sichert die Suite den
Stand als Revision, und der Verlauf halt die MaBnahme fest.

Was kostet eine Suche?
Bis zu drei Websuchen aus dem gemeinsamen Kontingent der Recherche und zwei Anfragen an lhren
Kl-Anbieter. Gesucht wird nie von selbst; in der Demo einmal am Tag.
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Links > Videos > Lyte umstellen

Mit WP YouTube Lyte gespeicherte Videos stehen als ,httpv://“-Zeile oder [lyte]-Shortcode im Beitrag.
Hier schreiben Sie sie in Einbettungen um, die WordPress selbst versteht — erst ein Probelauf, dann je
Beitrag mit Revision.

Warum umstellen, wenn die Vorschau doch funktioniert?

Die Vorschau der Suite versteht Lyte-Zeilen auch ohne Lyte. Wiirde aber eines Tages auch die Suite
entfernt, stinde im Beitrag nur ,httpv://...* als Text. Nach der Umstellung bettet WordPress die Videos
selbst ein.

Was wird woraus?

Im Blockeditor wird ein Absatz-, Shortcode- oder HTML-Block, der nur die Lyte-Zeile oder den [lyte]-
Shortcode tragt, zum Embed-Block. Im klassischen Editor wird die Zeile zur YouTube-Adresse auf ei-
gener Zeile. Startzeit und Playlist bleiben erhalten.

Was bleibt, wie es ist?
Lyte-Zeilen mitten im Text (eine Einbettung braucht eine eigene Zeile), reine Ton-Einbettungen (httpa://)
und Beitrage, deren Beitragstyp keine Revisionen hat. Der Probelauf nennt bei jeder Stelle den Grund.

Wie hole ich den alten Stand zuriick?

Vor dem Andern sichert die Suite jeden Beitrag als Revision und hélt die Umstellung im Verlauf fest.
Uber die Revisionen des Beitrags stellen Sie den alten Stand wieder her; beim Speichern erfasst die
Suite die Videos neu.

Links > Broken Links

Defekte Links und Videos — je Adresse einmal, mit den Beitrdgen, in denen sie stehen.

Wann gilt ein Link als defekt?

Wenn die Seite nicht existiert (404 oder 410) und eine zweite Prifung frihestens 24 Stunden spéater
dasselbe ergibt, wenn die Domain nicht mehr auffindbar oder das Zertifikat ungdiltig ist, oder wenn ein
Server drei Tage lang nicht oder nur mit Fehlern antwortet. Bis dahin steht dort ,,Bestatigung 18uft”.

Was heiBt ,abgewiesen“?
Der Server lasst automatische Abrufe nicht zu — etwa ein Bot-Schutz oder ,,Zugriff verweigert®. Das ist
kein Defekt: Offnen Sie das Ziel selbst. Funktioniert es, markieren Sie es als ,,Nicht defekt*.

Wie korrigiere ich einen defekten Link?

Unter ,,Gefunden in“ steht jeder Beitrag mit dem Link. ,Link &ndern” setzt nach einer Bestétigung eine
neue Zieladresse ein; leitet der Link weiter, ist deren Ziel schon vorgeschlagen. ,Link entfernen“ nimmt
nur die Verknlpfung heraus, der Text bleibt. Der bisherige Stand liegt jeweils als Revision vor.

Warum steht eine Adresse nur einmal da, obwohl sie oft vorkommt?
Geprift und gezeigt wird jede Adresse einmal. ,,Gefunden in“ z&hlt die Beitrage; Sprachfassungen des-
selben Beitrags zdhlen nicht extra, sie stehen als Hinweis dabei.

Was ist eine Weiterleitung?
Der Link funktioniert, aber das Ziel ist umgezogen. Besser ist ein Link direkt auf die neue Adresse —
sie steht unter der alten. ,Nur tber https erreichbar® heiBt: Andern Sie http:// in https://.
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Sprachmarkte

Ihre Sprachen nebeneinander, gemessen an der Ausgangssprache.

Was steht unter ,,Was auffallt“?
Mérkte, die gegenlUber der Ausgangssprache deutlich abweichen — etwa schwéacher verlinkt oder wei-
ter hinten. Gezahlt und gerechnet; woran ein Unterschied liegt, sagen die Zahlen nicht.

Was zeigt der Anteil an Klicks?
Welchen Teil aller Klicks jede Sprache bringt, je Monat Gber 16 Monate. Wéchst ein Markt, sieht man
es hier zuerst.

Warum ist die Tabelle leer?
Die Sprachmarkte werden aus Tageswerten verdichtet. , Jetzt verdichten” unten holt das nach.

Verlauf

Klicks und Anderungen auf einer Zeitachse — was geschah, und was danach kam.

Was ist der Unterschied zwischen MaBnahme und Beobachtung?

MaBnahmen haben Sie oder ein Plugin getan, etwa einen Beitrag Uberarbeitet. Beobachtungen hat die
Suite gemessen, etwa einen deutlichen Riickgang. Bestatigte Updates von Google liegen als hinterleg-
te Bander im Diagramm.

Was heiBt ,,28 Tage davor und danach“?
Bei einer Anderung stehen die Klicks der 28 Tage vorher und nachher nebeneinander. Das zeigt einen
zeitlichen Zusammenhang, keine Ursache.

Wie trage ich etwas ein, das auBerhalb von WordPress geschah?
Unten unter , Etwas eintragen, das hier fehlt“: Datum, was geschah, und auf Wunsch die betroffene
Seite. Ein Serverumzug oder eine Kampagne steht dann in derselben Zeitachse.

Berichte
Der Monatsbericht und die E-Mails der Suite.

Wann entsteht der Monatsbericht?
Von selbst, sobald die Search Console einen Monat ganz gemessen hat — wenige Tage nach Monats-
ende. Mit ,Jetzt erstellen” geht es sofort.

Wie bekomme ich ein PDF?
»Als PDF sichern“ 6ffnet den Druckdialog des Browsers; dort ,,Als PDF sichern® wahlen. Menis und
Knopfe bleiben dabei weg.

Wer bekommt die E-Mails?
Die Empféanger unter ,,Per E-Mail“, mehrere durch Komma getrennt. Leer heiBt: die E-Mail-Adresse der
Website. Kommt nichts an, fehlt WordPress oft ein Versanddienst.

Ist die Zusammenfassung von der KI?
Ja, und als solche gekennzeichnet. Die Zahlen darunter sind gemessen und gerechnet; die Zusam-
menfassung lasst sich neu schreiben, ohne dass sich an ihnen etwas &ndert.
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Seitendossier

Alles Uber eine Seite an einem Ort.

Wie lese ich den Verlauf?
Klicks und Impressionen je Woche Uber 16 Monate; die blasse blaue Linie zeigt die Klicks des Vorjah-
res. So trennen Sie Saison von echtem Verlust.

Was bedeutet ,neu” bei einer Suchanfrage?
Die Suchanfrage hatte in den zwdlf Wochen davor keine Impression auf dieser Seite. Neue Suchanfra-
gen zeigen, woflir Google die Seite gerade entdeckt.

Warum unterscheiden sich Auswertung und Ereignisse?
Beide vergleichen verschieden lange Zeitrdume. Das ist kein Widerspruch; welche Zeitrdume es sind,
steht jeweils dabei.

Kann ich die Kl um eine neue Einschatzung bitten?
Ja, mit ,Neu einschéatzen lassen®. Die gemessenen Werte und die Auswertung dartber bleiben davon
unberihrt.

Websiteprofil > Profil

Was die Suite Uber Ihr Unternehmen wei3 — die Grundlage jeder Bewertung.

Warum lohnt sich ein gepflegtes Profil?
Es bestimmt, welche Keywords und Seiten als wichtig gelten. Je genauer Angebot, Zielgruppen und
Ziele stimmen, desto treffender sind Vorschldge und Chancen.

Was ist der Unterschied zwischen Vorschlag und Bestétigt?
Vorschlage stammen aus der Analyse. Was Sie bestatigen oder &ndern, bleibt stehen und wird von
kinftigen Analysen nicht Uberschrieben.

Wo trage ich meine Markenbegriffe ein?
In der Gruppe ,,Marke". Mit ihnen trennt die Suite Suchanfragen nach lhrem Namen von allen anderen.

Websiteprofil > Interview

Ein kurzes Gesprach Uber das, was sich aus der Website nicht ablesen lasst.

Muss ich alle Fragen beantworten?
Nein, jede Frage lasst sich Uberspringen, und Sie kdnnen jederzeit mit den bisherigen Antworten
abschlieBen.

Was passiert mit meinen Antworten?
Vor der Ubernahme sehen Sie sie noch einmal. Beim Ubernehmen ordnet die Kl sie den passenden
Angaben zu; was Sie gesagt haben, hat Vorrang vor der Analyse.

Websiteprofil > Versionen
Jede Anderung am Profil als eigene Fassung.

Kann ich eine alte Fassung zuriickholen?
Ja, mit ,Wiederherstellen“. Dabei entsteht eine neue Fassung mit dem alten Stand — nichts geht
verloren.
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Verbindungen

Woher die Suite ihre Daten bekommt.

Welcher Weg zu Google ist der richtige?
Die Anmeldung Uber Google ist bequemer. Das Dienstkonto ist umsténdlicher, dafir 1auft kein Anmel-
devorgang Uber fremde Server. Beide liefern dieselben Daten.

Warum sollte ich die Historie gleich abrufen?
Die Search Console liefert rund 16 Monate riickwirkend. Was jetzt nicht geholt wird, ist danach fort —
je friher, desto mehr bleibt.

Welche Besucherzahlung soll ich nehmen?
Gezahlt wird aus genau einer Quelle. Independent Analytics bleibt im Haus; Google Analytics 4 zahlt
mit Einwilligungsbanner meist nur einen Teil der Besuche. Ein Wechsel lasst sich rickgangig machen.

Wozu die Schnittstelle fiir SchallOS?
Eine Ubergeordnete Kl darf damit Ihre Auswertungen lesen — nur lesend und nur mit einem Schllssel,
den Sie hier anlegen und widerrufen.

Zustand

Ob alles lauft, und wenn nicht, woran es hangt.

Die Warteschlange bewegt sich nicht — was tun?
Die Suite arbeitet Uber den Zeitplaner von WordPress. Ist WP-Cron abgeschaltet, muss ein System-
dienst ihn regelméBig ausldsen; sonst bleibt alles stehen.

Warum antwortet der Chat ohne meine Zahlen?
Unter ,,Auswertungen fiir den Chat” steht, was fehlt — haufig eine WordPress-Version vor 6.9.

Was macht die téagliche Pflege?
Sie rdumt alte Auftrage und Ereignisse auf und verdichtet alte Tageswerte zu Wochen, damit die Da-
tenbank schlank bleibt.

Einstellungen > Ubersicht

Die Einstellungen der Suite unter Einstellungen » Schall Al.

Warum liegen die Einstellungen nicht im Menii der Suite?
Alle Schall-Plugins teilen sich eine Einstellungsseite: KI-Anbieter, Schllissel und Recherche richten Sie
dort einmal fr alle ein. Die Auswertungen bleiben im Meni ,,Al SEO Suite".

Einstellungen > Kl-Anbieter

Welche Kl rechnet und wie viel sie darf.

Welche Qualitit soll ich wahlen?

Aktiv ist immer genau ein Anbieter; die Suite wahlt je Aufgabe ein passendes Modell. ,Sparsam*
nimmt kleine, schnelle Modelle, ,,Beste Qualitat” die starksten — ,,Ausgewogen® liegt dazwischen und
passt meist.
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Kann ich einer Aufgabe ein bestimmtes Modell geben?
Ja, unter ,,Je Aufgabe®: etwa ein schnelles Modell fir Keywords und Auswahl im Chat, ein starkes flr
Chancen, Dossiers und Antworten. ,Modelle messen” zeigt, wie schnell jedes antwortet.

Was geschieht, wenn das Tagesbudget aufgebraucht ist?
Die Kl-Laufe pausieren bis zum n&chsten Tag; das Sammeln von Daten und alle Rechnungen laufen
weiter.

Was libertragt die Suite an einen Kl-Anbieter?
Titel, Kurzfassungen und Kennzahlen — keine vollstédndigen Seiteninhalte und keine Besucherdaten.
Mit der Lokalen Kl Gber den Schall Al Local Connector verlasst nichts das Haus.

Einstellungen > Recherche

Websuche und Seitenabruf fir alle Schall-Plugins.

Wofiir braucht die Suite einen Serper.dev-Schliissel?
Far die Wettbewerber unter ,,Keywords“. Ein SchlUssel gilt fir alle Schall-Plugins dieser Website, mit
einem gemeinsamen Tageskontingent.

Kann der Schliissel aus der Datenbank bleiben?
Ja: in der wp-config.php als Konstante gesetzt, wird ein hier eingegebener Schlissel nicht verwendet.

Einstellungen ;> Inhaltsverzeichnis

Ein Inhaltsverzeichnis aus den Uberschriften Ihrer Beitrage.

Wie setze ich ein Inhaltsverzeichnis?
[toc] an die gewlinschte Stelle im Beitrag schreiben. Automatisch erscheint es nur, wenn Sie es hier fir
Inhaltstypen einschalten; ein [toc] im Text hat immer Vorrang.

Wie nehme ich eine Uberschrift heraus?
Mit der CSS-Klasse no-toc an der Uberschrift. Was andere Plugins beim Ausgeben einfligen, etwa
Beitragstitel von Display Post Types, bleibt ohnehin drauBBen.

Was zeigt die Vorschau-Darstellung?
Anfangs zu: die ersten Eintrage, dann ,,... alle anzeigen®. Wie viele es sind, stellen Sie unter ,Eintrage
in der Vorschau“ ein.

Wie nehme ich einzelne Seiten aus?

Unter ,,Ohne Inhaltsverzeichnis® die Seite anhaken; Beitrdge als Adresse, Titel oder ID eintragen, je
Zeile einer. Neben jeder Seite steht, wie viele Uberschriften sie hat. Die Startseite bekommt nie von
selbst ein Verzeichnis; ein [toc] im Text wirkt immer.

Einstellungen > Linkpriifung
Wie oft die Suite Links priift und welche Adressen nie.

Was geht bei der Priifung hinaus?
Je verlinkter Adresse ein Abruf. Die Zielserver sehen die Adresse lhres Servers und lhrer Website, keine
Daten lhrer Besucher. Zwischen zwei Abrufen beim selben Server liegt mindestens eine Sekunde.
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Wofiir ist ,,Nie priifen*“?
Fir Domains, die automatische Abrufe nicht mégen oder nie erreichbar sind, etwa ein internes Netz.
Diese Links ruft die Suite nicht ab; sie stehen als ,,ausgenommen” in der Liste.

Wie viel priift die Suite am Tag?
Was féllig ist, hdchstens 3.000 Abrufe am Tag. Gesunde Links verteilen sich Uber ihren Abstand, damit
nicht alle am selben Tag fallig werden.

Einstellungen ;> Videos

Das Video-Modul, seine Vorschaubilder, die Prifung und die Vorschau im Frontend einstellen.

Was passiert beim Einschalten?
Die Suite liest alle veroffentlichten Beitrdge und Seiten einmal im Hintergrund und danach jeden Bei-
trag, der gespeichert wird. Die Liste steht unter Al SEO Suite > Links > Videos.

Was passiert beim Ausschalten?
Die Erfassung halt an, das Inventar bleibt gespeichert. Wer wieder einschaltet, bekommt es auf den
neuesten Stand gebracht.

Wie oft werden die Videos gepriift?
Im Prifabstand, ab Werk wéchentlich. Die Prifungen verteilen sich tGber den Zeitraum, und das Tages-
budget begrenzt sie; was darlber hinausgeht, kommt am n&chsten Tag an die Reihe.

Brauche ich einen YouTube-Schliissel?
Nein, aber er macht die Priifung genauer: Er nennt den Grund, warum ein Video nicht spielt, und pruft
50 Videos mit einem Abruf. Der Schlissel wird verschllsselt gespeichert und nie wieder angezeigt.

Was geht fiir die Vorschaubilder hinaus?

Je Video eine Anfrage an YouTube bzw. Vimeo nach Titel, Kanal und Bild, danach einmal in der Woche.
Die Anbieter sehen die Adresse |hres Servers und die Kennung des Videos, keine Daten lhrer Besu-
cher. Ohne den Haken bleibt das Inventar, nur ohne Bilder und Titel der Anbieter.

Was zeigt die Vorschau im Frontend?

Statt des Players von YouTube oder Vimeo das Vorschaubild vom eigenen Server mit einem Play-
Knopf. Erst ein Klick Iadt den Player; vorher geht keine Verbindung zum Anbieter. Das gilt auch fur
iFrames, httpv://-Zeilen und [lyte] aus WP YouTube Lyte.

Was priift die Suite bei ARTE, ARD, ZDF und 3sat?

Ob das Video abrufbar und einbettbar ist und bis wann es in der Mediathek bleibt. Vierzehn Tage vor
dem Ablauf meldet der Verlauf das Video, damit Sie rechtzeitig Ersatz suchen kénnen. Jeder Sender
hat einen eigenen Schalter.

Wann kann ich WP YouTube Lyte abschalten?

Schalten Sie zuerst den Probebetrieb ein und sehen Sie sich als angemeldeter Administrator einige
Beitrage an. Sehen die Videos richtig aus, stellen Sie auf ,,Ein“, leeren den Seiten-Cache und deaktivie-
ren danach Lyte. Seine Schreibweisen versteht die Vorschau weiter.
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Einstellungen > Datenschutz & Daten

Was lhren Server verlasst und was beim Deinstallieren geschieht.

Werden meine Daten beim Deinstallieren geléscht?
Nur, wenn Sie es hier einschalten — Standard ist aus, denn Zeitreihen lassen sich nicht wiederherstel-
len. Zugangsdaten entfernt die Deinstallation immer.

Was schreibe ich in die Datenschutzerkldrung?
Einen Vorschlag stellt die Suite in den Leitfaden zur Datenschutzerklarung von WordPress.

Einstellungen Lizenz

Edition, Updates und die Bindung an diese Website.

Kontaktiert die Suite bei jedem Seitenaufruf den Lizenzserver?
Nein. Gepruft wird einmal taglich im Hintergrund; fallt der Dienst aus, gilt der letzte bestétigte Zustand
bis zu 14 Tage weiter.

Wo finde ich meinen Lizenzschliissel?
Im Schall-Lizenzbereich, zusammen mit Download, Website-Platzen und Rechnungen. Der Schlissel
wird beim Aktivieren nicht in WordPress gespeichert.

Ich ziehe auf eine neue Website um — was tun?
Hier ,Lizenz auf dieser Website deaktivieren® wahlen; der Platz wird frei, gesammelte Daten bleiben.
Dann auf der neuen Website aktivieren.

Einstellungen > Dokumentation
Dieses Handbuch als PDF, in elf Sprachen.

In welcher Sprache erscheint das Handbuch?
In der Sprache lhres WordPress-Profils, wenn es das Handbuch darin gibt, sonst auf Englisch. Die
Auswahl Uber dem Handbuch wechselt nur das Handbuch, nicht die Oberflache.

Wie behalte oder drucke ich das Handbuch?
»,PDF herunterladen® speichert die Datei; sie 6ffnet sich dann in Ihrer Standard-App fir PDFs. ,,In neu-
em Tab 6ffnen” zeigt es in voller GroBe im Browser, dort lasst es sich auch drucken.

Woher kommt das Handbuch?

Ihr Webserver [adt das aktuelle Handbuch héchstens einmal am Tag von markus-schall.de und behélt
eine Kopie; Daten von Personen gehen dabei nicht hinaus. Ist markus-schall.de nicht erreichbar, er-
scheint die letzte Kopie.
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Glossar

Die wichtigsten Begriffe der Suite und ihrer Datenquellen, kurz erklart.

Beleg

Besuche

Besucherquelle

Betriebsart

Chance

Demo

Dienstkonto

Eingriffe

Einstiegsseite

Google Analytics 4

Google Search
Console

Impressionen

Independent Analytics

Ein gemessener Wert mit Quelle und Zeitraum, etwa die Impressionen einer
Seite aus der Search Console. Chancen und Erlduterungen der Ki stutzen
sich ausschlieBlich auf Belege.

Aufrufe lhrer Website laut der aktiven Besucherquelle, je Besuch einmal ge-
z&hlt. Anders als Klicks umfassen sie alle Wege auf die Website, nicht nur die
Google-Suche.

Das Werkzeug, aus dem die Suite Besuche und Zielerreichungen tUbernimmt:
Independent Analytics, Google Analytics 4 oder Matomo. Es z&hlt immer ge-
nau eine (Kapitel 7).

Legt fest, welche Modelle die Suite fiir welche Aufgabe wahlt — von glinstig
bis zur besten Qualitat oder ausschlieBlich lokal (Kapitel 5).

Eine nach festen Regeln gefundene Mdéglichkeit, die Website zu verbessern —
mit Belegen, nachvollziehbarer Bewertung, Erlauterung der Kl und Empfeh-
lung (Kapitel 8).

Die Suite ohne aktive Lizenz: Sie wertet alles aus, begrenzt aber die tagliche
Kl-Arbeit und den sichtbaren Verlauf (Kapitel 10).

Ein Google-Konto flir Programme statt fiir Personen. Einer der beiden Wege,
die Search Console zu verbinden; es wird dort als Nutzer mit Lesezugriff ein-
getragen (Kapitel 6).

Anderungen, die der Assistent im Chat vorschlagt, etwa ein Keyword zu ver-
folgen. Wirksam werden sie erst, wenn Sie sie ausfihren; jeder Eingriff wird
protokolliert (Kapitel 9).

Die Seite, auf der ein Besuch beginnt. lhr ordnet die Suite Besuche und Ziel-
erreichungen zu.

Der Dienst von Google fiir Besucherstatistik. Die Suite liest daraus Besuche
und Schllsselereignisse Uber denselben Google-Zugang wie die Search
Console (Kapitel 7).

Googles kostenloser Dienst mit den Suchdaten lhrer Website: Suchanfragen,
Impressionen, Klicks und Positionen. Die wichtigste Datenquelle der Suite
(Kapitel 6).

Wie oft eine Seite in den Google-Suchergebnissen angezeigt wurde — unab-
hangig davon, ob jemand sie angeklickt hat.

Ein WordPress-Plugin fur datenschutzfreundliche Besucherzéhlung. Die Suite
Ubernimmt daraus die Besuche (Kapitel 7).
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Inhaltsverzeichnis

Interview

Kannibalisierung

Keyword

Kl-Anbieter

Klickrate

Klicks

Klicktiefe

Linkgesundheit

MaBnahme

Matomo

OAuth

Ollama

Position

Property

Eine Liste der Uberschriften eines Beitrags mit Sprungmarken. Mit [toc] im
Text setzt die Suite es an diese Stelle; Darstellung und automatisches Einfl-
gen stellen Sie im Reiter Inhaltsverzeichnis der Einstellungen ein. Was andere
Plugins beim Ausgeben einfiigen, bleibt drauBen. Einzelne Seiten und Beitra-
ge nehmen Sie dort unter ,,Ohne Inhaltsverzeichnis“ aus; die Startseite be-
kommt nie von selbst eins.

FUnf bis zehn Fragen in der Einrichtung, mit denen Sie das Websiteprofil be-
statigen oder schéarfen (Kapitel 4).

Zwei eigene Seiten derselben Sprache erscheinen fir dieselbe Suchanfrage
und teilen sich ihre Impressionen. Die Suite zeigt solche Paare unter Key-
words > Kannibalisierung, mit einem Gesundheitswert.

Ein Suchbegriff. Verfolgte Keywords beobachtet die Suite téglich samt Histo-
rie; Kandidaten sind Vorschlage aus den Suchanfragen lhrer Website. Eigene
figen Sie unter Keywords » Verfolgt hinzu.

Der Dienst, der die Sprachmodelle bereitstellt: Anthropic, OpenAl, DeepSeek
oder Ollama Cloud mit eigenem API-Schlissel, Ollama auf lhrem Server oder
Uber den Local Connector auf Inrem Computer (Kapitel 5).

Der Anteil der Impressionen, die zu einem Klick gefiihrt haben: Klicks geteilt
durch Impressionen, in Prozent.

Wie oft jemand in den Google-Suchergebnissen auf eine Seite Ihrer Website
geklickt hat.

Wie viele Klicks eine Seite von der Startseite entfernt ist. Tief liegende Seiten
werden seltener gefunden.

Der Zustand der Links lhrer Website: Verweise auf nicht mehr erreichbare
Ziele und andere Fehler, die Besucher ins Leere flihren.

Eine Anderung an der Website, etwa ein neuer Titel. Im Verlauf steht sie ne-
ben den Messungen; eigene MaBnahmen halten Sie als Notiz fest.

Eine quelloffene Besucherstatistik, friher Piwik — als Matomo Cloud, auf ei-
nem eigenen Server oder als Plugin Matomo for WordPress (Kapitel 7).

Das Anmeldeverfahren von Google. Damit geben Sie der Suite Lesezugriff
auf die Search Console, ohne ein Passwort weiterzugeben (Kapitel 6).

Software, die Sprachmodelle ausflihrt — auf einem eigenen Server, auf lhrem
Computer oder als Dienst Ollama Cloud.

Die durchschnittliche Platzierung einer Seite in den Google-Suchergebnis-
sen. 1 ist der oberste Treffer; ein kleinerer Wert ist besser.

Eine Website in der Google Search Console, eingetragen als Domain oder als
Adresspréfix (URL-Prafix).
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REST-Schliissel

Schall Al Local
Connector

Schliisselereignis

Seitendossier

Sichtbarkeit

Sprachmarkt

Suchanfrage

Tagesbudget

Verfall

Verlauf

Warteschlange

Websiteprofil

Zielerreichung

Ein Zugangsschliussel, mit dem eigene Anwendungen wie SchallOS die Aus-
wertungen der Suite lesen (Kapitel 7).

Eine App fir Mac und Windows, mit der die Suite Ollama auf lhrem eigenen
Computer nutzt — Ende-zu-Ende verschliisselt und ohne Portfreigabe (Kapitel
5).

In Google Analytics 4 eine Aktion, die als Erfolg zahlt, etwa ein gesendetes
Formular. Friiher hieB sie Conversion.

Die Detailansicht einer Seite: Entwicklung, Suchanfragen, Sprachfassungen,
Links und offene Chancen.

Die Klicks, die die Impressionen einer Woche auf ihren Positionen erwarten
lassen — gerechnet mit der Klickrate, die lhre Website dort sonst erreicht. Sie
sinkt, wenn Positionen oder Nachfrage nachlassen.

Eine Sprachfassung der Website, die die Suite wie einen eigenen Markt aus-
wertet. Gibt es nur bei mehrsprachigen Websites.

Der Wortlaut, den jemand bei Google eingegeben hat, als lhre Seite in den
Ergebnissen erschien.

Die Obergrenze in Zeichen, wie viel Text taglich an die Kl geht. Ist sie er-
reicht, ruht die KI-Arbeit bis zum néachsten Tag.

Eine Seite bekommt héchstens noch die Halfte der Klicks ihres Spitzenmo-
nats aus den letzten 16 Monaten — sie wird seltener gefunden oder seltener
geklickt (Seiten > Verfall).

Die Zeitachse Ihrer Website aus Messungen und MaBnahmen. Sie zeigt, was
nacheinander geschah — nicht, was was bewirkt hat.

Die Aufgaben, die die Suite im Hintergrund abarbeitet, etwa Datenabgleich
und Erlduterungen der Kl. Den Stand zeigt Zustand.

Die Beschreibung lhrer Website — Geschaftsmodell, Zielgruppen, Angebot,
Ziele und Markte —, auf der Bewertungen und Kl aufbauen (Kapitel 4).

Ein erreichtes Ziel, etwa ein gesendetes Formular — aus Independent Analy-
tics (Pro), den Schlisselereignissen von Google Analytics 4 oder den Zielen
von Matomo, gezahlt je Einstiegsseite.
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