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Schall Al SEO Suite

Manual de usuario

El sistema SEO que entiende su sitio web, recopila los datos por
si mismo y le dice qué hacer a continuacion — con una IA que tie-
ne que respaldar cada cifra.
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1. Qué es la Al SEO Suite

Schall Al SEO Suite es un controlador SEO para WordPress. Recopila datos, entiende su sitio web,
detecta oportunidades, las ordena por importancia y prepara decisiones. Funciona integramente en la
administracion de WordPress; los visitantes de su sitio web no notan nada.

Sus datos Al SEO Suite Usted

Paginas - Busqueda - Visitas Reglas - IA con pruebas Oportunidades - Respuestas

Las capturas de pantalla proceden de un sitio web de demostracion de la empresa ficticia Nordwind Lo-
gistics, con datos de ejemplo.

« Conocimiento en lugar de avalancha de datos: La suite no muestra cien métricas, sino las po-
cas oportunidades que merecen la pena ahora — cada una con la regla que la encontrd y las cifras
correspondientes.

« Obligacion de pruebas: Cada cifra que menciona la IA procede de sus datos. No afirma causas:
muestra lo que se ha medido y separa hallazgo y recomendacién.

» Multilinglie desde la base: Con TranslatePress, la suite analiza cada versién linglistica como un
mercado propio.

+ No sustituye a Yoast ni a Rank Math: Los sitemaps, las metaetiquetas y los datos estructurados
siguen en manos de esos plugins. La suite no cambia nada en su sitio web sin que usted lo
indique.



2. Requisitos

WordPress
PHP
Base de datos

1A

Google

Opcional

Versién 6.9 o posterior, como sitio Unico o multisitio
Versién 8.1 o posterior
MySQL o MariaDB

Una clave propia de Anthropic, OpenAl, DeepSeek u Ollama Cloud -
u Ollama en su servidor o, mediante el Schall Al Local Connector, en
su propio ordenador. Su proveedor le factura directamente los cos-
tes de IA.

Acceso a su sitio web en Google Search Console y un proyecto gra-
tuito en Google Cloud Console

TranslatePress para sitios web multilingles, Independent Analytics,
Google Analytics 4 o Matomo para las cifras de visitantes, una clave
de Serper.dev para la investigacion

La suite también funciona sin IA: recopila datos y encuentra oportunidades segun reglas fijas. En ese
caso faltan el borrador del perfil del sitio, las explicaciones de las oportunidades y el chat.



3. Instalacidn y licencia

1. Tras la compra recibe un correo electrénico con la direccion del area de cliente de Schall (konto.s-
chall-ai.de). Inicie sesion alli con la misma direccion de correo mediante un enlace de acceso, des-
cargue el archivo ZIP de la suite y copie la clave de licencia.

2. En WordPress, en Plugins > Ahadir plugin > Subir plugin, seleccione el archivo ZIP de la suite e
instalelo.

3. Active el plugin. La suite empieza de inmediato a rastrear sus contenidos en segundo plano y abre
la configuracién (capitulo 4).

4. Active la licencia: Ajustes » Schall Al » SEO Suite > Licencia, introduzca la clave en el campo Clave
de licencia y elija Activar licencia.

La clave de licencia se envia una sola vez, directamente al servicio de licencias de Schall, y nunca se
guarda en WordPress. Sin licencia, la suite funciona como version Light, con vision completa y trabajo
limitado (capitulo 10). Dondequiera que la versién Light pone un limite, Introducir clave lleva directa-
mente a este campo.

Varios sitios web y entornos de prueba

Segun el plan, una licencia sirve para uno, tres o un nimero ilimitado de sitios web. Una copia de sta-
ging de su sitio web y hasta tres instalaciones locales de desarrollo no ocupan ninguna plaza adicio-
nal. Un multisitio cuenta como una sola instalacién.



4. La configuracion

La configuracién esta en la parte superior del menu, en Al SEO Suite > Configuracién. Una marca de
color indica si todavia falta algo. Dura unos diez minutos; cada paso, salvo el rastreo, se puede omitir
y completar mas tarde.

Bienvenida Lo que hace la suite y lo que no. Con Iniciar configuracion se
empieza.
Proveedor de IA Eleccién entre un proveedor de IA y Ollama en su servidor — o Conti-

nuar sin IA. Detalles en el capitulo 5.

Rastrear contenidos La suite lee las entradas y paginas en todos los idiomas y los enla-
ces entre ellas. Segln el tamafio, tarda unos minutos. Después ras-
trea las entradas nuevas y modificadas al guardarlas.

Entender el sitio web A partir de titulos y resimenes, la IA redacta un perfil del sitio: mo-
delo de negocio, posicionamiento, publicos objetivo, oferta, objeti-
vos y mercados. Usted confirma con Es correcto o corrige con
Quiero cambiarlo.

Entrevista breve De cinco a diez preguntas, una tras otra. Para cada una, la suite
muestra lo que ya supone; usted confirma o corrige. Cada pregunta
se puede omitir.

Search Console La conexion con Google (capitulo 6). Después, la suite obtiene el
historial de los Ultimos 16 meses.

Elegir palabras clave La suite retne las busquedas por las que se encuentra su sitio web,
las valora y propone palabras clave para seguir.

Listo A partir de ahora, la suite trabaja en segundo plano. La vista general
esta en Hoy.



Paso 4 de 8

Entender el sitio web

Asi he entendido su sitio web. Todo lo que hay aqui es una propuesta. Corrijalo libremente.

Empresa

Modelo de negocio

Productos

Servicios

Publicos objetivo

Mercados
Temas principales

Términos de marca

Nordwind Logistics es una empresa fundada en 2009 en Oldenburg,
Alemania, especializada en software de transporte y consultoria logistica
para transportistas de tamafio mediano.

Facturacion por vehiculo/mes para software de planificacién de rutas.
Tarifas diarias para consultoria. Prueba gratuita de 30 dias.

Route Planning Software - Warehouse Management for Carriers

Transport Consulting - Telematics Integration - Consultoria en
digitalizacién de procesos - Configuracion de reporting KPI

transportistas medianos - empresas de transporte con 10 a 250
empleados - equipos de despacho

espacio germanoparlante
Digitalisation - Cost Control - Rules and Regulations

Nordwind Logistics - Nordwind

@ Reconocido a partir de 18 paginas, ademds de categorias, etiquetas y menus. Analizado por Ollama Cloud (mistral-
large-3:675b). Se transfirieron titulos y resimenes — ningun contenido completo de paginas.

Quiero cambiarlo

El paso Entender el sitio web: |a |A ha elaborado un perfil a partir de titulos y extractos. Usted lo confirma con Es co-

rrecto o lo corrige.

El perfil del sitio determina qué paginas y blsquedas se consideran importantes. Merece la pena revisar

el borrador con atencién. Puede cambiarlo en cualquier momento en Al SEO Suite > Perfil del sitio.



5. Proveedores de IA

Los ajustes de IA estan en Ajustes > Schall Al - SEO Suite > Proveedor de IA.

Modo de funcionamiento
Econémico Modelos pequefios y rapidos. Los analisis son mas superficiales.

Equilibrado Modelos potentes para los andlisis, econdmicos para las tareas ma-
sivas. La opcidén predeterminada.

Maxima calidad Siempre los modelos mas potentes disponibles, con un coste mayor.

Solo local Exclusivamente Ollama en su servidor. Ninguna peticién de IA sale
de casa; los analisis resultan mas sencillos.

Proveedores y claves

Introduzca la clave API del proveedor deseado, elija Cargar modelos y después Comprobar cone-
xion. La clave se guarda cifrada. En Privacidad y datos, con Compartir credenciales la suite puede
usar también las claves de otros plugins de Schall.

Modelo por tarea y presupuesto

Si lo desea, puede fijar un modelo para cada tarea; si no, decide el modo de funcionamiento. El Pre-
supuesto diario limita, en caracteres, cuanto se envia cada dia a la IA. Cuando se agota, el trabajo de
la IA se detiene hasta el dia siguiente; todos los demas analisis siguen funcionando.

IA en su propio ordenador

Con el Schall Al Local Connector, la suite también podra utilizar Ollama en su propio Mac o PC con
Windows - con cifrado de extremo a extremo y sin abrir puertos. El Connector llegard mas adelante;
en cuanto esté disponible para descargar, una actualizacion de la suite indicara su direccion en Ajus-
tes > Schall Al > IA local. Sera necesaria una licencia activa.

Los modelos mas grandes ofrecen mejores perfiles y respuestas. Los modelos locales pequeios respon-
den notablemente peor a las preguntas sobre sus datos.



6. Conectar Google Search Console

Search Console es la fuente de datos méas importante: es la Unica que proporciona datos de busqueda
reales — busquedas, impresiones, clics y posiciones. La conexion esta en Al SEO Suite > Conexiones.
Hay dos opciones; la suite solo lee y no escribe nada en Search Console.

Opcion 1: inicio de sesion con Google
1. Cree un proyecto en Google Cloud Console o elija uno existente.
2. En «APl y servicios», active la «<Google Search Console API».

3. Configure la pantalla de consentimiento de OAuth (en consolas recientes «Google Auth Platform»):
con Google Workspace elija el tipo de usuario «Interno»; si no, «<Externo», y después publique la
aplicacién (estado «En produccion»).

4. En «Credenciales», cree un ID de cliente de OAuth del tipo «Aplicacién web» e introduzca como di-
reccion de redireccion la que la suite muestra en Conexiones.

5. Guarde el ID de cliente y el secreto del cliente en la suite (Guardar credenciales de aplicacion) y
elija Iniciar sesidon con Google — con la cuenta que tiene acceso al sitio web en Search Console.

6. Elija la propiedad de su sitio web y pulse Usar propiedad.

Con una aplicacién en estado «Prueba», el inicio de sesion caduca a los siete dias. Por eso, publique la
aplicacion. El aviso «Google no ha verificado esta aplicacién» al iniciar sesién es normal en una aplica-
cion propia: continle a través de «Configuracién avanzada».

Opcioén 2: cuenta de servicio
1. En Google Cloud Console, active la «Google Search Console API» (como arriba).

2. En «lAM y administracion» > «Cuentas de servicio», cree una cuenta de servicio y una clave en for-
mato JSON.

3. Pegue el contenido del archivo JSON en la suite y elija Guardar cuenta de servicio.

4. En Search Console, en «Configuracién» » «Usuarios y permisos», afada como usuario la direccion
de la cuenta de servicio que se muestra.

5. Elija la propiedad y pulse Usar propiedad.



Después de la conexion

La suite obtiene una sola vez el historial de los Ultimos 16 meses y después, cada dia, los dias nuevos.
Google entrega los datos con un retraso de dos a tres dias. Lo que Google elimina pasados 16 meses
se pierde — cuanto antes esté la conexidn, mas historial se conserva.

Google Search Console conectado

La fuente de datos mas importante: es la Unica que ofrece datos reales de posicionamiento y bisqueda para su sitio web — gratis y sin
terceros. Solo leemos; alli no se escribe nada.

Estado: conectado

Propiedad

sc-domain:nordwind-logistics.example v Usar propiedad

Una propiedad de prefijo de URL como https://www.example.es/ abarca también todos los directorios de idioma (/en/, /fr/ ...). La propiedad de
dominio solo es necesaria si los idiomas estan en subdominios propios o si el sitio web es accesible desde varias direcciones (con y sin www,
http y https).

Obtencién de datos

Historial disponible: del 10/06/2025 al 10/10/2026.

Historial obtenido por completo: 27.764 puntos de medicidn.

Volver a obtener el historial ‘ ‘ Sincronizar ahora

Desconectar

Los valores ya registrados se conservan.

Conexiones tras la primera importacion: la propiedad elegida y el historial obtenido por completo.
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7. Cifras de visitantes y otras fuentes de datos

La suite cuenta las visitas de una sola fuente de visitas. Cudl es y en qué estado estan las demas se
muestra en Al SEO Suite > Conexiones, en la seccion Cifras de visitantes. Alli la suite solo lee; no
modifica nada en la fuente.

Independent Analytics Un plugin en la misma instalacion de WordPress, sin terceros. No
hay nada que configurar: en cuanto registra visitas, la suite las reco-
ge. Los objetivos cumplidos solo los aporta la version Pro.

Google Analytics 4 Con el mismo acceso de Google que Search Console. Los objetivos
cumplidos son los eventos clave, contados por pagina de entrada.

Matomo Matomo Cloud, un servidor Matomo propio o el plugin Matomo for
WordPress en la misma instalacion. Los objetivos cumplidos son los
objetivos de Matomo, contados por péagina de entrada.

Lo que haya aportado otra fuente queda guardado, pero no se cuenta. Asi las visitas nunca se dupli-
can, aunque dos fuentes conozcan los mismos dias. Mientras no elija otra cosa, cuenta Independent
Analytics en cuanto registra visitas. A partir de la procedencia de las visitas, Paginas > Visitantes de
IA muestra cuantas vinieron de ChatGPT, Perplexity, Gemini, Copilot o Claude.

Cifras de visitantes Independent Analytics

Al SEO Suite cuenta las visitas de una sola fuente. Lo que hayan aportado otras fuentes queda guardado, pero no se cuenta. Solo se leen
datos; la suite no modifica nada en la fuente.

Fuente activa: Independent Analytics

Fuente Estado

Independent Analytics listo
En la misma instalacion de WordPress — sin terceros y sin que los datos salgan de
casa.

Google Analytics 4 no configurado  Configurar
Con el mismo acceso de Google que Search Console; las consultas van a Google.

Matomo no configurado  Configurar

Matomo Cloud o servidor propio —las consultas van alli— o Matomo for WordPress en
la misma instalacion.

Cifras de visitantes en Conexiones: cuenta Independent Analytics; Google Analytics 4 y Matomo se afiaden con Con-
figurar.

Configurar Google Analytics 4

Se requiere la conexion con Search Console (capitulo 6). En Cifras de visitantes, elija Configurar jun-
to a Google Analytics 4; la suite muestra tres pasos:

1. Conceder el acceso. Con cuenta de servicio: en Google Analytics, afiadir su direccion en Adminis-
trar » Gestién del acceso a la propiedad con el rol «Lector» y elegir Configurar Google Analytics.
Con inicio de sesion con Google: elegir Iniciar sesidon con Google y permitir Google Analytics; la

11



cuenta también necesita el rol «Lector» en la propiedad.

2. En Google Cloud Console, habilitar la «Google Analytics Data API» y, para la lista de propiedades,
también la «Google Analytics Admin API». Sin ella, el ID de propiedad se introduce a mano.

3. Elegir la propiedad, decidir qué eventos clave cuentan como objetivos cumplidos y elegir Guardar
y comprobar.

El ID de propiedad es un nimero; se encuentra en Google Analytics en Administrar » Detalles de la pro-
piedad — no es el ID de medicion que empieza por «G-». Con un banner de cookies, Google Analytics
suele contar solo las visitas con consentimiento; por eso sus cifras suelen ser inferiores a las de un re-
cuento sin cookies.

Configurar Matomo

En Cifras de visitantes, elija Configurar junto a Matomo y determine la via de acceso:

Matomo for WordPress La suite lee directamente los informes del plugin - sin credenciales,
en esta instalacion y ningun dato sale del servidor. Esta opcién solo aparece si el plugin
esta activo.

Matomo Cloud o servidor La direccién en la que Matomo esté disponible en el navegador, el ID

Matomo propio del sitio web (en Matomo, en Administracion » Sitios web > Gestionar)
y un token (en Administracién > Personal > Seguridad). Lo ideal es
que el token pertenezca a un usuario propio que solo pueda ver este
sitio web.

Después, Guardar y comprobar. Tras la primera comprobacién puede elegir qué objetivos cuentan;
por defecto, Todos los objetivos del sitio web. Se cuenta por pagina de entrada, como en Matomo
en Objetivos > Paginas de entrada.

El token se guarda cifrado y no se vuelve a mostrar nunca; un campo vacio conserva el guardado. Mato-
mo solo entrega lo que ya ha archivado. Si el archivado desde el navegador esta desactivado - lo habi-
tual con Matomo for WordPress —, los dias nuevos solo aparecen después de que se ejecute el progra-
mador de Matomo.

Comprobar, comparar, cambiar

Guardar y comprobar prueba el acceso paso a paso. Si falla un paso, la suite indica la solucién — por
ejemplo el rol que falta, la API deshabilitada con un enlace o un token rechazado. Si la comprobacion
tiene éxito, una vista previa muestra las visitas de los ultimos 28 dias junto a las de la fuente activa,
ademas de De ellas, asignadas a una pagina y las paginas de entrada mas frecuentes. Si esa pro-
porcién queda claramente por debajo del 90 %, las direcciones de la fuente no coinciden con sus
paginas.
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Solo entonces aparece Cambiar a Google Analytics 4 o Cambiar a Matomo. Tras el cambio, la suite
importa en segundo plano el historial de la nueva fuente, recalcula las oportunidades y los mercados
lingliisticos y anota el cambio en la Cronologia. Durante diez minutos, Deshacer lo revierte; mas tar-
de, Usar como fuente devuelve a la fuente anterior.

Cada herramienta cuenta de forma distinta — con o sin consentimiento, con sus propias reglas para bots
y sesiones. Por eso, tras un cambio las cifras de visitas casi siempre varian. Compare antes en la vista
previa.

Eliminar los datos de una fuente

Lo que ha aportado una fuente que en este momento no cuenta se elimina de la suite con Eliminar
los datos de esta fuente. En la propia fuente se conserva todo, al igual que sus ajustes; un cambio
posterior vuelve a obtener el historial. Los datos de la fuente activa no se pueden eliminar.

Otras fuentes de datos

TranslatePress La suite detecta los idiomas por si misma y analiza cada versién lin-
guistica como un mercado propio (Mercados lingtisticos). WPML y
Polylang no son compatibles. Las visitas de Independent Analytics
valen para todos los idiomas de una entrada, porque solo guarda
una direccién por entrada.

Investigacion Con una clave de Serper.dev en Ajustes » Schall Al - SEO Suite > In-
vestigacion, el asistente puede incluir resultados de blusqueda y pa-
ginas publicas de terceros. Si lo desea, la suite muestra ademas una
vez por semana quién esta por delante de usted en sus palabras
clave (Palabras clave » Competidores).

Schall Internal Links Al Si el plugin esta instalado, la suite puede solicitar sugerencias de en-
laces internos para una pagina.

Schall Al Banner Studio Si el plugin esta instalado, Crear un banner en Banner Studio abre
desde el dosier de pagina un banner nuevo con esta pagina como
destino. Las versiones recientes de Banner Studio ya rellenan los
textos, el tema y el idioma a partir de la pagina, desde la 0.18.0 tam-
bién las categorias, las etiquetas y las busquedas mas fuertes, y
crean enseguida tres borradores con IA. Solo se guarda alli.

Aplicaciones propias En Conexiones, con Crear clave se crea una clave REST para la In-
terfaz para SchallOS.
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8. En el dia a dia

Las vistas de trabajo estan en el menu Al SEO Suite:

v Resumen Search Console hasta el 10 Oct - Visitas hasta el 12 Oct

» Desde su Ultima visita hace 3 dias: 0 observaciones, 9 acciones

Search Console 13 Sep - 10 Oct - Visitas 15 Sep - 12 Oct — cada uno frente al periodo anterior de igual duracién

Clics Impresiones Porcentaje de clics Posicién media
o,

2.399 66.515 3,61% 74
+5,6 % +9,7 % -0,14 p. p. sin cambios
antes: 2.272 antes: 60.658 antes: 3,75 % antes: 7,3
Visibilidad Busquedas en la Péginas en declive
1.852 pégina 1 1
183 % 21

0,0 % /\N
'\_//_ Sitio web +21,0 % frente
clics esperados en cuatro _/— al mes récord Abr 2026
semanas, sin marca 3 de ellas en el top 3,

cuatro semanas

— Clics -~ Impresiones (efe derecho) ~ ® 1cambio en contenidos sombreado: periodo seleccionado
2 actualizaciones de Google
160
120

80

40

)
13 Jul 31Jul 18 Ago 5 Sep 23 Sep

@ Evolucién temporal. Los datos de Search Console aparecen con dos o tres dias de retraso; el orden de las filas es el de

los hechos, no el de su deteccion. De ello no puede deducirse un efecto causal de acciones concretas.

Visitas

1.787

+11%

VNV

antes: 1.767 - contado

una vez por visita

4,000
o~ 3000
iTh
2,000

1.000

10 Oct

Hoy: las cifras clave del periodo elegido frente al periodo anterior, con la evolucion debajo. El punto en el eje temporal

sefala un cambio de contenido.

Hoy La vista general en tarjetas: métricas, graficos y listas sobre clics,
impresiones, visitas, visibilidad, oportunidades y acciones. Arriba a

la derecha elige el periodo, de 7 dias a 16 meses. Con Personalizar
activa o desactiva tarjetas, las ordena y decide si se compara con el

periodo anterior o con el afio anterior; Restablecer valores prede-

terminados recupera la configuracion original.

Oportunidades Posibilidades encontradas con reglas fijas, cada una con sus prue-
bas, a menudo con una ganancia posible de clics, y una explicacién
de la IA. Todas las abiertas las muestra como lista con un panora-
ma, filtros y busqueda; Para hoy, las cinco elegidas para hoy; Re-
sueltas y pospuestas, el resto. Con Resuelta o Posponer deja
constancia de lo que hace con ellas, también con muchas a la vez

mediante las casillas y Seleccionar todo; Reabrir recupera una. De-
bajo de la lista puede guardarla como archivo CSV con los mismos

filtros.
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Paginas Todas las paginas rastreadas con sus métricas y la evolucion de las
Ultimas 16 semanas; pierde desde hace 3 meses marca tres meses
seguidos de descenso. Un clic abre el Dosier de pagina con 16 me-
ses de evolucién y el afio anterior, blusquedas, versiones linguisticas
y enlaces.

Observar Una pestafia en Paginas, solo con Content Radar: sus propias pagi-
nas cuyo tema merece la pena observar, cada una con su importan-
cia y los motivos medidos. Entregar para observacion crea un bo-
rrador en Content Radar; no se busca nada hasta que usted lo
apruebe alli. Las sugerencias abiertas mas importantes aparecen
también en Hoy; No mostrar mas aqui oculta una de ellas.

Palabras clave Todas las busquedas semana a semana —grupos de posicion, visi-
bilidad, porcentaje de clics por posicién, marca, canibalizacion,
competidores, ganadores y perdedores—, ademas de términos se-
guidos y candidatos. En Todas las busquedas elige el idioma direc-
tamente junto a la lista.

Enlaces El enlazado interno: enlaces editoriales y estructurales, paginas sin
enlaces desde contenidos y la profundidad de clics; ademas, las
pestafas Videos con todos los videos insertados y Enlaces rotos
con los enlaces defectuosos.

Mercados lingiiisticos La comparacion de las versiones lingisticas, con la cuota de cada
mercado en todos los clics por mes. Solo en sitios multilingties.

Cronologia La linea temporal de mediciones y acciones con la curva de clics; en
cada accién, los clics de los 28 dias anteriores y posteriores. Sus
propias acciones las registra como nota.

Informes Informe mensual con resumen de la IA, en PDF o por correo
electronico.

Perfil del sitio El perfil de su sitio web y la entrevista.

Estado El estado técnico: base de datos, cola, proveedor de IA y fuentes de
datos.

En el Cockpit, en Ajustes > Schall Al, la suite muestra sus oportunidades abiertas y los defectos de en-
laces confirmados. En Requiere su atencion avisa de una caida en la busqueda de Google, una con-
figuracion incompleta, enlaces rotos, oportunidades recomendadas con poco esfuerzo y un inicio de
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sesidn de Google caducado; un clic lleva a la pagina correspondiente. En Ahora en curso aparecen
sus tareas en curso y en espera con el motivo de la espera; las ejecuciones de varios pasos, como la
importacion del historial de Search Console, aparecen como una sola tarea con su progreso.

Todas las abiertas 19 Parahoy 5 Resueltas y pospuestas 0

Oportunidades abiertas Victorias répidas Paginas afectadas Con explicacién de la 1A
19 de ellas nuevas en 7 dias Valoracién desde 40, esfuerzo bajo de media 1,5 por pagina las demés con regla y datos
Impacto y esfuerzo Por tema

Cada circulo agrupa las oportunidades con el mismo esfuerzo y una valoracién similar.

) ) Enlazado interno D 13
Arriba a la derecha esta lo que aporta mucho y cuesta poco.

Contenidos [} 5

et itk Titulo y descripcién ° 1
o o

moderado (2} °

alto

0 20 40 60 80 100
Valoracién

Paginas con mas oportunidades

Dock Scheduling: Managing Time Slots at the Ramp [ X X
Cutting Toll Costs Through Better Route Choice o0
Warehouse Management for Carriers o0
CO2 Reporting in Transport: What Shippers Now Expect [ X}
Route Planning Software (X )

Oportunidades con la pestafia Todas las abiertas: el panorama sobre la lista — oportunidades abiertas, ganancias ra-
pidas, paginas afectadas, impacto y esfuerzo, temas y las paginas con mas oportunidades. Un clic en cualquier parte
filtra la lista de abajo.
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«New Driving Time Rules 2026: What Carriers Need to Change» genera 14.328 impresiones y apenas esta

. 73
enlazada desde otros contenidos
I MEDIDO Valores de sus datos
Impresiones en el periodo 14.328 Search Console - 2026-09-13..2026-10-10
Enlaces entrantes desde el contenido de otras paginas (sin 1 rastreo propio - 2026-09-13..2026-10-10
mends, archivos ni listas de entradas)
Clics en el periodo 572 Search Console - 2026-09-13..2026-10-10
Clics de distancia desde la pagina de inicio 3 rastreo propio - 2026-09-13..2026-10-10
I VALORADO Nuestro calculo — comprobable
Potencial 100/100 30 % 14.328 impresiones afectadas, en relacion con el caso més grande de

esta ejecucién

Relevancia estratégica 40/100 25 % clasificada como pagina normal

Palanca 90/100 20 % el enlazado interno esta totalmente en sus manos
Urgencia 35/100 15 % no se aprecia presién de tiempo

Esfuerzo 100/100 10 % resuelto en minutos

VALORADO POR LA IA Explicacién de Ollama Cloud (mistral-large-3:675b) — comprobada frente a las evidencias de arriba

La pagina tiene muchas impresiones pero casi ningun enlace interno desde otros contenidos. El esfuerzo para mejorar esto es minimo y esta
bajo control directo.

La pégina registrd 14.328 impresiones en el periodo analizado. respaldado por: Impresiones en el periodo

Solo hay 1 enlace entrante desde otros contenidos de la pagina (excluyendo mens, archivos o listas de entradas). respaldado por: Enlaces

entrantes desde el contenido de otras paginas (sin mens, archivos ni listas de entradas)
En el mismo periodo, la pagina recibié 572 clics desde los resultados de bisqueda. respaldado por: Clics en el periodo
La pégina se encuentra a 3 clics de distancia desde la pagina de inicio. respaldado por: Clics de distancia desde la pagina de inicio

Fiabilidad de la valoracién de la IA: alta. Los valores medidos de arriba no se ven afectados.

RECOMENDACION

Enlazar a esta pagina desde contenidos relacionados.

Esfuerzo: bajo - El sistema propone, usted decide.

Dosier de la pagina ‘ Comentar en el chat

Una oportunidad en Oportunidades: los valores medidos con su fuente, la valoracion trazable, la explicacion de la 1A'y
la recomendacion.

’ Resuelta

’ Posponer

‘ Ver pagina

La suite no sefala causas. Si los clics bajan mientras, al mismo tiempo, se cambié un titulo, ambos he-
chos aparecen uno junto a otro en la cronologia — si uno provoco el otro, lo decide usted.

Competidores

Con una clave de Serper.dev (capitulo 7), la suite consulta una vez por semana, para cada palabra cla-
ve seguida, quién esta por delante de usted en Google — desde una ubicacion en el pais del idioma y
sin iniciar sesion. Se activa en Palabras clave » Competidores con Activar. Las consultas se reparten
entre las ejecuciones diarias de la semana, con un limite diario y espacio para otros plugins de Schall
en la cuota compartida; una consulta cuesta unos 0,1 céntimos de doélar en Serper.dev, y el coste de
la semana aparece en el panel de estado. Quién esta por delante de usted muestra los dominios con
su cuota del top 10 y el cambio respecto a la semana anterior. Si un dominio es suyo, por ejemplo una
segunda web, Excluir lo retira — también con efecto retroactivo; todos figuran en Dominios excluidos.

Ordenar listas y favoritos

Un clic en el titulo de una columna ordena cualquier lista; un segundo clic invierte el orden y una fle-
cha indica la direccion. Las filas sin valor quedan abajo en ambas direcciones, y las listas con varias
paginas se ordenan en todas las paginas. En Palabras clave > Seguidas, la estrella ¥ de una fila mar-
ca una palabra clave como favorita: una pequeia ventana muestra las categorias como emojis, con la
propuesta en borde discontinuo — Marca; en el top 3, Defender; en las posiciones 4 a 15, Trampolin;
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si no, segun la intencion, Negocio, Guia u Otros. La barra sobre la tabla muestra solo Favoritos o
una categoria; debajo de la tabla, con Editar las categorias de favoritos cambia emoji y nombre y
anade las suyas. Los favoritos valen para todos los usuarios del sitio.

Videos

En Enlaces > Videos, la suite muestra todos los videos insertados de su sitio: YouTube con Shorts, di-
rectos y listas de reproduccién, Vimeo, ARTE, ARD, ZDF y 3sat, sus propios archivos de video, otros
reproductores en un iFrame e inserciones mediante WP YouTube Lyte. Cada video aparece una sola
vez en la lista, aunque esté en varias entradas; Usado cuenta sus lugares de uso. Active el médulo en
Ajustes > Schall Al - SEO Suite > Videos con Registrar videos; la suite lee entonces una vez en segun-
do plano todas las entradas y paginas publicadas y, después, cada entrada que se guarda.

La suite obtiene el titulo de un video, junto con el canal, de YouTube y Vimeo; si no, lo toma de la linea
de créditos que hay debajo, por ejemplo «Titulo | Programa | Canal», o del pie de un bloque de inser-
cion; el dato de la entrada se conserva aunque el video desaparezca algun dia. Un clic en el titulo
muestra cada lugar de uso con el encabezado anterior y el texto alrededor del video. Dejar asi marca
los videos que deben quedarse como estan; Descargar como CSV guarda la lista filtrada. La suite no
modifica ninguna entrada.

La columna Vista previa muestra la miniatura oficial de YouTube o Vimeo. La suite la obtiene en se-
gundo plano, la guarda en dos tamarnos en la carpeta de subidas y la actualiza cada semana; sus visi-
tantes no cargan nada de ello desde YouTube. Debajo se indica el origen: «oficial», «fotograma» o «sin
imagen». En la vista de detalle, Ver en directo muestra el reproductor real solo al hacer clic; asi vera si
el video se reproduce hoy. Actualizar la vista previa vuelve a obtener la imagen y el titulo al instante.
Para sus propios archivos de video, Crear fotograma crea una miniatura a partir del video. Si no
desea ninguna solicitud a YouTube y Vimeo, vaya a Ajustes > Schall Al - SEO Suite > Videos y desmar-
que Obtener titulos y miniaturas de YouTube y Vimeo.

La suite comprueba en segundo plano si un video aun se reproduce, a un intervalo fijo, por defecto
cada semana: consulta YouTube y Vimeo mediante oEmbed y busca sus propios archivos de video en
la carpeta de subidas. La columna Estado muestra «disponible», «problematico» (el video no se repro-
duce para todos, por ejemplo porque no se permite la insercién), «desaparecido» (eliminado, privado o
retirado) o «aun no esta claro». La suite solo acepta un resultado negativo cuando una segunda com-
probacién, como pronto 20 horas después, da lo mismo; hasta entonces la lista indica «Confirmacion
en curso». La vista de detalle indica el motivo, las Ultimas comprobaciones y cada cambio; Volver a
comprobar consulta al instante. Si ha reproducido el video con Ver en directo, deje constancia de lo
que ha visto con Se reproduce o No se reproduce. La pestafia Registro de comprobaciones mues-
tra cuantas comprobaciones se han hecho hoy y los Ultimos cambios de todos los videos; Compro-
bar ahora los pendientes inicia la siguiente ronda de inmediato. La cronologia avisa de los videos
desaparecidos y restringidos en «Desde su Ultima visita», y en Enlaces > Enlaces rotos figuran en la
seccién Videos rotos.

En Ajustes > Schall Al - SEO Suite > Videos activa o desactiva la comprobacién con Comprobar los
videos con regularidad y elige el Intervalo de comprobacion y las Comprobaciones al dia. Si el
presupuesto diario no basta para comprobar todos los videos en el intervalo elegido, esta pagina y la
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pagina de estado indican el presupuesto necesario; las confirmaciones pendientes de videos desapa-
recidos siempre van primero. Sin clave, la suite no puede distinguir en YouTube si un video es privado
o si se ha prohibido la insercion. Con una clave gratuita de Google Cloud Console (activar YouTube
Data API v3, crear una clave de APl y limitarla a esta API) indica el motivo exacto y comprueba 50 vi-
deos con una sola consulta. Introduzcala en Clave de la YouTube Data API; se guarda cifrada y no
vuelve a mostrarse. No sale ningun dato de sus visitantes.

Vista previa en el sitio

En Ajustes » Schall Al - SEO Suite > Videos > Vista previa en el sitio, |a suite sustituye los reproducto-
res de YouTube y Vimeo de sus entradas por su miniatura con un botén de reproduccién, igual que
WP YouTube Lyte. La imagen procede de la carpeta de subidas de su sitio; solo un clic carga el repro-
ductor, YouTube a través de youtube-nocookie.com. Antes no se establece ninguna conexién con
YouTube, Google ni Vimeo. Se reconocen los iframes normales, las direcciones solas en una linea, los
bloques de incrustacién y las notaciones de Lyte, es decir, las lineas httpv:// vy el shortcode

[lyte] . Un video desaparecido muestra Este video ya no esta disponible. y un video que no se
puede incrustar se convierte en un enlace al proveedor. En el feed aparece la imagen con un enlace a
la entrada; los extractos omiten el video.

De fabrica, la vista previa esta desactivada. En el modo de prueba solo la ven los administradores con
sesion iniciada; todos los demas visitantes ven los videos como hasta ahora, asi puede comparar en
entradas reales. Si WP YouTube Lyte estd activo, la suite asume su trabajo en cada visita con su vista
previa; Lyte y sus ajustes no se tocan. Si los videos se ven bien, active la vista previa para todos, vacie
la caché de péaginas y después desactive Lyte. En Aviso bajo el video figura un breve aviso de priva-
cidad; si en WordPress hay una politica de privacidad definida, le sigue un enlace a ella. Para adoptar
su texto anterior de Lyte, use Adoptar el aviso de WP YouTube Lyte y guardar.

Convertir las inserciones de Lyte

WP YouTube Lyte guarda los videos como linea httpv:// o como shortcode [lytel . La vista previa
de la suite entiende ambos incluso sin Lyte, pero si algun dia también se eliminara la suite, en la entra-
da solo quedaria texto. Si hay posiciones asi, aparece la pestafia Convertir Lyte en Enlaces > Videos.
La Simulacion muestra cada posicion de cada entrada, antes — después: en el editor de bloques, un
bloque de parrafo, de shortcode o HTML que solo contiene la linea de Lyte pasa a ser un bloque de
insercion; en el editor clasico, la linea pasa a ser la direccion de YouTube en una linea propia; se con-
servan el inicio y la lista de reproduccién. Las posiciones en mitad del texto y las inserciones solo de
sonido (httpa:// ) se quedan como estan. Solo Convertir las entradas elegidas cambia las entra-
das elegidas —en segundo plano y antes con una revision de cada una—, y la cronologia anota «In-
serciones de Lyte convertidas». Para los visitantes no cambia nada.

Mediatecas

La suite comprueba los videos de ARTE, de la ARD Mediathek, de la ZDF y de 3sat con la informacién
de las cadenas: si un video se puede ver e incrustar, si solo se emite por la noche o requiere iniciar se-
sién, y hasta cuando sigue disponible. La lista muestra «hasta ...», la vista de detalle Disponible has-
ta y las Condiciones de las cadenas: incrustar solo con fines no comerciales y solo con su cédigo sin
cambios. Catorce dias antes de que caduque, el historial avisa del video para que pueda buscar un
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sustituto a tiempo. La suite también obtiene el titulo y la miniatura de la cadena; la vista previa en el si-
tio también cubre sus reproductores, y el clic carga el reproductor sin cambios de la cadena, que des-
pués inicia una vez mas. En Ajustes > Schall Al » SEO Suite > Videos > Mediatecas (beta) activa cada
cadena por separado. Las interfaces de las cadenas no estan documentadas: si una responde tres ve-
ces seguidas en un formato desconocido, su comprobacién se pausa hasta la proxima actualizacion.

Sustitutos para videos desaparecidos

Si un video ha desaparecido o esta restringido, su vista detallada muestra la seccién Sustituto. Bus-
car sustituto hace que la IA determine primero qué funcién cumple el video en el articulo — por ejem-
plo entrevista, discurso o tutorial — y qué debe conservar un sustituto. Después, la busqueda web de
la investigacion (Serper.dev) busca en YouTube, ARTE, la ARD y la ZDF, la suite comprueba cada resul-
tado como un video insertado y la IA valora si puede asumir esa funciéon. Los cinco mejores aparecen
como sugerencias: con miniatura, canal, fecha, duracién, idioma, una puntuaciéon de 100 en cinco par-
tes y la justificacion. Las advertencias indican lo que deberia comprobar antes de usarlo, por ejemplo
un canal distinto del original o una fecha de caducidad en la mediateca. Una busqueda necesita hasta
tres busquedas web y dos consultas de IA; nunca se ejecuta sola, y en la version Light una vez al dia.
Puede elegir varios videos a la vez en la lista; la pestafia Sugerencias de sustitutos muestra todas las
sugerencias abiertas.

Usar ... muestra para cada entrada y cada posicion lo que cambia; usted elige las posiciones y si
también se ajusta la linea de créditos bajo el video. Solo Sustituir ahora cambia la entrada: solo se
cambia la insercién y su forma se mantiene — un iframe sigue siendo un iframe, una linea de Lyte una
linea de Lyte. Antes, la suite guarda el estado anterior como revisién y la cronologia registra «Video
sustituido». Si las revisiones no estan activadas para el tipo de entrada o la entrada ha cambiado des-
de el registro, la suite no cambia nada. Rechazar quita una sugerencia de la lista; una nueva busque-
da no volvera a proponerla.

Los videos en toda la suite

En «Hoy» puede mostrar el mosaico Videos: los videos desaparecidos y restringidos como cifra y, de-
bajo, los que llevan mucho tiempo sin comprobar y los que tienen sugerencias de sustitutos; un clic
lleva al inventario. En «Oportunidades», las paginas con un video que ya no se reproduce aparecen
como «Sustituir video» y las paginas con errores en el VideoObject como «Corregir VideoObject», am-
bas bajo el tema Videos. El informe mensual tiene la seccion Mantenimiento con los videos desapa-
recidos en el mes, los videos de mediateca que caducan en los préximos 30 dias y los enlaces rotos
nuevos. Con Aviso inmediato de mantenimiento por correo en «Informes» llega un correo en cuanto
un video desaparece de forma confirmada o cinco enlaces se rompen de nuevo; como maximo uno al
dia.

En su seccion Videos, el dosier de pagina muestra cada video de la pagina con su estado y, debajo,
cémo ve Google el video: una vez por semana la suite lee la pagina tal como la obtiene un buscador y
comprueba el VideoObject: campos obligatorios, direccién del reproductor, miniatura, caducidad vy si
describe un video desaparecido. Si el video complementa un texto mas largo, indica que Google no
muestra aqui ningun resultado de video y que es normal. Comprobar VideoObject ahora repite la
comprobacion de inmediato. La lista de paginas tiene la columna Avisos de video. En el escritorio de
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WordPress, un widget muestra los clics del periodo que eligié por Ultima vez en «<Hoy», los avisos —o
Todo en orden— y las tres Oportunidades mas importantes; solo lee datos precalculados y no hace
ninguna solicitud externa. En el chat, la suite responde a preguntas como «;Qué videos han
desaparecido?».

Enlaces rotos

En Enlaces > Enlaces rotos, la suite comprueba por si sola si las direcciones enlazadas siguen siendo
accesibles: los enlaces sanos cada 30 dias, los rotos y dudosos cada 3 dias, los nuevos en la hora si-
guiente a guardar. Cada direccién aparece una sola vez, aunque figure en muchas entradas y versio-
nes de idioma. Rotos significa confirmado: una pagina que no existe solo cuenta cuando una segunda
comprobacion, como pronto 24 horas después, da lo mismo; un servidor sin respuesta, solo tras tres
dias. Si un servidor no permite consultas automaticas, la direccion aparece en Rechazados o dudo-
sos: dbrala usted mismo y marquela como No esta roto si funciona. Las Redirecciones funcionan,
pero el destino se ha movido; la nueva direccion aparece debajo.

Encontrado en muestra todas las entradas con el enlace. Ver pagina y Abrir en el editor abren una
pestafa nueva. Quitar el enlace muestra primero los lugares con el texto anterior y posterior y, tras la
confirmacion, quita solo el enlace: el texto se mantiene; WordPress guarda el estado anterior como re-
vision. Cambiar el enlace muestra los mismos lugares y, tras la confirmacion, pone una nueva direc-
cion de destino; si el enlace redirige, su destino ya aparece en el campo. Ambas funciones sirven tam-
bién en blogues de HTML personalizado, el cambio ademas en bloques de botén e imagen. Solo don-
de un bloque guarda la direccién en sus propios ajustes, por ejemplo una incrustacion, cambiela en el
editor. En Ajustes » Schall Al » SEO Suite - Comprobacion de enlaces ajusta los intervalos, desactiva
la comprobacién automatica o introduce en No comprobar nunca los dominios que no deben consul-
tarse nunca.
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9. Chat y preguntas

En Al SEO Suite > Chat habla con el asistente sobre su sitio web. El asistente consulta los andlisis de
la suite y en cada respuesta indica en qué se basa: en sus datos, en conocimiento especializado o en

ambos.

» Desde cualquier vista: El boton Comentar en el chat en Hoy, en las oportunidades, en el dosier
de paginay en los enlaces prepara una pregunta adecuada. Solo se envia cuando usted la envia.

» Con la voz: El micréfono del campo de entrada utiliza el reconocimiento de voz de su navegador.

» Proponer, no actuar: Si pide al asistente un cambio — por ejemplo, seguir una palabra clave —,

este lo propone. Solo se ejecuta con Ejecutar; con Descartar todo queda como esta. Ver inter-

venciones muestra todas las intervenciones.

« Ordenar las conversaciones: Las conversaciones se pueden renombrar, archivar y eliminar. Perte-
necen a la cuenta de usuario que las mantuvo.

Nueva conversacion

¢Coémo ha evolucionado la pagina «...
hace 10 segundos - 4 mensajes

¢Qué paginas han perdido visibilida...
hace 25 segundos - 6 mensajes

Ver archivo

Ver intervenciones

¢£Como ha evolucionado la pagina «Cutting Toll Costs Through...

» Cambiar nombre Archivar » Eliminar

Contexto: todo el sitio web, todos los idiomas » Cambiar

Usted

¢Coémo ha evolucionado la pagina «Cutting Toll Costs Through Better Route Choice» en

las Gltimas cuatro semanas?

Analizado a partir de sus datos

> Obtener el resumen SEO del sitio web

> Obtener el informe SEO de una pagina

«Cutting Toll Costs Through Better Route Choice» - 28 dias

Asistente

Qué muestran los datos

Métrica
Impresiones 3.835
Clics 92

Porcentaje de clics 2,40 %

Posicién media 7,62
Visitantes 77
Entradas 77
Visitas a paginas 142

actual Periodo anterior

4.117
215
5,22 %
5,29
152
152
285

Variacion

-282 (-6,8 %)

-123 (-57,2 %)

—-2,82 puntos porcentuales
2,33 puestos peor

-75 (-49,3 %)

-75 (-49,3 %)

-143 (-50,2 %)

14 valores

17 valores

Una pregunta en el Chat: el asistente consulta el informe de la pagina y responde a partir de esos valores, como indica

la nota «a partir de sus datos».

En Al SEO Suite > Chat > Preguntas hay ocho preguntas preparadas con un desarrollo fijo, por ejem-
plo qué péaginas pierden visibilidad o por qué busquedas se le encuentra. También puede plantear alli

sus propias preguntas.
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10. Light, licencia y actualizaciones

Sin licencia activa, la suite funciona como versién Light: lo muestra todo, pero limita el trabajo diario y

lo que se acumula a lo largo de las semanas.

Area

Visién general, andlisis de paginas,
sincronizacion

Preguntas al asistente
Explicaciones de oportunidades
Palabras clave seguidas
Mercados linguisticos
Cronologia

Videos comprobados

Videos con vista previa en el sitio
Enlaces comprobados

Busqueda de sustitutos para videos

Light

completos

5al dia
3 al dia

10

ultimos 14 dias visibles

10

10

200

1 al dia

Con licencia

completos

ilimitado
todas
200
todos
completa
todos
todos
todos

ilimitado

También en la version Light se registra todo; tras la activacion, toda la cronologia esta disponible con

caracter retroactivo. No se elimina nada. Donde la versién Light marca un limite, Comprar licencia lle-

va a la pagina del producto. Al lado, Introducir clave lleva directamente al campo de la clave de

licencia.

SCHALL Al SEO SUITE

Licencia clara. Analisis
protegidos.

La activacion, las autorizaciones firmadas y las
actualizaciones privadas se gestionan por
instalacién. Las visitas normales a las paginas
nunca contactan con el servidor de licencias.

Light

Edicion

No activas

Actualizaciones

Permitido

Andlisis e 1A

No activas

Soporte

Parte superior de la pagina de licencia en la versién Light: analisis e IA permitidos, actualizaciones y soporte no activos.
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Actualizaciones

Con una licencia activa, las actualizaciones aparecen como siempre en Escritorio > Actualizaciones.
Cada paquete esta firmado y se comprueba antes de la instalacion. Las actualizaciones automaticas
estan desactivadas para la suite — usted decide cuando se instala una actualizacion.

Al finalizar el periodo de vigencia

Cuando termina una licencia anual, la Ultima versidn a la que tenia derecho sigue funcionando sin los
limites de la version Light; terminan las nuevas actualizaciones y el soporte. Una licencia de por vida
recibe actualizaciones de forma permanente y doce meses de soporte desde la compra. Si se reem-
bolsa una compra, la suite vuelve a funcionar como version Light; los datos recopilados se conservan.

Trasladar una licencia

Con Desactivar la licencia en este sitio web libera la plaza y después activa la licencia en el nuevo
sitio web. Comprobar licencia ahora contrasta el estado de inmediato con el servicio de licencias; si
no, esto ocurre una vez al dia en segundo plano. En el area de cliente de Schall ve todos los sitios web
que ocupan una plaza y también puede liberar una alli, por ejemplo si el sitio web antiguo ya no fun-
ciona. Alli estan también la clave de licencia, la descarga y las facturas; en la suite, Abrir area de
cliente lleva hasta alli.
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11. Privacidad y desinstalacion

La suite no recopila datos sobre los visitantes ni instala cookies. Al proveedor de IA elegido se envian
titulos de péagina, resimenes, métricas y busquedas, ademas de las preguntas al asistente y las res-
puestas de la entrevista — ningun contenido completo de las paginas ni datos de visitantes. Si Google
Analytics 4 o un servidor Matomo propio es la fuente de visitas, el sitio obtiene alli las cifras de visitas,
agregadas por pagina y dia; con Matomo for WordPress no sale nada del servidor. La relacion comple-
ta figura en Ajustes > Schall Al - SEO Suite > Privacidad y datos. Solo envia correos si activa el infor-
me mensual o la alarma de caida en Informes.

« Politica de privacidad: La suite aflade una propuesta para su politica de privacidad a la Guia para
la politica de privacidad de WordPress (Ajustes > Privacidad).

o Acceso y supresion: Las herramientas de WordPress exportan o borran las conversaciones, las
respuestas de la entrevista y las notas de cada usuario (Herramientas > Exportar los datos persona-
les o Borrar los datos personales).

o Manual: En Ajustes » Schall Al » SEO Suite > Documentacion muestra este manual en PDF, en
once idiomas. Su servidor web lo carga desde schall-ai.de como maximo una vez al dia y guarda
una copia en la carpeta de subidas, sin la direccién del sitio ni datos personales. La desinstalacion
elimina siempre las copias.

« Desinstalacion: De forma predeterminada se conservan todos los datos recopilados, porque los
datos de busqueda con mas de 16 meses no se pueden volver a obtener. La desinstalacion siem-
pre elimina las credenciales - la conexién con Google, el token de Matomo, las claves de los pro-
veedores de IA y las claves REST. Con Eliminar de forma irrevocable todos los datos recopila-
dos en Privacidad y datos se elimina todo y se da de baja una licencia activa.
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12. Ayuda en caso de problemas

Observacion

«Schall Al SEO Suite: el inicio de sesion en
Google ha finalizado.»

No aparece ninguna propiedad después de
iniciar sesion.

El chat responde sin analisis.

No aparecen cifras de visitantes.

La comprobacion de Google Analytics 4 infor-
ma de permisos que faltan.

Matomo no acepta el token.

Las visitas de Matomo terminan unos dias an-
tes de hoy.

Tras cambiar la fuente de visitas, las cifras son
distintas.

La IA ha dejado de funcionar.

Solucion

Su aplicaciéon de Google Cloud probablemente
esta en estado «Prueba». Publiquela y elija Volver
a iniciar sesion en Google en Conexiones. Los
valores recopilados hasta ahora se conservan.

La cuenta con la que se inicid sesidn o la cuenta
de servicio no tiene acceso al sitio web en Search
Console. Aiadala alli en «Usuarios y permisos».

En Estado, Analisis para el chat muestra donde
estd el problema. La causa mas frecuente es una
version de WordPress anterior a la 6.9.

En Conexiones > Cifras de visitantes no hay nin-
guna fuente activa, o la activa informa de un error.
La seccion muestra el estado de cada fuente y la
solucién; la configuracion se describe en el capi-
tulo 7.

La cuenta de servicio o la cuenta de Google con

la que ha iniciado sesién necesita el rol «Lector»

en la propiedad. Tras concederlo en Google, elija
de nuevo Guardar y comprobar.

Cree un token nuevo en Matomo e introduzcalo.
El usuario del token necesita al menos el permiso
«\er» para el sitio web.

Matomo aun no ha archivado los Ultimos dias.
Compruebe que el programador de Matomo (la
tarea cron de archivado) se esta ejecutando.

Es lo esperado: cada herramienta cuenta de for-
ma distinta (capitulo 7). Deshacer o Usar como
fuente devuelve a la fuente anterior.

Normalmente se ha agotado el Presupuesto dia-
rio. Auméntelo o espere al dia siguiente. Con
Comprobar conexion prueba la clave y el
proveedor.
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El rastreo y la sincronizacion no avanzan.

«Todas las plazas de sitio web de esta licencia
ya estan en uso.»

No aparecen las actualizaciones.

El ment no muestra mercados lingdisticos.

La suite funciona mediante el programador de ta-
reas de WordPress. Algunos proveedores de alo-
jamiento lo desactivan; en ese caso, configure un
cron job real. La Cola en Estado muestra lo que
esta pendiente. En Ajustes > Schall Al > Actividad
aparece cada proceso en segundo plano con su
estado y su motivo, por ejemplo En espera o Re-
visar. En Cola aparece cada tarea por separado;
las fallidas se pueden reintentar.

Desactive la licencia en un sitio web que ya no la
necesite y vuelva a activarla.

Compruebe en Licencia si la licencia esta activa y
elija Comprobar licencia ahora.

La vista solo aparece si el sitio web tiene varios
idiomas (TranslatePress).

Encontrard méas ayuda, los planes y el registro de cambios en la pagina del producto: schall-

ai.de/en/plugins/seo-suite/
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13. Trucos y consejos para la Al SEO Suite

Encontrara los mismos consejos en la suite tras el botdn Consejos, arriba a la derecha de cada pan-
talla; alli, Mostrar lleva directamente al lugar descrito. Primero aparece lo que vale en todas partes y
después las pantallas en el orden del menu.

CONSEJOS E INDICACIONES

Hoy Hoy

Clics +5,6 %, impresiones +9,7 % frente al periodo anterior de la misma duracién.
La situacién del sitio web de un vistazo y las pocas
cosas que merecen la pena hoy.

( 7 dias 28 dias 90 dias 12 meses 16 meses ) =8 Personalizar @ Consejos

¢Qué dice la frase bajo el titulo? v

v Resumen search Console hasta el 10 Oct - Visitas hasta el 12 Oct ¢Coémo elijo otro periodo? A

Elija arriba a la derecha 7, 28 o0 90 dias, 12 0 16 meses.
Las tarjetas, los graficos y las listas siguen su eleccion.
En «Personalizar» indica si se compara con el periodo
anterior o con el afio anterior y si algunas tarjetas
tienen su propio periodo.

» Desde su Ultima visita hace 3 dias: 0 observaciones, 9 acciones

Search Console 13 Sep - 10 Oct - Visitas 15 Sep — 12 Oct — cada uno frente al periodo anterior de igual duracién

Clics Impresiones Porcentaje de clics Posicién media Visitas
()
2.399 66.515 3,61% 74 1.787
+5,6 % +9,7 % =014 p. p. sin cambios +11% ¢Puedo elegir qué tarjetas muestra el resumen?
MUV TV AW, AW VY Lut muestra un clic en una mética? .
antes: 2.272 antes: 60.658 antes: 3,75 % antes: 7,3 antes: 1.767 - contado
una vez por visita ) . .
¢Qué muestran las tarjetas «Acciones» y v
«Actualizaciones de Google»?
Visibilidad Blsquedas en la Péaginas en declive
1 852 pagina 1 1 ¢:Qué es el indicador «Visibilidad»? v
+18,3 % 21
+0,0 % /\/‘—\/ ¢Qué significan los puntos del grafico? v
\‘/— Sitio web +21,0 % frente
clics esperados en _/— al mes récord Abr 2026 ¢Puedo plegar el resumen? v
cuatro semanas, sin 3 de ellas en el top 3,
face cuatro semanas ¢Qué hago con las tarjetas de abajo? v
¢Qué es el aviso amarillo sobre una caida? v
— Clics == Impresiones (eje derecho) 1 cambio en contenidos sombreado: periodo seleccionado

2 actualizaciones de Google (sombreadas)
EN TODA LA SUITE

Consejos en Hoy: una pregunta esta desplegada y Mostrar resalta la seleccion del periodo.

En toda la suite

Lo que funciona igual en todas las pantallas.

¢Qué significan los porcentajes en verde y en rojo?
Verde significa mejor y rojo, peor que en el periodo de comparacion. En la posicion, un nimero menor
es mejor: pasar de la posicion 8 a la 5 aparece por eso en verde, aunque la cifra baje.

¢Con qué se compara?

Si no se indica otra cosa, con el periodo de la misma duracion inmediatamente anterior: 28 dias frente
a los 28 dias previos. Declive compara con el mes récord, y el informe mensual, con el mes anterior y
con el mismo mes del afio pasado. Si la comparacion se remonta a antes del inicio de los datos, se
indica.

¢Por qué Search Console termina dos o tres dias antes de hoy?

Google entrega los datos de busqueda con dos o tres dias de retraso. Hasta cuando se ha medido se
indica siempre debajo de las cifras. En las tendencias semanales, la primera y la Ultima semana pue-
den estar incompletas: su suma es entonces menor sin que haya caido nada.

¢Qué es la posicion media?
La media de todas las apariciones segun Search Console, ponderada por impresiones. Una busqueda
con una media de 9,6 estuvo unas veces en la primera pagina y otras en la segunda: la cifra muestra
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la tendencia, no cada posicion.

¢Como ordeno una lista?

Haga clic en el titulo de una columna; un segundo clic invierte el orden y una flecha indica la direccion.
Las filas sin valor quedan abajo en ambas direcciones. Las listas con varias paginas se ordenan en to-
das las paginas.

¢ Como leo un grafico con precision?

Pase el ratén por el grafico: junto a él aparecen los valores del dia o de la semana, ademas del nimero
de cambios en los contenidos y las actualizaciones confirmadas por Google. Todos los valores figuran
también en una tabla para lectores de pantalla.

¢Como cambio el idioma?
En los sitios web multilingles, el menu de idiomas esta arriba a la derecha. Se aplica a toda la panta-
lla; «Comparar idiomas» abre Mercados linguisticos, con los idiomas uno junto a otro.

¢Quién ha calculado esta cifra? ¢La IA?

No. Los recuentos y los célculos se hacen sin |A, con reglas fijas y a partir de sus datos. La IA explica
y redacta; sus textos estan marcados como tales y comprobados frente a las evidencias. La suite no
afirma causas: muestra lo que se ha medido.

¢Como pregunto si algo no me queda claro?
«Comentar en el chat» abre una conversacién que ya conoce el contexto de esta pantalla: pagina,
idioma y periodo. El asistente indica en cada cifra de dénde procede.

¢Doénde veo si todo funciona?
En «Estado»: fuentes de datos, proveedor de IA, cola y mantenimiento diario. Si algo aparece en rojo,
la forma de solucionarlo esté justo al lado.

Hoy

La situacién del sitio web de un vistazo y las pocas cosas que merecen la pena hoy.

¢Qué dice la frase bajo el titulo?
Resume la situacion en una frase, calculada a partir de las mismas cifras que los indicadores, no escri-
ta por una IA.

¢Como elijo otro periodo?

Elija arriba a la derecha 7, 28 o0 90 dias, 12 o 16 meses. Las tarjetas, los gréaficos y las listas siguen su
eleccion. En «Personalizar» indica si se compara con el periodo anterior o con el afio anterior y si algu-
nas tarjetas tienen su propio periodo.

¢Puedo elegir qué tarjetas muestra el resumen?

Si, con «Personalizar» arriba a la derecha. Alli activa o desactiva cada tarjeta y las ordena con las fle-
chas; como méaximo se ven 12 métricas y 12 graficos y listas. La seleccion solo se aplica a su usuario;
«Restablecer valores predeterminados» recupera la configuracion inicial.

¢ Qué muestra un clic en una métrica?

Clics, impresiones, porcentaje de clics, posicidn y visitas se pueden pulsar: el grafico muestra enton-
ces solo esa linea, con la comparacién discontinua. Un segundo clic o «Volver a clics e impresiones»
muestra de nuevo ambas.
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¢ Qué muestran las tarjetas «Acciones» y «Actualizaciones de Google»?

«Acciones» enumera los cambios mas recientes en su sitio web con clics e impresiones 28 dias antes
y después; «Actualizaciones de Google», todo el sitio web 28 dias antes del inicio y después del final
de las ultimas actualizaciones confirmadas. Las cifras solo estan una junto a otra: lo que ocurrié entre-
tanto no figura en ellas. Puede activar ambas en «Personalizar».

¢Qué es el indicador «Visibilidad»?

Los clics que cabria esperar de sus impresiones en sus posiciones, con el porcentaje de clics que su
sitio web suele alcanzar alli y sin blsgquedas con su marca. Si baja, ha perdido posiciones o demanda;
si solo bajan los clics, se clica menos.

¢Qué significan los puntos del grafico?
Cada punto marca un dia con cambios en los contenidos. Asi ve si ocurrié algo tras una revisién, o si
no ocurrié nada. Los cambios figuran uno a uno en «Cronologia».

¢ Puedo plegar el resumen?
Si, con un clic en «Resumen». La suite lo recuerda para su usuario; debajo siguen visibles las tareas
del dia.

¢Qué hago con las tarjetas de abajo?
Estan ordenadas por prioridad: lo mas importante, primero. «Ver» lleva al lugar correspondiente; «Re-
suelta» y «<Posponer» retiran la tarjeta. Lo nuevo aparece solo en cuanto cambian los datos.

¢Qué es el aviso amarillo sobre una caida?

Aparece cuando una semana queda claramente por debajo de la media de las cuatro semanas ante-
riores: en clics, a partir del 30 %; en impresiones, a partir del 40 %. En «Informes» puede activar la
misma alarma por correo electrénico.

Configuracion
Los pasos que la suite necesita para funcionar y hasta dénde han avanzado.
¢Tengo que completar todos los pasos?

No. Salvo el rastreo de los contenidos, cualquier paso puede omitirse y completarse mas tarde. Eso si:
sin Search Console faltan la mayoria de las oportunidades.

¢Qué significa el semaforo de arriba?
Rojo: aun sin configurar. Amarillo: casi listo; qué puntos faltan se indica al lado y en la lista de abajo,
con el camino para llegar a ellos. Verde: todo lo necesario esté configurado.

¢Puedo repetir la configuracion?

Si, en cualquier momento con «Recorrer desde el principio». Sus datos se conservan.

Chat > Conversaciones

Hable con su sitio web: el asistente conoce sus datos y dice de ddénde procede cada cifra.

¢Como sé si una respuesta procede de mis datos?
Cada respuesta estd marcada: «a partir de sus datos», «a partir de conocimientos profesionales, no de
sus datos» o «a partir de sus datos y de conocimientos profesionales».
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¢Como limito una conversacion a una pagina o un idioma?
Con «Contexto», en la parte superior de la conversacion: «Cambiar» elige idioma y periodo. Quien lle-
ga desde una péagina u oportunidad a través de «Comentar en el chat» ya la trae como contexto.

¢ Como pregunto con mas detalle por una sugerencia?

Si el asistente propone varios pasos, debajo aparece un botdn por paso, como «Profundizar en el
paso 1». Un clic pregunta de forma concreta: cémo proceder, a qué prestar atencién y como recono-
cer el efecto.

¢Cambia el asistente algo en mi sitio web?
Solo con su aprobacion. Una intervencion aparece como propuesta con «Ejecutar» y «Descartar»; has-
ta que usted la apruebe, no ocurre nada. Todas las propuestas estan en «Ver intervenciones».

¢Puedo dictar?
Si, con el micréfono junto al campo de entrada. El reconocimiento de voz lo realiza su navegador; no
se envia nada hasta que usted lo envie.

¢Donde encuentro conversaciones antiguas?
A la izquierda, en la lista, con blsqueda. Las conversaciones archivadas estan en «Ver archivo» y se
pueden recuperar.

Chat > Preguntas

Andlisis fijos para preguntas, sin conversacion y con evidencias.

¢En qué se diferencia de la conversacion?
Aqui cada pregunta ejecuta analisis predefinidos y muestra su resultado; la IA solo redacta el texto
que lo acompafa. Las preguntas de ejemplo funcionan incluso sin proveedor de IA.

¢ Qué ocurre con una pregunta formulada libremente?
Un modelo la asigna al analisis adecuado; el célculo se sigue haciendo aqui. Con modelos pequefios
se asigna a la pregunta de ejemplo mas parecida.

Oportunidades

Lo que merece la pena en su sitio web: encontrado con reglas fijas, valorado y respaldado con
evidencias.

¢Donde veo todas las oportunidades?

En «Todas las abiertas»: como lista con busqueda, tema, esfuerzo y orden. «Para hoy» muestra las
cinco que el sistema elige para hoy, «<Resueltas y pospuestas» sus decisiones; alli se puede reabrir
cada una.

¢Puedo posponer muchas oportunidades a la vez?

Si: marque las casillas en la lista y elija <Posponer» o «Resuelta» abajo; «para los resultados de esta
seleccion» toma todo lo que muestran los filtros, no solo la pagina. Para muchas a la vez suele encajar
mejor «Posponer»: el informe mensual cuenta «Resuelta» como trabajo hecho.

¢Puedo exportar la lista?
Si, como CSV con el botén bajo la lista, con los mismos filtros que la lista y separado por punto y
coma, para que Excel, Numbers y LibreOffice abran el archivo directamente.
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¢ Como se obtiene la valoracion de 0 a 100?
De cinco componentes ponderados: potencial, relevancia estratégica de la pagina, palanca, urgencia y
esfuerzo. La seccion «Valorado» de cada tarjeta muestra el calculo; si falta un valor, los demas compo-
nentes se redistribuyen sin bajar la puntuacion.

¢ Qué es la posible ganancia de clics?

Una estimacién de cuantos clics al mes podria aportar ponerla en practica, con los porcentajes de
clics que su sitio web suele alcanzar en esas posiciones. Donde aun faltan datos para ello, se indica
«estimado con una curva del sector».

¢Como leo una tarjeta?
De arriba abajo: «<Medido» son sus datos; «Valorado», nuestro célculo; «Valorado por la IA», la explica-
cién; y abajo del todo, la recomendacién. Lo que estd medido, la IA no lo cambia.

¢ Qué hago con una oportunidad resuelta?
Elija «<Resuelta». El informe mensual incluye las oportunidades resueltas, y en Cronologia se ve si des-
pués se movio algo. «Posponer» oculta una oportunidad por ahora.

¢Por qué la explicacion esta en el idioma del sitio web?
Los titulos, las evidencias y las explicaciones se generan en segundo plano antes de que nadie abra la
pagina; por eso estan en el idioma del sitio web y no en el suyo.

Paginas » Resumen

Todos los contenidos con sus métricas, por idioma.

¢Como encuentro rapidamente las paginas problematicas?
El indicador «<En descenso» o «Solo en descenso» muestra las paginas que llevan tres meses seguidos
perdiendo clics o impresiones.

¢ Puedo mostrar y ocultar columnas?
Si, con «Columnas», encima de la tabla. La seleccién se aplica a su usuario.

¢Como ordeno?
Con un clic en el encabezado de una columna; un segundo clic invierte el orden.

¢ Qué contiene el dosier de una pagina?
Se abre con un clic en el titulo: evolucién de 16 meses con el afio anterior, blsquedas, enlaces, ver-
siones linglisticas, oportunidades y la valoracién de la IA.

Paginas > Declive

Paginas muy por debajo de su mejor mes.

¢Cuando se considera que una pagina esta en declive?

Cuando en su mes récord tuvo al menos 30 clics y ahora recibe como mucho la mitad. El mes récord
es el mes completo mas fuerte de los Ultimos 16 meses, y ahora son los Ultimos 28 dias; ambos, cal-
culados sobre 30 dias.

¢Qué indica la columna «Tipo»?
«aparece menos»: también han caido las impresiones; se ha perdido posicién o demanda. «se clica
menos»: la pagina se sigue mostrando casi con la misma frecuencia, pero recibe menos clics; en ese
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caso merece la pena revisar el titulo y la descripcion.

¢Todo declive es un problema?
No. Los temas estacionales y de actualidad decaen por naturaleza. La comparacion con el afio ante-
rior esté en el dosier de la pagina.

Paginas > Visitantes de IA
Visitas procedentes de ChatGPT, Perplexity, Gemini, Copilot o Claude.

¢Por qué las cifras son un minimo?
Se cuenta lo que el recuento de visitantes registra como origen. Quien copia una direccién de una res-
puesta o usa una app que no indica el origen llega como visita directa.

¢De donde proceden las cifras?
Del recuento de visitantes configurado en «Conexiones»: Independent Analytics, Google Analytics 4 o
Matomo. La suite lee hasta 16 meses atras.

¢Qué me dicen las paginas de entrada?
Qué contenidos suyos enlazan los asistentes de IA en sus respuestas. En ellos merece la pena mante-
ner los datos actualizados y faciles de citar.

Paginas > Rastreo

Hasta qué punto conoce la suite sus contenidos y direcciones.

¢Tengo que reiniciar el rastreo?
Rara vez. Las entradas nuevas y modificadas se incorporan solas al guardarlas; volver a rastrear solo
merece la pena tras reformas importantes.

¢Qué son las URL pendientes?

Direcciones de los datos de medicion que aln no se han podido asignar a ninguna pagina. La suite no
adivina: las mantiene como pendientes. Los archivos, los feeds y los archivos multimedia se excluyen
a proposito.

¢Es un error una laguna en la cobertura de idiomas?
No necesariamente: algunos contenidos solo deben aparecer en un idioma. La cobertura compara
cada idioma con el idioma de origen.

Paginas > Observar

Péaginas propias que merece la pena observar con Content Radar.

¢ Como se obtiene la importancia?

A partir del alcance, el movimiento en la busqueda, la actualidad de las busquedas, la antigtiedad del
contenido y las oportunidades abiertas. «<Como surgen las sugerencias» detalla cada uno de los
puntos.

¢Qué ocurre al entregar?
Content Radar crea una observacion con busquedas como borrador. No se busca nada hasta que us-
ted apruebe alli el borrador; sus contenidos no cambian.
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Palabras clave > Busquedas

Todas las busquedas para las que Google muestra su sitio web, a partir de la instantanea semanal de
Search Console.

¢Qué muestran los grupos de posicion?
Cuantas busquedas por semana estan en las posiciones 1-3, 4-10 y mas atras. Si crece el grupo su-
perior, el sitio web gana terreno, aunque los clics todavia no lo reflejen.

¢Qué revela la curva «Porcentaje de clics por posicion»?

Con qué frecuencia se hace clic realmente en su sitio web en cada posicion, junto al valor del sector.
Si su curva queda por debajo, merece la pena revisar titulos y descripciones. Es ademas la referencia
para la visibilidad y la ganancia de clics.

¢Para qué sirve marca frente a no marca?
Los clics a través de su nombre vienen de personas que ya le conocen; los demas, de quienes le en-
cuentran por sus temas. Los términos de marca estan en el perfil del sitio.

¢Coémo encuentro una busqueda concreta?
Busque en «Todas las busquedas», filtre por marca y ordene por clics, impresiones, porcentaje de
clics, posicion o variacion.

¢Por qué faltan algunas busquedas?
Google no nombra una a una las busquedas poco frecuentes. Se cuentan las busquedas a partir de
tres impresiones por semana; qué parte de los clics hay detras se indica debajo de los indicadores.

Palabras clave > Canibalizacion

Busquedas para las que Google tiene en cuenta dos de sus paginas.

¢Cuando se considera compartida una busqueda?
Cuando, en el mismo idioma, al menos dos paginas tienen cada una al menos una quinta parte de sus
impresiones y no estan a mas de 15 posiciones de distancia, sin contar su marca.

¢Qué es el indice de salud?
La proporcion de busquedas que sostiene una sola pagina. Un 100 % indica que no hay ninguin
solapamiento.

¢Qué hago con un par de paginas?
Decidir qué pagina debe abarcar el tema y, desde la otra, enlazar a ella, delimitar los contenidos o fu-
sionar ambas. Compartida no significa perjudicada: solo la decision deja las cosas claras.

Palabras clave » Competidores

Quién esta por delante de usted en sus palabras clave mas importantes.

¢ Qué necesito para ello?
Una clave de Serper.dev en Ajustes > Schall Al > Investigacion, y palabras clave seguidas. Después,
aqui, «Activar».

¢Por qué la posicion difiere de la de Search Console?
La consulta es una instantanea: Google una sola vez, desde una ubicacion en el pais del idioma, sin
inicio de sesién. Search Console hace la media de todas las apariciones.
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¢Cuanto cuesta?
Una consulta por palabra clave y semana. La suite respeta un limite diario y deja espacio en la cuota
compartida para otros plugins de Schall; el coste de la semana figura en el panel de estado.

Mi segundo sitio web aparece como competidor: ¢qué hago?
«Excluir» en su fila, o introducirlo abajo en «Dominios excluidos», uno por linea. Asi ya no cuenta como
competidor, tampoco en semanas pasadas; su propia posicion se mantiene.

Palabras clave > Seguidas

Los términos cuyas posiciones consulta la suite cada dia.

¢Como afado una palabra clave a mano?
Con «Afadir palabra clave»: introduzca un término o varios separados por comas y elija el idioma. La
suite obtiene en segundo plano el historial de los Ultimos 16 meses.

¢ Como edito muchas a la vez?
Marque las filas o pulse «Seleccionar todo» y elija después la accion en «Con la seleccion».

¢Qué indica la valoracion?
Lo bien que encaja una palabra clave con su empresa, segln la demanda, la intencion de busqueda y
la cercania al perfil del sitio. «Justificacion» muestra el célculo.

¢Consume cuota cada palabra clave?
Si, la consulta diaria por palabra clave. Lo que ya no necesite, devuélvalo a las candidatas con «Dejar
de seguir».

¢Como marco una palabra clave como favorita?

Haga clic en la estrella ¥¢ de la fila y elija una categoria. La propuesta tiene un borde discontinuo: Mar-
ca; en el top 3, «Defender»; en las posiciones 4 a 15, «Trampolin»; si no, segun la intencion. La barra
sobre la tabla muestra solo favoritos o una categoria.

¢Puedo cambiar las categorias?

Si, debajo de la tabla con «Editar las categorias de favoritos»: cambiar emoji y nombre, afiadir las su-
yas, eliminar las que no use. Los favoritos de una categoria eliminada pasan a «Otros». Los favoritos
valen para todos los usuarios del sitio.

Palabras clave » Candidatas

Posibles palabras clave de Search Console, de los contenidos, del perfil del sitio y de los plugins SEO.

¢Qué diferencia hay entre «Sugerencias» y «Todas las candidatas»?
«Sugerencias» son las que la IA considera estratégicamente relevantes; «Todas las candidatas» mues-
tra cada término recopilado.

¢Como se aiaden nuevas candidatas?
Con «Volver a recopilar», arriba a la derecha. La recopilacion se ejecuta en segundo plano; después, la
IA clasifica los términos nuevos.

¢Qué significa «<No relevante»?
El término pasa a «lgnoradas» y ya no entra en ninguna preseleccién. Desde alli se puede recuperar en
cualquier momento.
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Palabras clave > Ignoradas

Términos que no se siguen ni se sugieren.

¢Por qué aparece aqui algo que nunca he ignorado?
La suite clasifica aqui por si sola las busquedas que claramente no proceden de personas: las que
usan operadores de busqueda como «site:» o estan formuladas como un encargo completo.

¢Como recupero un término?
Con «Volver a candidatas» en su fila.

Palabras clave > Intencion divergente

Palabras clave para las que posiciona una pagina distinta de la prevista.

¢Como sabe la suite qué pagina esta prevista?
Por las palabras clave principales de Yoast o Rank Math. Sin ellas y sin datos de Search Console, esta
lista queda vacia.

¢Es un error?
No siempre: a veces la pagina que posiciona encaja mejor. Pero a menudo es sefial de que dos péagi-
nas compiten por el mismo término; en ese caso también ayuda la pestafia «Canibalizacion».

Enlaces > Internos

Como se enlazan sus paginas entre si.

¢Por qué cuentan mas los enlaces editoriales que los menus?
La navegacion y el pie de pagina aparecen en todas las paginas y no dicen nada sobre qué esta rela-
cionado. Un enlace desde el texto es una declaracion; por eso es la cifra significativa.

¢Qué hago con las paginas sin enlaces editoriales?
Si son péaginas importantes, enlacelas desde contenidos adecuados. Si Internal Links Al esta activo,
«Sugerencias de enlaces» busca alli lugares apropiados; no se inserta nada hasta que usted lo revise.

¢Qué es la profundidad de clics?

A cuantos clics esta una péagina de la pagina de inicio, a través de enlaces rastreados. Los archivos y
los listados de entradas del tema no cuentan; a través de ellos, una pagina puede ser accesible de to-
dos modos.

Enlaces > Externos

Enlaces a sitios web ajenos y su comprobacion.

¢Por qué tarda tanto la comprobacion?
Es lenta a proposito, con al menos un segundo de pausa por servidor, para no cargar ni su servidor ni
los ajenos. Puede pausarla y reanudarla en Enlaces rotos.

¢Tengo que iniciar la comprobacion?

No. Desde la versién 1.10, la suite comprueba por si sola: enlaces sanos cada 30 dias, rotos y dudo-
sos cada 3 dias, nuevos poco después de guardar. Los intervalos estan en Ajustes > Schall Al » SEO
Suite > Comprobacion de enlaces.
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Enlaces > Videos

Todos los videos insertados de su sitio: una fila por video con todos los lugares en los que aparece.

¢Qué videos encuentra la suite?

YouTube con Shorts, directos v listas de reproduccién, Vimeo, ARTE, ARD, ZDF y 3sat, sus propios ar-
chivos de video y otros reproductores en un iFrame, ya sea como bloque de insercién, direccién en
una linea propia, iFrame, shortcode o mediante WP YouTube Lyte. Los enlaces a videos también apa-
recen, marcados como «solo enlazado».

¢Qué significan los estados?

Disponible significa que el video se reproduce. Problematico significa que no se reproduce para todos:
por ejemplo, insercion no permitida, bloqueado en sus paises o con restriccion de edad. Desaparecido
significa eliminado, privado o retirado. Aun no esta claro significa que el proveedor no responde o lo
hace de forma contradictoria; la suite sigue comprobando.

¢Por qué un video aparece solo una vez aunque esté en varias entradas?
Cada video es un registro; «Usado» cuenta sus lugares de uso. Un clic en el titulo muestra todas las
entradas con el encabezado anterior y el texto alrededor del video.

¢De dénde viene el titulo de un video?

De YouTube o Vimeo en cuanto se obtiene la vista previa; si no, de la linea de créditos bajo el video,
por ejemplo «Titulo | Programa | Canal», o del pie de un bloque de insercion. El dato de la entrada se
conserva aunque el video desaparezca algun dia.

¢De donde proceden las miniaturas?

Son las miniaturas oficiales de YouTube y Vimeo, obtenidas en segundo plano, guardadas en dos ta-
manos en su servidor y actualizadas cada semana. Debajo se indica su origen. Nunca es una captura
de pantalla del reproductor: YouTube no permite capturas automaticas.

¢ Qué muestra «Ver en directo»?

En la vista de detalle de un video, el reproductor real del proveedor, solo al hacer clic y en una ventana
propia. Asi vera si un video se reproduce hoy. Para sus propios archivos de video, «Crear fotograma»
crea una miniatura a partir del video.

¢El registro modifica mis entradas?
No. Solo se lee el contenido guardado; no se modifica nada. Para titulos y miniaturas, el sitio consulta
a YouTube y Vimeo: sus visitantes no cargan nada de alli.

¢ Qué significa «Dejar asi»?
Usted marca un video que debe quedarse como esta. Sigue en la lista y se puede filtrar alli.

Enlaces > Videos > Registro de comprobaciones

Cdémo va la comprobacion de los videos y cuales han cambiado de estado recientemente.

¢Con qué frecuencia comprueba la suite?

En el intervalo configurado, por defecto cada semana, repartido a lo largo de los dias. Los videos nue-

vos los comprueba en menos de una hora, «<Comprobar ahora los pendientes» de inmediato, y el pre-
supuesto diario limita la cantidad.
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¢Por qué un video sigue mostrando su estado anterior?

Un resultado negativo solo cuenta cuando una segunda comprobacion, como pronto 20 horas des-
pués, da lo mismo; hasta entonces aparece «Confirmacién en curso». Cuenta de inmediato solo si
coinciden dos pruebas independientes, por ejemplo cuando YouTube no conoce el video y también
falta su miniatura.

¢Qué significa «Pausa en» un proveedor?
El proveedor ha rechazado solicitudes, normalmente porque hubo demasiadas en poco tiempo. La
suite espera el tiempo indicado y el estado de los videos sigue igual.

¢ Qué cambia una clave de YouTube?

Con clave, la suite consulta hasta 50 videos a la vez en la YouTube Data API e indica el motivo exacto:
privado, eliminado, insercién no permitida, bloqueado en sus paises o con restriccién de edad. Sin
clave comprueba mediante oEmbed y no puede distinguir privado de no insertable.

¢Donde mas aparecen los videos desaparecidos?
En la cronologia bajo «Desde su ultima visita», en la pestafa Enlaces rotos y en la vista de detalle del
video con su historial.

Enlaces > Videos > Sugerencias de sustitutos

Para videos desaparecidos o restringidos, la suite busca un sustituto equivalente con solo pulsar un
botdn; no se sustituye nada hasta que usted use una sugerencia.

¢ Como busca la suite un sustituto?

La IA lee lo que se sabe del original y en qué posicidon esta en el articulo, y determina su funcién, por
ejemplo entrevista, discurso o tutorial. Después, la blisqueda web busca en YouTube, ARTE, la ARD y
la ZDF, la suite comprueba cada resultado como un video insertado y la IA valora si puede asumir esa
funcion.

¢Como se calcula la puntuacion?

De cinco partes: funcion en el articulo (35), significado conservado (25), idioma (15), disponible y se
puede insertar (15) y fecha (10). La IA aporta las valoraciones parciales, la suite calcula la cifra. Una
entrevista, un discurso o una noticia de otra ocasién alcanza como maximo 40 puntos, un video que
no se puede insertar como maximo 50.

¢Qué significan las advertencias?

Muestran lo que deberia comprobar antes de usar una sugerencia: un canal distinto del original (los
derechos son entonces poco claros), una duracion claramente distinta, un video de reaccion o una re-
copilacién, una fecha de caducidad en la mediateca o las condiciones de las cadenas.

¢ Qué ocurre al usar una sugerencia?

Para cada entrada y posicién ve lo que cambia y elige las posiciones. Solo se cambia la insercion, su
forma se mantiene; si lo desea, también la linea de créditos de debajo. Antes, la suite guarda el estado
como revision y la cronologia registra la accién.

¢Cuanto cuesta una busqueda?
Hasta tres busquedas web del cupo compartido de la investigacion y dos consultas a su proveedor de
IA. Nunca busca por si sola; en la version Light, una vez al dia.
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Enlaces > Videos > Convertir Lyte

Los videos guardados con WP YouTube Lyte estan en la entrada como linea «httpv://» o shortcode
[lyte]. Aqui los reescribe en inserciones que WordPress entiende por si mismo: primero una simulacién,
luego entrada por entrada con revision.

¢Por qué convertir si la vista previa ya funciona?

La vista previa de la suite entiende las lineas de Lyte incluso sin Lyte. Pero si algun dia también se eli-
minara la suite, en la entrada solo quedaria «httpv://...» como texto. Tras la conversién, WordPress in-
serta los videos por si mismo.

¢ Qué se convierte en qué?

En el editor de bloques, un bloque de parrafo, de shortcode o HTML que solo contiene la linea de Lyte
o el shortcode [lyte] se convierte en bloque de insercion. En el editor clasico, la linea pasa a ser la di-
reccién de YouTube en una linea propia. Se conservan el inicio y la lista de reproduccién.

¢Qué se queda como esta?

Las lineas de Lyte en mitad del texto (una insercion necesita una linea propia), las inserciones solo de
sonido (httpa://) y las entradas cuyo tipo no tiene revisiones. La simulacién indica el motivo de cada
posicion.

¢ Como recupero el estado anterior?

Antes de cambiar nada, la suite guarda cada entrada como revision y anota la conversion en la crono-

logia. Con las revisiones de la entrada restaura el estado anterior; al guardar, la suite vuelve a registrar
los videos.

Enlaces > Enlaces rotos

Enlaces y videos rotos: cada direccion una sola vez, con las entradas en las que aparece.

¢Cuando se considera roto un enlace?

Cuando la pagina no existe (404 o 410) y una segunda comprobacion, como pronto 24 horas después,
da lo mismo; cuando el dominio ya no se encuentra o el certificado no es vélido; o cuando un servidor
no responde, o solo con errores, durante tres dias. Hasta entonces aparece «Confirmacién en curso».

¢Qué significa «rechazado»?
El servidor no permite consultas automaticas (por ejemplo, una proteccidén contra bots o «acceso de-
negado»). No es un fallo: abra el destino usted mismo. Si funciona, marquelo como «No esta roto».

¢Como corrijo un enlace roto?

En «Encontrado en» aparece cada entrada con el enlace. «Cambiar el enlace» pone, tras una confir-
macion, una nueva direccion de destino; si el enlace redirige, su destino ya aparece propuesto. «Quitar
el enlace» elimina solo el enlace: el texto se mantiene. En ambos casos el estado anterior queda como
revision.

¢Por qué una direccion aparece solo una vez aunque se repita a menudo?
Cada direccion se comprueba y se muestra una sola vez. <Encontrado en» cuenta las entradas; las
versiones de idioma de la misma entrada no cuentan aparte, se indican al lado.
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¢ Qué es una redireccion?
El enlace funciona, pero el destino se ha movido. Es mejor un enlace directo a la nueva direccion, que
aparece bajo la antigua. «Solo accesible por https» significa: cambie http:// por https://.

Mercados lingliisticos

Sus idiomas uno junto a otro, comparados con el idioma de origen.

¢Qué aparece en «Lo que destaca»?
Mercados que difieren claramente del idioma de origen, por ejemplo con menos enlaces o en posicio-
nes mas bajas. Todo contado y calculado; a qué se debe una diferencia, las cifras no lo dicen.

¢Qué muestra la cuota de clics?
Qué parte de todos los clics aporta cada idioma, mes a mes durante 16 meses. Si un mercado crece,
se ve aqui primero.

¢Por qué esta vacia la tabla?
Los mercados linglisticos se agregan a partir de valores diarios. «Agregar ahora», abajo, lo pone al
dia.

Tendencia

Clics y cambios en una linea temporal: qué ocurrié y qué vino después.

¢ Qué diferencia hay entre accion y observacion?

Las acciones las ha realizado usted o un plugin, por ejemplo revisar una entrada. Las observaciones
las ha medido la suite, por ejemplo un descenso claro. Las actualizaciones confirmadas de Google
aparecen como franjas sombreadas en el grafico.

¢Qué significa «28 dias antes y después»?
En un cambio, los clics de los 28 dias anteriores y de los 28 posteriores aparecen uno junto a otro.
Esto muestra una relacion temporal, no una causa.

¢ Como registro algo que ocurrié fuera de WordPress?
Abajo, en «Afadir algo que falta aqui»: la fecha, lo que ocurrié vy, si lo desea, la pagina afectada. Una
migracién de servidor o una campafia aparece entonces en la misma linea temporal.

Informes

El informe mensual y los correos electronicos de la suite.

¢Cuando se crea el informe mensual?
Automaticamente, en cuanto Search Console ha medido un mes completo, pocos dias después de fin
de mes. Con «Crear ahora» se crea al instante.

¢ Como obtengo un PDF?
«Guardar como PDF» abre el didlogo de impresién del navegador; elija alli «Guardar como PDF». Los
menus y los botones no aparecen.

¢Quién recibe los correos electronicos?
Los destinatarios indicados en «Por correo electronico», varios separados por comas. Si esta vacio, se
usa la direccién de correo electronico del sitio web. Si no llega nada, a menudo a WordPress le falta
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un servicio de envio de correo.

¢El resumen lo escribe la 1A?
Si, y esta marcado como tal. Las cifras de debajo estan medidas y calculadas; el resumen se puede
reescribir sin que cambie nada en ellas.

Dosier de pagina

Todo sobre una pagina en un solo lugar.

¢Cémo leo la cronologia?
Clics e impresiones por semana durante 16 meses; la linea azul clara muestra los clics del afo ante-
rior. Asi distingue la estacionalidad de una pérdida real.

¢Qué significa «nuevo» en una busqueda?
La busqueda no tuvo ninguna impresién en esta pagina en las doce semanas anteriores. Las busque-
das nuevas muestran para qué esta descubriendo Google la pagina ahora.

¢Por qué difieren el analisis y los eventos?
Ambos comparan periodos de distinta duracién. No es una contradiccién; qué periodos son se indica
en cada caso.

¢Puedo pedir a la IA una nueva valoracion?
Si, con «Volver a valorar». Los valores medidos y el andlisis de arriba no se ven afectados.

Perfil del sitio > Perfil
Lo que la suite sabe de su empresa: la base de cada valoracion.
¢Por qué merece la pena un perfil cuidado?

Determina qué palabras clave y qué paginas se consideran importantes. Cuanto mas precisos sean la
oferta, los publicos objetivo y los objetivos, mas acertadas seran las sugerencias y las oportunidades.

¢Qué diferencia hay entre «Propuesta» y «Confirmado»?
Las propuestas proceden del analisis. Lo que usted confirma o cambia se mantiene y los andlisis futu-
ros no lo sobrescriben.

¢Donde introduzco mis términos de marca?
En el grupo «Marca». Con ellos, la suite separa las busquedas de su nombre de todas las demas.

Perfil del sitio » Entrevista
Una breve conversacién sobre lo que no se puede deducir del sitio web.
¢Tengo que responder a todas las preguntas?

No: cada pregunta se puede omitir, y puede terminar en cualquier momento con las respuestas dadas
hasta entonces.

¢Qué ocurre con mis respuestas?
Antes de trasladarlas, las vera una vez mas. Al trasladarlas, la IA las asigna a los datos correspondien-
tes; lo que usted ha dicho tiene prioridad sobre el analisis.
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Perfil del sitio » Versiones

Cada cambio en el perfil, como version propia.

¢Puedo recuperar una version antigua?
Si, con «Restaurar». Se crea una versién nueva con el estado antiguo: no se pierde nada.

Conexiones

De donde obtiene la suite sus datos.

¢Qué via de conexion con Google es la adecuada?
El inicio de sesidn con Google es mas comodo. La cuenta de servicio es mas laboriosa, pero ningun
proceso de inicio de sesion pasa por servidores ajenos. Ambas proporcionan los mismos datos.

¢Por qué deberia obtener el historial enseguida?
Search Console proporciona unos 16 meses hacia atras. Lo que no se obtenga ahora se pierde des-
pués: cuanto antes, mas se conserva.

¢Qué recuento de visitantes debo usar?

Se cuenta a partir de una Unica fuente. Independent Analytics se queda en casa; Google Analytics 4,
con banner de consentimiento, suele contar solo una parte de las visitas. Un cambio se puede
deshacer.

¢Para qué sirve la interfaz para SchallOS?
Permite a una IA de nivel superior leer sus analisis: solo en modo lectura y solo con una clave que us-
ted crea y revoca aqui.

Estado

Si todo funciona y, si no, dénde esta el problema.

La cola no avanza: ¢qué hago?
La suite funciona con el programador de tareas de WordPress. Si WP-Cron esta desactivado, un servi-
cio del sistema debe activarlo con regularidad; de lo contrario, todo se detiene.

¢Por qué responde el chat sin mis cifras?
En «Analisis para el chat» se indica lo que falta, a menudo una version de WordPress anterior a la 6.9.

¢ Qué hace el mantenimiento diario?
Elimina tareas y eventos antiguos y agrupa los valores diarios antiguos en semanas, para que la base
de datos se mantenga ligera.

Ajustes > Resumen
Los ajustes de la suite, en Ajustes > Schall Al

¢Por qué los ajustes no estan en el ment de la suite?
Todos los plugins de Schall comparten una pagina de ajustes: el proveedor de IA, las claves y la inves-
tigacion se configuran alli una sola vez para todos. Los andlisis siguen en el menu «Al SEO Suite».
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Ajustes > Proveedor de IA

Qué IA calcula y cuanto puede gastar.

¢Qué calidad debo elegir?

Siempre hay exactamente un proveedor activo; la suite elige un modelo adecuado para cada tarea.
«Econdémico» usa modelos pequeiios y rapidos; «Maxima calidad», los mas potentes; «Equilibrado»
queda en medio y suele ser lo adecuado.

¢Puedo asignar un modelo concreto a una tarea?

Si, en «Por tarea»: por ejemplo, un modelo rapido para palabras clave y seleccion en el chat, y uno po-
tente para oportunidades, dosieres y respuestas. «Medir modelos» muestra lo rapido que responde
cada uno.

¢Qué ocurre cuando se agota el presupuesto diario?
Las ejecuciones de IA se pausan hasta el dia siguiente; la recopilacion de datos y todos los célculos
contindan.

¢ Qué transmite la suite a un proveedor de IA?
Titulos, resimenes y métricas; ni contenidos completos de paginas ni datos de visitantes. Con la IA lo-
cal a través de Schall Al Local Connector, nada sale de casa.

Ajustes > Investigacion

Busqueda web y descarga de paginas para todos los plugins de Schall.

¢Para qué necesita la suite una clave de Serper.dev?
Para los competidores, en «Palabras clave». Una clave vale para todos los plugins de Schall de este
sitio web, con una cuota diaria compartida.

¢Puede la clave quedar fuera de la base de datos?
Si: si se define como constante en wp-config.php, no se usa una clave introducida aqui.

Ajustes > indice de contenidos

Un indice de contenidos a partir de los encabezados de sus entradas.

¢Como inserto un indice de contenidos?
Escriba [toc] en el lugar deseado de la entrada. Solo aparece automaticamente si lo activa aqui para
determinados tipos de contenido; un [toc] en el texto siempre tiene prioridad.

¢Como excluyo un encabezado?
Con la clase CSS no-toc en el encabezado. Lo que otros plugins afiaden al mostrar la pagina, como
los titulos de entradas de Display Post Types, queda fuera de todos modos.

¢ Qué muestra la presentacion con vista previa?
Cerrado al principio: las primeras entradas y luego «... mostrar todas». Cuantas son se ajusta en «En-
tradas en la vista previa».

¢ Como excluyo paginas concretas?
Marquela en «Sin indice de contenidos»; las entradas, por direccion, titulo o ID, una por linea. La pagi-
na de inicio nunca recibe indice por si sola; un [toc] en el texto siempre funciona.
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Ajustes > Comprobacion de enlaces

Con qué frecuencia comprueba la suite los enlaces y qué direcciones nunca.

¢ Qué sale durante la comprobacion?

Una consulta por cada direccion enlazada. Los servidores de destino ven la direccion de su servidor y
de su sitio, ningun dato de sus visitantes. Entre dos consultas al mismo servidor pasa al menos un
segundo.

¢Para qué sirve «No comprobar nunca»?
Para dominios a los que no les gustan las consultas automaticas o que nunca son accesibles, como
una red interna. La suite no consulta estos enlaces; aparecen como «excluidas» en la lista.

¢ Cuanto comprueba la suite al dia?
Lo que esté pendiente, como maximo 3.000 consultas al dia. Los enlaces sanos se reparten a lo largo
de su intervalo para que no venzan todos el mismo dia.

Ajustes > Videos

Configurar el mddulo de video, sus miniaturas, la comprobacién y la vista previa en el sitio.

¢Qué ocurre al activarlo?
La suite lee una vez en segundo plano todas las entradas y paginas publicadas y, después, cada en-
trada que se guarda. La lista esta en Al SEO Suite > Enlaces > Videos.

¢Qué ocurre al desactivarlo?
El registro se detiene; el inventario se conserva. Si lo vuelve a activar, se actualiza.

¢Con qué frecuencia se comprueban los videos?
En el intervalo de comprobacioén, por defecto cada semana. Las comprobaciones se reparten a lo lar-
go del periodo y el presupuesto diario las limita; lo que exceda se atiende al dia siguiente.

¢Necesito una clave de YouTube?
No, pero hace la comprobacion mas precisa: indica el motivo por el que un video no se reproduce y
comprueba 50 videos con una sola consulta. La clave se guarda cifrada y no vuelve a mostrarse.

¢Qué sale del sitio para las miniaturas?

Una solicitud por video a YouTube o Vimeo para el titulo, el canal y la imagen, y después una vez por
semana. Los proveedores ven la direcciéon de su servidor y el identificador del video, ningln dato de
sus visitantes. Sin la casilla marcada, el inventario se mantiene, solo que sin imagenes ni titulos de los
proveedores.

¢ Qué muestra la vista previa en el sitio?

En lugar del reproductor de YouTube o Vimeo, la miniatura desde su propio servidor con un botén de
reproduccion. Solo un clic carga el reproductor; antes no se establece ninguna conexion con el pro-
veedor. Esto también vale para iframes, lineas httpv:// y [lyte] de WP YouTube Lyte.

¢ Qué comprueba la suite en ARTE, la ARD, la ZDF y 3sat?

Si el video se puede ver e incrustar y hasta cuando sigue en la mediateca. Catorce dias antes de que
caduque, el historial avisa del video para que pueda buscar un sustituto a tiempo. Cada cadena tiene
Su propio interruptor.
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¢Cuando puedo desactivar WP YouTube Lyte?

Active primero el modo de prueba y mire algunas entradas como administrador con sesion iniciada. Si
los videos se ven bien, cambie a «Activada», vacie la caché de paginas y después desactive Lyte. La
vista previa sigue entendiendo sus notaciones.

Ajustes > Privacidad y datos

Lo que sale de su servidor y lo que ocurre al desinstalar.

¢ Se borran mis datos al desinstalar?
Solo si lo activa aqui; por defecto esta desactivado, porque las series temporales no se pueden recu-
perar. La desinstalacion siempre elimina las credenciales.

¢Qué escribo en la politica de privacidad?
La suite aflade una propuesta a la guia para la politica de privacidad de WordPress.

Ajustes > Licencia

Edicion, actualizaciones y vinculacion a este sitio web.

¢Contacta la suite con el servidor de licencias en cada visita a una pagina?
No. La comprobacion se hace una vez al dia en segundo plano; si el servicio falla, el Ultimo estado
confirmado sigue siendo valido hasta 14 dias.

¢Doénde encuentro mi clave de licencia?
En el area de cliente de Schall, junto con la descarga, las plazas de sitios web y las facturas. La clave
no se guarda en WordPress al activarla.

Me traslado a un sitio web nuevo: {qué hago?
Elija aqui «Desactivar la licencia en este sitio web»; la plaza queda libre y los datos recopilados se con-
servan. Después, active la licencia en el sitio web nuevo.

Ajustes » Documentacion

Este manual en PDF, en once idiomas.

¢En qué idioma aparece el manual?
En el idioma de su perfil de WordPress si el manual existe en él; si no, en inglés. La seleccién sobre el
manual solo cambia el manual, no la interfaz.

¢Como guardo o imprimo el manual?

«Descargar PDF» guarda el archivo, que luego se abre en su aplicacion de PDF predeterminada. «Abrir
en una pestafia nueva» lo muestra a tamafo completo en el navegador, donde también puede
imprimirlo.

¢De donde viene el manual?

Su servidor web carga el manual actual desde schall-ai.de como maximo una vez al dia y guarda una
copia; no se envian datos personales. Si no se puede acceder a schall-ai.de, se muestra la Ultima
copia.
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Glosario

Los términos més importantes de la suite y de sus fuentes de datos, explicados brevemente.

Accion

Busqueda

Canibalizacion

Clave REST

Clics

Cola

Cronologia

Cuenta de servicio

Declive

Light

Dosier de pagina

Entrevista

Evento clave

Fuente de visitas

Un cambio en el sitio web, por ejemplo un titulo nuevo. En la cronologia apa-
rece junto a las mediciones; sus propias acciones las registra como nota.

Las palabras que alguien escribié en Google cuando su pagina aparecio en
los resultados.

Dos de sus paginas en el mismo idioma aparecen para la misma busqueda y
se reparten sus impresiones. La suite muestra estos pares en Palabras clave
> Canibalizacién, con un indice de salud.

Una clave de acceso con la que sus propias aplicaciones, como SchallOS,
leen los andlisis de la suite (capitulo 7).

Cuantas veces alguien hizo clic en una péagina de su sitio en los resultados
de busqueda de Google.

Las tareas que la suite procesa en segundo plano, como la sincronizacion de
datos y las explicaciones de la IA. Estado muestra cémo van.

La linea temporal de su sitio con mediciones y acciones. Muestra qué ocu-
rrid y en qué orden, no qué causd qué.

Una cuenta de Google para programas en lugar de personas. Una de las dos
vias para conectar Search Console; alli se afiade como usuario con acceso
de lectura (capitulo 6).

Una pégina recibe como mucho la mitad de los clics de su mes récord de los
ultimos 16 meses: aparece menos o se clica menos (Paginas » Declive).

La suite sin licencia activa: lo analiza todo, pero limita el trabajo diario de la
IA'y la cronologia visible (capitulo 10).

La vista detallada de una péagina: evolucion, busquedas, versiones linguisti-
cas, enlaces y oportunidades abiertas.

Entre cinco y diez preguntas durante la configuracion con las que usted con-
firma o precisa el perfil del sitio (capitulo 4).

En Google Analytics 4, una accién que cuenta como éxito, por ejemplo un
formulario enviado. Antes se llamaba conversion.

La herramienta de la que la suite toma las visitas y los objetivos cumplidos:
Independent Analytics, Google Analytics 4 o Matomo. Siempre cuenta exac-
tamente una (capitulo 7).
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Google Analytics 4

Google Search
Console

Impresiones

Independent Analytics

Indice de contenidos

Intervenciones

Matomo

Mercado lingtiistico

Modo de
funcionamiento

OAuth

Objetivo cumplido

Ollama

Oportunidad

Pagina de entrada

El servicio de Google para estadisticas de visitantes. La suite lee de él las vi-
sitas y los eventos clave con el mismo acceso de Google que Search Conso-
le (capitulo 7).

El servicio gratuito de Google con los datos de busqueda de su sitio: bus-
quedas, impresiones, clics y posiciones. La fuente de datos mas importante
de la suite (capitulo 6).

Cuantas veces se mostro una pdagina en los resultados de busqueda de
Google, tanto si alguien hizo clic como si no.

Un plugin de WordPress para contar visitas respetando la privacidad. La sui-
te toma de él las visitas (capitulo 7).

Una lista de los encabezados de una entrada con enlaces de salto. Con [toc]
en el texto, la suite lo coloca ahi; la presentacion y la inserciéon automatica se
ajustan en la pestafa indice de contenidos de los ajustes. Lo que otros plu-
gins afiaden al mostrar la pagina queda fuera. Alli excluye paginas y entradas
concretas en «Sin indice de contenidos»; la pagina de inicio nunca lo recibe
por si sola.

Cambios que el asistente propone en el chat, por ejemplo seguir una palabra
clave. Solo surten efecto cuando usted los ejecuta; cada intervencion queda
registrada (capitulo 9).

Una estadistica de visitantes de codigo abierto, antes Piwik — como Matomo
Cloud, en un servidor propio o como el plugin Matomo for WordPress (capi-
tulo 7).

Una versién linguistica del sitio que la suite analiza como un mercado propio.
Solo en sitios multilingties.

Determina qué modelos elige la suite para cada tarea: desde econdmicos
hasta la mejor calidad, o solo locales (capitulo 5).

El procedimiento de inicio de sesion de Google. Con él concede a la suite
acceso de lectura a Search Console sin entregar ninguna contrasefa (capitu-
lo 6).

Un objetivo alcanzado, por ejemplo un formulario enviado — de Independent
Analytics (Pro), de los eventos clave de Google Analytics 4 o de los objetivos
de Matomo, contado por pagina de entrada.

Software que ejecuta modelos de lenguaje: en su propio servidor, en su or-
denador o como servicio Ollama Cloud.

Una posibilidad de mejora encontrada con reglas fijas, con pruebas, una va-
loracién trazable, la explicacién de la IA y una recomendacion (capitulo 8).

La pagina en la que empieza una visita. La suite le asigna las visitas y los ob-
jetivos cumplidos.
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Palabra clave

Perfil del sitio

Porcentaje de clics

Posicion

Presupuesto diario

Profundidad de clics

Propiedad

Proveedor de |IA

Prueba

Salud de los enlaces

Schall Al Local
Connector

Visibilidad

Visitas

Un término de busqueda. La suite revisa a diario las palabras clave seguidas,
con su historial; las candidatas son sugerencias a partir de las busquedas de
su sitio. Las propias se afiaden en Palabras clave » Seguidas.

La descripcién de su sitio web — modelo de negocio, publicos objetivo, ofer-
ta, objetivos y mercados — en la que se basan la valoracién y la IA (capitulo
4).

La proporcion de impresiones que terminaron en un clic: clics divididos entre
impresiones, en porcentaje.

La clasificacion media de una péagina en los resultados de busqueda de
Google. 1 es el primer resultado; cuanto menor el valor, mejor.

El limite, en caracteres, del texto que se envia cada dia a la IA. Al alcanzarlo,
el trabajo de la IA se detiene hasta el dia siguiente.

A cuantos clics esté una péagina de la pagina de inicio. Las paginas muy es-
condidas se encuentran con menos frecuencia.

Un sitio web en Google Search Console, registrado como dominio o0 como
prefijo de URL.

El servicio que ofrece los modelos de lenguaje: Anthropic, OpenAl, Deep-
Seek u Ollama Cloud con su propia clave de API, Ollama en su servidor o el
Local Connector en su ordenador (capitulo 5).

Un valor medido con su fuente y su periodo, por ejemplo las impresiones de
una pagina segun Search Console. Las oportunidades y las explicaciones de
la IA se basan solo en pruebas.

El estado de los enlaces de su sitio: enlaces a destinos que ya no existen y
otros errores que llevan a los visitantes a ninguna parte.

Una aplicacion para Mac y Windows con la que la suite usa Ollama en su
propio ordenador, con cifrado de extremo a extremo y sin abrir puertos (capi-
tulo 5).

Los clics que cabe esperar de las impresiones de una semana en sus posi-
ciones, calculados con el porcentaje de clics que su sitio suele alcanzar alli.
Baja cuando empeoran las posiciones o la demanda.

Las visitas a su sitio web segun la fuente de visitas activa, contadas una vez
por visita. A diferencia de los clics, incluyen todas las vias de acceso al sitio,
no solo la busqueda de Google.
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